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"Quando um pobre morre de
fome, ndo e porque Deus ndo
cuidou dele. E porque nem vocé
nem eu quisemos lhe dar o que
ele precisava.”

MadreTeresade Calcuta

B "Se Deus viesse a nossa
4 porta, como seria recebido?
Aquele que bate d nossa
porta,em busca de conforto
para a sua dor, para o seu
sofrimento, é um outro
Cristo que nos procura.”

IrmaDulce
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Este projeto destina-se a Diocese de Itabira - Coronel Fabriciano, como instrumento de
apresentacao de proposta para realizacao da 6 Edicao da Campanha Natal sem Fome:
“Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho, a ser realizada em prol da populagao de Jodao

Monlevade, localizada no estado de Minas Gerais.
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Introducao

“Generosidade ndo
é dar mas dar-se,
assim como Cristo
se deu a todo nés.”

Dom Paulo Evaristo
Ams
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1. Introducao

Sempre tereis pobres entre vos» (Mc 14, 7)

A pandemia do coronavirus abalou o cendrio econémico de todo o mundo. Muitas empresas
fecharam com isso, o indice de desemprego subiu vertiginosamente, questfes essas que
podem ser consideradas como marcas deixadas pela pandemia do coronavirus nos cenarios

econdmicos pelo mundo.

O nivel de impacto ou perspectivas de recuperagao variam entre as
realidades de cada pais e dependem da efetividade das medidas
emergenciais adotadas pelo governo. As incertezas e baixas chances de
previsibilidade diante de consequéncias dificeis de mensurar em sua
totalidade. Podemos vislumbrar com atencao algumas possibilidades
que surgem nessa época de adaptacbes?.

Ainda este mesmo artigo publicado em um blog respeitado de contabilidade consta que
historicamente, € fato que quando ocorrem crises, os efeitos econémicos deixam algumas
feridas com implacdveis impactos econémicos. O que gera reflexdes no sentido de se pensar
em maneiras de estimular as pessoas, a trazé-las de volta ao cendrio de consumidores mais
assertivos de suas decisOes, privilegiando produtos e servicos que conversem ao ImMesmo
tempo com prego, eficiéncia e responsabilidade social. Em alguns casos, o consumo podera ser

substituido pelo “faca vocé mesmo”.

O consumo serd cada vez mais intermediado por tecnologias que reduzem o contato, entre as
possibilidades e-commerce, realidades virtual e aumentada, pagamentos por aproximagao e
drones. Educacdo, trabalho e saide serdo cada vez mais remotos. Se for pensar em turismo no
futuro, a previsdo é de viagens mais caras e menos populares. J4 em relagio ao
entretenimento, os videos sob demanda continuam sendo uma opcdo, além deles a
continuidade de algumas alternativas desse periodo, como os cinemas drive-in. Com tantas
mudangas nas relacées comerciais, é o comportamento das pessoas que vai mover a
economia. A populacao comprando de casa e fazendo praticamente tudo, como trabalhar,
estudar e cozinhar, desestimula o adensamento urbano. O que suscita outras discussdes, entre

elas, desigualdade e exclusdo social, saneamento basico e meios de transporte.

O economista Eduardo Giannetti afirma que:

! Disponivel em: https://www.contabilizei.com.br/contabilidade-online/como-ficara-a-economia-depois-do-

coronavirus/. Acesso em outubro de 2021.
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A crise provocada pelo coronavirus escancarou o cendrio de
desigualdade do Brasil. Responsavel por absorver 39% da renda nacional,
o Estado brasileiro, segundo ele, tem atuado na direcdo de concentrar a
renda e terd de ser repensado depois de superada a pandemia

E é estarrecedor o que vemn em seguida: quase a metade dos domicilios
brasileiros nao tem saneamento bdsico, ndo tem coleta de esgoto. Os
nossos indicadores de educagdo fundamental, de saude e de seguranca
estdo muito abaixo do que deveriam estar pelo nivel de renda. E no
entanto, nés temos um estado que drena anualmente 39% da renda
nacional. A conclusdo é incontorndvel: o Estado brasileiro concentra a
renda. Em vez de ele atuar na direcdo de reduzir as desigualdades, de criar
oportunidades, de dar condicoes de dignidade humana para a grande
maioria da populacao, ele concentra e piora uma situagao que por si sé jd
é de obscena desigualdade.

Diante deste cenadrio, o IBGE registra que estamos entre os dez paises mais desiguais do
mundo! Para termos uma ideia, 1% das pessoas que vivem no Brasil sao as mais ricas e elas
concentram 283% da renda do pais. A desigualdade fica bem visivel com as graves
consequéncias sociais da pandemia do Covid-19, que aumentou consideravelmente as
desigualdades ja existentes. As condi¢Ges de moradia, 0 acesso ao saneamento basico, a
qualidade da alimentacdo, o trabalho informal, a expectativa de vida, dentre tantos outros.
Como exemplo disso, e considerando apenas a renda, estima-se que em 2021 estamos com 62
milhdes de pessoas em situacao de pobreza e 20 milhdes de pessoas em situacao de extrema

pobreza.

Em Minas Gerais, em maio de 2021 foram registradas mais de 1.3 milhdes de familias ou 37
milhdes de pessoas em condicdo de pobreza (com renda até RS 178,00/més), sendo mais de
um milhdo de familias em pobreza extrema, com renda até RS 89,00/més, o que corresponde
a quase 3 milhdes de pessoas. Na cidade de Jodao Monlevade de acordo com registros da
Secretaria Municipal de Assisténcia Social - SMAS sdo aproximadamente 800 familias que
necessitam de cestas bdsicas, dessas 400 beneficiadas pela Secretaria de Assisténcia social e
as demais pelas organizacoes da sociedade civel organizadas desde abril de 2021 com o apoio

da SMAS.
Na mensagem do Papa Francisco (2021) para a V Jornada Mundial dos Pobres, ele afirma:

A solidariedade social e a generosidade de que muitos, gracas a Deus,
sdo capazes, juntamente com projetos clarividentes de promocao
humana, estdo a dar e dardo um contributo muito importante nesta
conjuntura?.

2 Disponivel em <https://arquidiocesebh.org.br/vicariatopastoral/noticias/14-de-novembro-dia-mundial-do-

pobre/>. Acesso em outubro de 2021.
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As condicGes atuais do Brasil e do mundo demandam de todos nds, cidaddos, intensa
solidariedade. A quantidade de desempregados, de trabalhadores informais e de familias em
condicOes de precariedade e fome neste pais é altissima. A solidariedade é fundamental,
sobretudo neste contexto. Por coeréncia com os valores cristdos que permeiam nossa cultura,
ela é imprescindivel. Conforme o Evangelho de Mateus 2531-46, Cristo a apresenta como
critério de salvagao, referindo-se ao “juizo final”. Legitimar formas injustas de vida em
sociedade é desprezar o Reino de Deus. Como, entdo, tornar realidade e expandir esse Reino,
especialmente neste tempo de direitos sabotados? Jesus aponta o caminho: “O tempo ja se
cumpriy, e o Reino de Deus esta préximo. Convertam-se e acreditem no Evangelho” (Mc 1,15).
Sé participard em seu Reino quem coexistir de modo soliddrio. Se assim ndo vivemos,

convertamo-nos! Se assim o Brasil e o mundo ndo sao, transformemo-los!

Apreensivos com a pandemia do COVID-19, almejamos solidariedade e paz. Elas dependem
de nossa corresponsabilidade e de nossa luta em favor do que € justo. Santo Agostinho assim
o diz: “E bom desejar a paz, mas, se nio se realiza a justica, esse desejo converte-se em mentira’,
e completa com palavras propicias para a 6* Campanha Natal Sem Fome - “Quem tem Fome
tem Pressa” - Betinho, sobretudo deste ano: “enquanto houver vontade de lutar, haverd
esperanga de vencer”. Unamo-nos, pois, solidariamente, em Cristo, em defesa da vida, afinal a

solidariedade salva a humanidade.
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2.0Dbjetivos

‘Comprometa-se com suas metas e encare os obstdculos como etapas para atingir o
objetivo final”

Lair Ribeiro
2.1 - OBJETIVO GERAL
Sensibilizar igrejas, organizacoes da sociedade civil, empresas, escolas publicas e
privadas, poder executivo, legislativo, judiciario sobre a fome, a pobreza e a desigualdade
social, visando apoiar a reducado de situagoes de exclusao social a que estdo submetidas
comunidades da cidade de Joao Monlevade, contribuindo com a promocao da garantia de
direitos e implementando plano de acdo social efetivo, através da 6* Edicao da Campanha

Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho.

2.2 - OBJETIVOS ESPECIFICOS

2.2.1 - Realizar acOes assertivas referente a 6* Edicdo da Campanha Natal sem Fome:
“Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho, de modo que ela seja bem sucedida, prezando
pela melhoria continua;

2.2.2 - Captar recurso financeiro significativo com a finalidade de reverté-lo na aquisicao
de cestas de alimentos;

2.2.3 - Fazer uma campanha intensiva de divulgacdo da campanha em rddios, jornais e
midias digitais;

2.2.4 - Destacar a importancia do ato de ajudar o préximo;

22.5 - Promover o bem estar social de pessoas em situacao de vulnerabilidade,
minimizando o sofrimento de vdrias familias por meio do beneficio da alimentacao;

2.2.6 - Garantir seguranca alimentar as comunidades mais vulnerdveis de Jodo
Monlevade no Natal;

2.2.7 - Ampliar o debate sobre a temdtica da fome em conjunto com as organizacoes
parceiras e pastorais sociais.

2.2.8 - Orientar a sociedade sobre a temdtica: combate a violéncia e ao abuso contra a

crianga e contra o adolescente.
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3. Justificativa

"

Como seria belo se cada um de vés pudesse, ao fim do diq, dizer: hoje realizei um gesto de
amor pelos outros!"

Papa Francisco

'H

A 6° Campanha Natal sem fome: “Quem tem fome tem pressa!” - Betinho, tem como
propésito, sensibilizar a sociedade, jd que a pandemia provocou aumento nos niveis de
pobreza sem precedentes nas ultimas décadas e tem um forte impacto na desigualdade e
no emprego e milhoes de novos desocupados, fazendo despencar renda dos mais pobres

e provocando o retorno da fome.

O enfrentamento da pobreza e das desigualdades sociais seguird sendo um dos maiores
desafios da humanidade no periodo pds-Covid-19. Ja eram antes da pandemia, como
revelam os compromissos assumidos para reducao da fome e da pobreza em 2000 na
Agenda de Desenvolvimento do Milénio, e depois reiterados na Agenda dos Objetivos de

Desenvolvimento Sustentavel das Nacoes Unidas em 2015.

Os efeitos diferenciados da pandemia em termos de &bitos, perda por morte do
mantenedor da familia, condi¢oes de vida da populacao, emprego e produgao econémica
entre paises expoem o estdgio mais avancado ou mais atrasado em que eles se encontram

no cumprimento dos objetivos dessa agenda.

No caso brasileiro, as consequéncias humanitdrias e os efeitos
desastrosos da pandemia, decorrentes da impericia na gestdo da crise
sanitdria, atingiram o pais no pior momento, quando € incontestdvel a
regressao no enfrentamento da pobreza e da desigualdade, pelos efeitos
de cinco anos de primado de austeridade fiscal na gestdo das politicas

publicas( CAMPELLO e JANNUZZI, 2021)°.

Em pesquisa recente, pode-se observar que um quarto da populacao brasileira, 52,7

milhdes de pessoas vive em situacdo de pobreza ou extrema pobreza.

3 CAMPELLO, Tereza e JANNUZZI, Paulo. Pobres mais pobres, ricos mais ricos. OBSERVATORIO DA
ECONOMIA CONTEMPORANEA — acervo online. Disponivel em <https://diplomatique.org.br/pobres-mais-
pobres-ricos-mais-ricos/>. Acesso em outubro de 2021.
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A pandemia no Brasil, onde o mal é endémico, “exacerbou as grandes lacunas estruturais

e atualmente, vive-se um momento de elevada incerteza em que ainda nao estdo
delineadas nem a forma nem a velocidade da saida da crise” (CEPAL, 2021)*. COVID-19 é

também uma pandemia de desigualdades sociais e econémicas.

A realidade complexa e dificil por conta da pandemia revela que a humanidade vem
sofrendo e que a sobrevivéncia foi colocada a prova devido a atual conjuntura politica e
ao aprofundamento da crise econémica, da fome e da miséria. A crise social salta aos
nossos olhos, em especial nas periferias da nossa cidade, como em outras cidades. Os
dados apontam que na atualidade 54% das riquezas do planeta estao concentradas em
trés paises: Estados Unidos, China e Japao. Na América Latina e no Brasil, a inflacdo
disparou e hd uma grande dificuldade em politicas de preservacao do meio ambiente. Nos
estamos vulnerdveis, com a populacdo morrendo atingindo ja mais de 600 mil ébitos no
Pais. Na nossa cidade, Jodao Monlevade/MG, o registro é de 250 mortos até o momento,
sendo que ndo temos uma alternativa eficaz. A realidade é dura, mas precisamos por meio
das pequenas iniciativas, tomarmos posicdo. Encontramo-nos em um Brasil, em uma
Minas Gerais, em uma Jodao Monlevade/MG que precisam de unidade, de prudéncia,
serenidade, porque € publico e notério que a sociedade esta dividida. Em um mundo em
continua mudanga, e em discérdia, se ndo buscarmos a unidade, se ndo fizermos nada
hoje, amanhad podera ser tarde demais. Sejamos soliddrios e lutemos pelo um Jodo

Monlevade mais justo e fraterno!

Embora a caridade politica englobe a todos, “o nicleo do auténtico espirito da politica” é
o “amor preferencial pelos tultimos”. Por isso, o Papa Francisco propoe a humanidade,
particularmente as liderancas religiosas e politicas, a construgao da cultura do didlogo, da
reconciliacdo e da paz, atuando juntos em favor do bem comum e da promocdo dos mais
pobres. Valorizemos seu convite para vivenciarmos a alegria de sermos irmaos e irmas,

filhos e filhas de um unico Deus. Que nossas diferentes vozes formem um canto

4 CEPAL — Comiss3o Econdnima para a América Latina e o Caribe - Pandemia provoca aumento nos niveis de
pobreza sem precedentes nas Ultimas décadas e tem um forte impacto na desigualdade e no emprego.
Disponivel em: <https://www.cepal.org/pt-br/comunicados/pandemia-provoca-aumento-niveis-pobreza-
sem-precedentes-ultimas-decadas-tem-forte>. Acesso em novembro de 2019.
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harmonioso e tornemos a 6* Campanha Natal Sem Fome um gesto concreto de caridade
e amor ao proximo! Cristo, muito além de sua compaixdo para com os pobres, mostra-se
presente entre eles. Ele proprio, conforme o capitulo 25 do Evangelho segundo Mateus,
sobre o juizo final, apresenta a solidariedade frente a condicao de pobreza como uma

condicao fundamental para a salvacao.
Segundo Leonardo Boff:

MilhGes de brasileiros estdo terrivelmente passando fome. O mais
grave é que o sistema econdémico estd negando as pessoas o direito
de comer, porque comer é um direito, o direito a vida. Curiosamente,
um sistema econdémico montado em cima da financeirizacdo do
capital estd ganhando fortunas, enquanto o capital produtivo estd
parado devido ao coronavirus. E dinheiro fazendo dinheiro, eles
ficando cada vez mais ricos. E isso é uma grande desgraga.

Entre as consequéncias, a pobreza e a extrema pobreza tém efeitos terriveis para a
dignidade das pessoas e, no caso de criancas e adolescentes, trazem consequéncias
irrepardveis. A situacdo compromete irreversivelmente seu desenvolvimento,
condenando-os ao estado perpétuo de vulnerabilidade. Criangas criadas em um ambiente
de privacdo e violéncia ndo conseguem crescer, estudar e trabalhar, o que dificulta para

que se tornem adultos independentes, perpetuando o ciclo de pobreza.
De acordo com o Papa Francisco:

Um mercado que ignora ou discrimina os principios éticos cria condi¢des
desumanas que se abatem sobre pessoas que jid vivem em condicoes
precdrias. Deste modo assiste-se a criagdo incessante de armadilhas
novas da miséria e da exclusdo, produzidas por agentes econémicos e
financeiros sem escripulos, desprovidos de sentido humanitdrio e
responsabilidade social.

A maioria da populagao de Joao Monlevade/MG, conforme dados do IBGE de 2019, teria
0 saldrio médio mensal de 2.1 saldrios minimos. A proporgao de pessoas ocupadas em
relacdo a populagdo total era de 27.0%. Na comparagao com os outros municipios do
estado, ocupava as posicoes 95 de 853 e 79 de 853, respectivamente. Ja na comparagao
com cidades do pais todo, ficava na posicao 1530 de 5570 e 696 de 5570, respectivamente.
Considerando domicilios com rendimentos mensais de até meio saldrio minimo por
pessog, tinha 35.2% da populacdo nessas condicoes, 0 que o colocava na posicao 513 de

853 dentre as cidades do estado e na posicao 3528 de 5570 dentre as cidades do Brasil.
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Temos que ter consciéncia, que os custos da desigualdade se tornaram insustentdveis e

que é necessario reconstruir com igualdade e sustentabilidade, apontando para a criacao
de um verdadeiro Estado de bem-estar, imbuidos na missao de colocar o amor em agao da
forma possivel a cada um e construir um mundo melhor, sem fronteiras.

Portanto, visando tornar ameno o sofrimento destas familias que pertencem a nossa
cidade, a Paréquia Nossa Senhora da Conceicao - PNSC de Joao Monlevade - e o grupo
de voluntarios de “Amigos do Maraj6, na sua 6* Campanha Natal sem fome: “Quem tem

'H

fome tem pressa!” - Betinho - pretendem assumir suas responsabilidades e obrigacdes,
buscando continuamente o equilibrio econémico, social e ambiental, convicto que é um
momento de partilha, crescimento e construcoes e com a certeza de que pertence a cada
um de ndés o poder de transformar e construir um mundo melhor, e de que é impossivel

ficarmos indiferentes a beleza e a decéncia de estar no mundo.
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4. Metodologia

“Se quisermos alcangar resultados nunca antes alcangados, devemos empregar métodos
nunca antes testados.”

Francis Bacon

A metodologia é um conjunto de métodos que regem uma investigacao cientifica. Por exemplo,
para esclarecer ou explicar melhor o conceito, 0 método é o procedimento indicado que

determina a realizacao de determinados objetivos. Entdo, a metodologia faz previamente o

estudo dos métodos para determinar qual é o mais adequado para aplicar ou sistematizar em

uma investigacao ou trabalho.

A metodologia com seus processos rigorosos de investigacao examina a natureza fisica e tenta
compreender seus fenémenos sob uma perspectiva racional. A caracteristica da ciéncia e seu
principal alvo sdo além de dissecar os fatos e encontrar uma explicacdo elucidativa para os

fendémenos poder se envolver, controlar e também modificar.

Tem como objetivo captar e analisar as caracteristicas dos vdarios métodos indispensaveis,
avaliar suas capacidades, potencialidades, limitages ou distor¢oes e criticar os pressupostos ou

as implicacoes de sua utilizacdo.

Neste caso, realizou-se um estudo sobre a melhor maneira de apoiar o trabalho de assisténcia
social, tendo em vista que € uma agdo conjunta com a Igreja Catdlica e implica na arrecadacgao
monetdria a ser revertida em alimentos e doados para a populacdo carente da cidade Joao

Monlevade/ MG.

Em reuniao, os organizadores relacionaram fatores relevantes para concretizacao do projeto,
tais como:

e Divulgacao da campanha

E de extrema importancia divulgar a campanha a toda sociedade em que se esta inserida, para
que todos tenham conhecimento do assunto e multipliquem a informacao. Sendo assim,
sugere-se a confeccdo de cartazes, flyers, veiculagdo de Spots nas rddios e envelopes para
distribuicdao. Convém ressaltar que o layout elaborado é composto por gravuras e um breve

texto informativo, de comunicacao facil e simples.
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Pode-se afirmar que a comunicagdo € o principal fator para a obtencao dos resultados. No
entanto, para atingir um publico maior, a Pardquia Nossa Senhora da Conceicao utilizarda midia
espontanea. Serdao promovidas entrevistas na radio, com o objetivo de esclarecer e sensibilizar
os ouvintes a participarem da 6° Campanha Natal sem Fome: “Quem tem Fome tem Pressa” -

Betinho.

e Dinamica de arrecadagao

Por se tratar de doagao monetdria, € necessdrio criar uma dinamica de arrecadacao eficaz. Neste

Caso, propoe-se trés maneiras julgadas interessantes de recolhimento:

1. Manutencdo da conta corrente com opcao para depésitos, transferéncias, PIX, QR Code;

2. Com relacdo as doacdes espontaneas, ou seja, uma contribuicdo que ocorre no momento
solicitado, foi sugerido a fabricacao de carné personalizado com folha carbonizada para

registro e apuracao de valor;

3. Producdo de envelopes caracterizados com a arte da campanha, que serao distribuidos a

todas as pardquias que compdem a Diocese Itabira/Cel. Fabriciano;

E importante informar que a cooperativa de crédito, Sicoob Credimepi de Jodao Monlevade, foi
parceira neste projeto quanto abertura da conta corrente na Primeira Edicdo, mantendo-se e
também apoiando a 6° Edicdo da “Campanha Natal sem Fome - Quem tem fome, tem pressa -

Betinho.” Os seguintes dados bancdrios serao divulgados durante a campanha:

DIOCESE DE ITABIRA (Paréquia Nossa Senhora da Conceigdo) Natal sem Fome
CNPJ: 20.963.351/0034-73

BANCO: 756 - SICOOB Credimepi

AGENCIA: 4108

CONTA CORRENTE: 20.531-1

CHAVE PIX: (31) 99161-8256
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Mot Serbers o Conceiotn

¢ Religiosidade

A 6* Campanha Natal sem Fome é realizada pela Paréquia Nossa Senhora da Conceigao em Joao
Monlevade. o Padre Marco José de Almeida disseminard em suas celebracoes, a fim de

sensibilizar os fiéis quanto ao seu papel de cristao.

e Apuracgao do valor

Devido a campanha ter varias formas de arrecadacao, a responsabilidade serd de diversas
pessoas. Neste contexto, estardo envolvidos: os voluntdrios Amigos de Marajé - PA, as

paréquias citadas, demais voluntarios e parceiros.

e Datalimite para contribuir

A campanha dard inicio em 14 de novembro de 2021, com previsdo de encerrar no dia
23/12/2021 (quinta-feira). Vale ressaltar que o objetivo é entregar os alimentos até o dia
24/12/2021, para levar a alegria as pessoas do municipio de Jodao Monlevade, pelo menos na

data tdo importante que € o nascimento de Jesus.

e Escolha dos alimentos

Foi considerado os alimentos contemplados, que sdo indispensdveis a subsisténcia do ser
humano como: arroz, feijdo, macarrdo, dleo, agucar cristal e café. Além disso, é primordial

produtos com padrao de qualidade, classificados como tipo 1.




Realizagao: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: J'b‘ﬂ p—
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Betinho A=l 9 o o

O arroz é uma fonte importante de carboidrato, que fornece
energia para o corpo e combustivel para o cérebro. Proporciona
vitaminas além de riboflavina, tiamina e niacina. Contém ferro,

vitamina D, calcio e oito aminodcidos que o torna uma boa

fonte de proteina. Ndo contém colesterol ou gltiten e ndo tem
aditivo ou conservante.

O feijao é um excelente alimento, muito rico nutricionalmente,
pois fornece nutrientes essenciais ao ser humano, como
proteinas, ferro, célcio, magnésio, zinco, vitaminas
(principalmente do complexo B), carboidratos e fibras.

O agucar é responsavel pela energia do corpo - sem ele,
ninguém tem forcas para o dia a dia. Esclarecendo: agtcar,
carboidrato e glicose s3o substancias que reagem da mesma
forma, mesma coisa, dentro do corpo, € um nutriente que o
organismo ndo pode ficar sem, é um combustivel.

O macarrdo é rico em carboidrato, que € o ingrediente chave
para uma alimentacao sauddvel. E mais: a forma como o
macarrao € feito permite que ele seja digerido de forma mais
lenta que outros alimentos, ajudando o organismo a obter
completamente seus beneficios nutricionais.

O café estimula o sistema nervoso central, mantém a atencdo e
o humor, ajuda na respiracao e na digestao e atenua a sensagao
de fome, além de conter substancias antioxidantes, que
contribuem para eliminar os radicais livres.

Apesar dos ja sabidos maleficios que o consumo excessivo de
6leos e gorduras pode acarretar a saide, os lipidios tém papel
importante na alimentacgao: fornecem energia em alta
densidade e dcidos graxos essenciais (necessarios na
alimentacdo jd que ndo podem ser produzidos pelo organismo),
e sdo veiculos de vitaminas lipossoluveis e antioxidantes.
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e Quantidade a ser doada

A proposta para este ano é beneficiar familias de Joao Monlevade, que segundo dados do IBGE,
a maioria sdo compostas por mais de 5 membros. No entanto, estima-se doar uma cesta bdsica
por familia. E importante destacar que além da Paréquia Nossa Senhora da Conceicio, outras

entidades estdo envolvidas neste movimento social.

e Aquisi¢do dos alimentos

Serd mantido como parceiro dessa 6* Edicao da Campanha, o Hiper Comercial Monlevade,
localizado no municipio de Joao Monlevade, que por sua vez, jd orgou os precos dos alimentos

sugeridos. Cabe destacar que o custo da entrega serd arcado pelo préprio Hipermercado.

e Metadearrecadagao

Devido ao curto tempo de arrecadagao alinhado a critica situagao econémico-financeira do pais,
a Pardquia Nossa Senhora da Conceicao visa contribuir com a doacao cesta bdsica para as

familias de Jodao Monlevade.

Meta de arrecadagao para a 6° edicao da Campanha Natal Sem Fome - “Quem tem
fome, tem pressa” - Betinho.

R$ 115.000,00

" Emm o Emm = Ey

Efetivacao da entrega

A fim de evitar extravios, a entrega dos alimentos acaba sendo o fator mais preocupante, pois
havera fiscalizacdo por parte da Paréquia Nossa Senhora da Conceicao - PNSC e Voluntdrios
Amigos do Marajé. Ressaltamos que, a doacdo também ficard sob a responsabilidade da

Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade, através da Secretaria de Assisténcia Social.




Planejamento

“A perfeicdo néo
consiste na |
multiplicidade das
coisas feitas, mas
no fato de serem
bem feitas.”
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4. Planejamento do Projeto

“Antes de comecar, € preciso um plano, e depois de
planejar, € preciso execucao imediata.”

Séneca

O planejamento desta agao parte da ideia de que, estrategicamente, um bom projeto é a melhor
forma de visualizar o objetivo desejado, e estimular o engajamento de todos os envolvidos. Para
tanto, interessante ressaltar que o conceito de planejamento, que consiste no ato de criar e
planejar, antecipadamente, uma acao, desenvolvendo assim, estratégias programadas para

atingir determinado objetivo.

Dito isso, a gestdo do tempo torna-se relevante no processo de planejamento e execucdao do
projeto, pois impacta diretamente no desenvolvimento positivo do trabalho e
consequentemente, maximiza a produtividade. Com o objetivo de aprimorar todos os processos
organizacionais, a gestdao da qualidade é aplicada nas acgoes, prezando por um planejamento

dinamico e de alta performance em processos de melhoria continua.

Utilizando o planejamento como o um mapeamento de todos 0s passos necessdrios para
alcancar o objetivo, é crucial que seja analisada a situacao atual, observando o ponto em que
vocé se encontra e o que € necessario para alcancar os objetivos. Avaliar a situacdo desejada no

futuro e quais acoes devem ser desenvolvidas para que os objetivos sejam alcancados.

Todas essas etapas devem ser constantemente monitoradas, principalmente no que tange o
processo de execugdao do projeto, para possibilitar compreender se o método adotado no

processo estd de acordo com a realizacao dele.

Com o planejamento é possivel combinar as condi¢oes internas as oportunidades encontradas
no ambiente externo para assim concretizar a meta ou objetivo. Para esse processo foram

utilizadas as seguintes ferramentas de gestao: Andlise SWOT e o PDCA.

A Andlise de SWOT possibilita a criacdao de acoes estratégicas em momentos de incerteza,
porque nos permite conhecer os fatores favordveis e desfavoraveis que o mercado apresenta; é
o primeiro passo para o desenvolvimento. Ja 0o PDCA é um método de gestdo eficaz no controle

das acoes e melhoria continua de processos. O SW1H é uma ferramenta administrativa que
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pode ser utilizada em qualquer empresa quando existe um objetivo, um “o que”, a ser alcancado

ﬂ Realizagao: Apoio:

de forma organizada e planejada.

Analise SWOT

A Andlise SWOT, também conhecida por Matriz FOFA, é uma ferramenta simples utilizada
para fazer andlise ambiental, sendo a base da gestdao e do planejamento estratégico numa
empresa ou instituicdo. Essa ferramenta é muito utilizada no planejamento estratégico das
empresas ou de novos projetos, pois consiste na realizacao de um diagndstico completo sobre

o negocio e o ambiente que o cerca.

A seguir serd apresentada a andlise estratégica pautada nas diretrizes da matriz FOFA, sendo
esta realizada no contexto organizacional da Paréquia Nossa Senhora da Conceicdao ambito do

Projeto: 6* Edicao da Campanha Natal Sem Fome - “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho.

Forcas (S): Representa as qualidades da empresa, ou seja, tudo aquilo que agrega valores e estd

sob o controle da organizacao.

Fraquezas (W): As fraquezas sdo pontos que atrapalham e ndo trazem vantagens competitivas
para a corporagao. Assim como as Forcas, as Fraquezas também estdo sob o comando da

empresa.
Oportunidades (O): Fatores externos e quando surgem, trazem beneficios para a corporagao.

Ameacas (T): Ndo estdo sob o controle da empresa, porém sdo fatores que podem prejudicar a

corporacao de algum modo.

Util Prejudicial

Ambiente Interno Forgas Fraquezas

Oportunidades Ameacas

Ambiente Externo

Matriz SWOT

Fonte: https://bdrops.tv/2018/06/22/dica-planejamento-estrategico- -
24
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A seguir serd apresentada a analise estratégica pautada nas diretrizes da matriz FOFA, sendo
esta realizada no contexto organizacional da Paréquia Nossa Senhora da Conceicao ambito do

Projeto: 6* Edicdo da Campanha Natal Sem Fome - “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho.

Organizacgao Interno Atual

( 1. Tradigdo na realizagao de trabalhos voluntdrios;

2. Imagem de confianga;

3. Valorizacdo das camadas menos favorecidas da sociedade
(principalmente criangas).

4. Realizacao de reunides com a equipe para troca de
informacoes;

5. Unido de esforcos no que tange a sensibilidade para
formacao de voluntarios.
Visita in loco realizada.

6

7. Transparéncia de objetivos e resultados.

8. Bom relacionamento com os parceiros.

9. Apoio dos veiculos de comunicacdo.

10. Popularidade ja firmada da campanha devido a ser a 6*
Edicao.

1. Manutencao das tarefas de trabalho, sem impactar no
resultado.

2. Gestao do tempo.

3. Ocorréncias internas fora do planejado (Gestdo dos Riscos).

Mercado Externo Futuro

(

1. Maior preocupacdo da comunidade com a realidade social e
consequente aumento da colaboracgao;

2. Valorizagao por parte da comunidade de atributos como
transparéncia e credibilidade;

3. Atravessar barreiras e conhecer as realidades sociais
presentes em Joao Monlevade.

1. Incerteza com relacao a arrecadacao de recursos;
2. Momento de instabilidade no campo politico, social e
econdémico-financeiro;

Ameacas

3. Flutuacdo do mercado (que podem causas interferéncias no
planejamento);

4. Tempo limitado.
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PDCA

O PDCA um método iterativo de gestao de quatro passos, utilizado para o controle e melhoria
continua de processos e produtos. E uma ferramenta baseada na repeticdo, aplicada
sucessivamente nos processos buscando a melhoria de forma continuada para garantir o

alcance das metas necessarias a sobrevivéncia de uma organizacao.

Ciclo PDCA
Fonte: https://www.smartsheet.com/total-quality-management

Planejamento (P): Um projeto bem elaborado é primordial para o ciclo PDCA, pois impede
falhas futuras e gera um enorme ganho de tempo. Paute o planejamento de acordo com a
missdo, visao e os valores da empresa, estabelecendo metas e objetivos e definindo o melhor

caminho para atingi-los.

Execucdo (D): Apos fazer um planejamento cuidadoso, coloque-o em pratica e a risca, ou sejg,

procure ndo queimar etapas tampouco improvisar, para nao comprometer todo o ciclo PDCA.

Checagem (C): Com a implantagdo, os processos sdo analisados através de ferramentas

proprias, para verificar se cada processo cumpre aquilo que foi proposto no planejamento.

Acdo (A): A “Gltima” etapa, na qual sdo aplicadas a¢bes corretivas de forma continua para o
aperfeicoando o projeto. E simultaneamente fim e comeco, pois apds uma minuciosa apuragao
do que tenha causado erros anteriores, todo o ciclo PDCA é refeito com novas diretrizes e

parametros
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PDCA Etapa Fase Objetivo
Identificagdo do Elaboracao e Apresentacdo da Campanha.
problema

Instruir-se através das quatro edi¢bes da
campanha;

2 Observacio Conhecer o publico-alvo a qual sera destinada as
doagdes (Levantamento de dados
socioecondmicos, visita);

Levantar possiveis atividades a desenvolver.

P Através do levantamento obtido realizar uma
analise critica, no intuito de selecionar os pontos
estratégicos que serao trabalhados e os maiores
focos;

3 Anilise Definir de equipes;
Realizar orcamentos (alimentos e gréfica);
Definir possiveis parceiros;
Definir de metas de arrecadacao;
Realizar viabilidade logistica.

_ Conceber um plano pautado na andlise anterior e
4 Plano de Agao regido por um cronograma.

Executar sistematicamente as agoes estabelecidas
pelo cronogramsa;
Implementacao e Engajamento das partes interessadas;
Comunicagao;
Busca de parcerias;
Controle operacional.

operagao

Acompanhar o andamento das equipes criadas;
Verificar se as pautas das reunides foram
cumpridas;

Verificacio Verifi/car. se as metas de arrecadagdo sao
acessiveis;
Conferir orgamentos;
Checar se as parcerias sdo suficientes.

Apés a verificacao do checklist, solucionar as
R falhas encontradas. Sendo essa correcao realizada
Padronizagao de forma a padronizar para prevenir novas
ocorréncias.

Retornar a etapa P, para recapitular os métodos e
Conclusio processo e girar o ciclo novamente na busca de
melhoria continua.
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Plano de Acao - 5W1H

O SW1H é um documento de forma organizada que permite considerar todas as tarefas a serem
executadas ou selecionadas de forma cuidadosa e objetiva, assegurando sua implementagao de

forma organizada.

Deve ser estruturado para permitir uma rdpida identificacao dos elementos necessdrios a

implantacao do projeto. Os elementos podem ser descritos como:

=  WHAT - O que sera feito (etapas)

= HOW - Como devera ser realizado cada tarefa/etapa (método)

=  WHY - Por que deve ser executada a tarefa (justificativa)

= WHERE - Onde cada etapa serd executada (local)

=  WHEN - Quando cada uma das tarefas devera ser executada (tempo)

=  WHO - Quem realizard as tarefas (responsabilidade)

Pautado nessas demandas € elaborado o Plano de Agao SW1H, como é possivel visualizar pela

figura a seguir:

What

O que fazer
Why Desprever a agdo que
sera realizada
O motivo para
arealizagdo da
acdo.

Local onde a
acdo serd
realizada.

£ o prazo em que a
acdo tem para ser
realizada.

A pessoa ou equipe
responsavel por
implementar a agcao.

Who

Assim, como base neste sistema foi criado um Plano de Acdo a ser seguido e adaptado a
elaboracao do Projeto da 6 Edicao da Campanha Natal sem Fome - Quem tem Fome, tem

Pressa.
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Instruir-se através das edi¢Ges Equipe Agostoe .
1 . norteamento para a . PNSC anteriores e
anteriores da campanha . Organizadora Setembro de N
sexta edi¢do experiéncia dos
2021 -
envolvidos
Por meio de
. reunido com o
Para saber quais as .
~ . Presidente da
s . . acoes a serem tomadas Sede Sicoob | Setembrode | .
2 | Reunido Sicoob Credimepi Coordenadora . : Sicoob
com o0 uso da conta Credimepi | 2021 - .
. N Credimepi
destinada a campanha
Jacson de
Aratjo.
Levantamento
o . ~ < de pecas
Reunido Unimed Federacao Para elaboragdo do . Setembro de o1
3 . - Coordenadora Online utilizadas nas
Minas plano de comunicagdo. 2021
campanhas
anteriores.
Equipe de ~
Elaboracdo da Identidade Para divulgacdo da Marketing Setembro de Apresentagdo do
4 . = Belo esbogo da
Visual campanha Federagao . 2021
. Horizonte campanha.
Minas
Equipe Levantamento
P . quipe de dados
. . Enecessdrio conhecer ! Organizadora, - - N
Conhecer o publico a qual serd . . Jodo Outubrode ! socioeconémicos
5 . - a realidade da nossa Amigos do ..
destinada as doactes - - Monlevade | 2021 documentarios e
populagdo Marajo L
publicagdes.
Pesquisando
Equipe orgamentos
Pma;{as ii%%é%i;;s Precos Organizadora, Outubro e anteriores.
6 | Realizar Orgamentos ’ Amigosde PNSC Novembro Comparando
conforme o custo- v o
L Marajo e de 2021 com possiveis
beneficio .
Parceiros Nnovos
orcamentos.
Para nortear a busca PNSCe Realizando o
. = por arrecadacgdo, Amigos do Setembro de | cdalculo baseado
7 | Definir metas de arrecadagao entretanto, ndo ha Marajo PNSC 2021 no histérico da
limites para a mesma. | {Coordenacdo) edicdo anterior.
Amigos do Baseado no
Elaboragdo do Projeto: 62 Para que a campanha Margé Equipe Agosto - projeto anterior e
8 | Edi¢doda Campanha Natal tenha uma base sélida 1O, Eauip PNSC Novembro | utilizagdo de
: Organizadora e
sem Fomne de apoio. ) de 2021 ferramentas de
Paroco ~
gestdo.
Para saber quais serdo Estudando do
0s eventos, palestras, . histérico de
- . Equipe Setembro - . >
Levantar atividades a serem métodos de . atividades ja
9 . - Organizadorae | PNSC Novembro .
desenvolvidas arrecadacdo, . realizadas.

. de apoio. de 2021 -~
comunicados, entre Reunibes.
outros Brainstorming.
cesponsabiidadesc | Equipe Setembroe | Pormelo de

10 | Definir Equipes P dUpe PNSC Outubrode | reunidesde
obter melhores Organizadora :
2021 planejamento.
resultados
Para realizar a .
. - . Definindo os
divulgacdo ampla da Equipe .
P : Agostoe veiculos de
Elaborar estratégias de campanha com o Organizadora e .
11 . - o : PNSC Setembro de | comunicacdo.
divulgacdo intuito de arrecadar Amigos de .
- . - 2021 Criando banners,
mais que a edicdo Marajo
. cartazes e spot.
anterior
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_ Equ1p§ Junho, Julho, Convidando as
Para delinear o Organizadora, Setemnbro e partes
12 Reunides de Planejamento alinhamento das Amigos de PNSC interessadas
. - v Outubro de -
informacdes Marajé e Definindo de
A 2021
Parceiros pauta e ata.
Por meio do
Equipe histérico e
Para uma efetiva O(rl a%iza dora Setembroe | tradicdo com os
13 Buscar parceiros concretizagdo da &3 * 1 PNSC Outubrode | parceiros
Amigos de .
campanha - 2021 anteriores.
Marajo
Buscando novos
parceiros.
. Buscando
Equipe Novembro e arcerias e
Realizar campanha de Para delinear o marco | Organizadora, | Jodo P
14 ~ ) . Dezembro de{ doadores.
arrecadacdo do projeto. Amigos de Monlevade .
- 2021 Recebimentos
Marajo PR
nas paréquias.
Apds cada
Monitorar com o Eqmpg Novembro e receb1mento
Acompanhar e controlar o valor| ;. - . Organizadora, deverd ser
15 intuito de que ndo haja : PNSC Dezembro de :
arrecadado . . Amigos de realizado
divergéncias. - 2021 .
Marajo controle via
planilha.
Realizar
contagem do
De acordo com o Equipe valor recebido e
Apurar a quantia adquirida e dinheiro arrecadado Ocrl apr)liza dora Novembroe | conferéncia.
16 aquisi¢do dos alimentos projetar o n° de cestas & " 1 PNSC Dezembro de! Divide-se o total
. . .| Amigosde
de alimentos possiveis - 2021 do valor
Marajo
de serem compradas. arrecadado pelo
valor da cesta
bdsica.
Montando
relatério por
. PSP . meio das
Construir o relatério técnico - Equipe . ~
< . 1 Com o intuito de se : Dezembroe | informacoes
para prestacdo de contas e envic N - Organizadora, . i
17 ; . reportar a comunidade . PNSC Janeiro de adquiridas, como
para as entidades afins . Amigos de
e todos os envolvidos - 2021 um gesto
Marajo
concreto e
prestacdo de
contas.
Apresentando
Equipe todoo
. . Organizadora, Dezembroe | andamento
Elaborar a devolutiva dos Transparéncia perante . . . :
18 . N . . Amigos de PNSC Janeirode financeiro com
resultados obtidos a sociedade | a comunidade - .
Marajo e 2021 as respectivas
Coordenadora entradas e
saidas.
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. STATUS

2

1° reuniao de
planejamento

2 reuniao de
planejamento

Reunido Sicoob
Credimepi

Reunido Unimed
Federacao Minas

Elaboracao da Identidade
Visual da Campanha

Elaboracao do Projeto: 6°
Edicao da Campanha
Natal sem Fome -
“Quem tem fome, tem
pressa’ - Betinho

Conhecer o publico a
qual serd destinada as
doacoes

Levantar as atividades a
serem desenvolvidas

10

Definir equipes

3%reunido de
planejamento

4* Reuniao de
Planejamento

Realizar orcamentos

14

Elaborar estratégias de
divulgacao

Definir possiveis
parceiros e buscda-los
(Paréquias e
Associacdes)

16

Definir metas de
arrecadagao

17

Realizar estudo de
viabilidade logistica

18

Entrega de impressos
graficos

19

Realizar campanha de
arrecadacao

20

Acompanhar e controlar
o valor arrecadado

21

Apurar a quantia
adquirida e aquisicao dos
alimentos
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de contas

Elaborar devolutiva dos
23 | resultados obtidos para a
sociedade

Construir o relatério — ‘
22 | técnico para prestacdo |

Legenda
. Executado Em andamento ‘ A executar

Matriz de Responsabilidades

Atividades Responsaveis
1 Divulgacdo da Campanha Quem tem Padres e Bispo Dom Marco Aurélio
Fome, tem pressa
Amigos do Marajé
22 Buscar parcerias
PNSC
- Arrecadagdo Monetdria e Amigos do Marajé
Apuragao do Valor Arrecadado PNSC
Amigos do Marajé
42 Aquisicdo dos alimentos
PNSC
52 Fornecimento dos alimentos Hiper Comercial Monlevade
62 Distribuicdao dos alimentos Hiper Comercial Monlevade
e  Secretaria de Assisténcia Social
7t Entrega dos alimentos as familias
carentes de Jodo Monlevade e  Prefeitura de Jodo Monlevade
Amigos do Marajé
82 Prestacdo de Contas
PNSC
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Destacamos que o grande potencial do trabalho voluntdrio em gerar desenvolvimento e

qualidade de vida nos inspira como seres humanos. A Paréquia Nossa Senhora da Conceicao e

os Amigos do Marajo acreditam que ajudar o préximo é um bem maior que qualquer individuo

pode fazer. E quando atrelado ao sentimento de compaixao colocando-se a disposicao do

proximo para contribuir neste movimento de solidariedade, tudo conspira a favor.

Deste modo, foram desenvolvidas vdrias acoes com o intuito de planejar da melhor forma, as

acoes a serem desenvolvidas. Diante ao exposto, foram apresentadas as seguintes agoes

desenvolvidas no periodo de junho a setembro/2021:

14

21

28

12

19

26

JUNHO/2021
T Q Q
1 2 3
8 9 | 10
15 | 16 | 17

IIHHII 23 | 24
29 | 30
JULHO/2021
T Q Q

1
6 7 8
13 | 14 | 15
20 | 21 | 22
27 | 28 | 29

11

18

25

16

23

30

12

19

26

10

17

24

31

22 - Primeira reuniao com
coordenadores.

0os

02 - Segunda reuniao de planejamento
com a presenga da Secretaria de
Assisténcia  Social da Prefeitura

Municipal de Joao Monlevade.
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19

26

10

17

24

31

15 16 17 18

21

28

SETEMBRO/2021

OUTUBRO/2021

S T Q Q

4 5 6 7
11 12 13
18 20 | 21
25 27 | 28
NOVEMBRO/2021

S T Q Q
1 2 3 4

22 23 24 25

29 30

10

17

24

15

22

29

12

19

26

11

18

25

16

23

30

13

20

27
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15 - Entrevista com Dr. Guilherme.
20 - Terceira reuniao de planejamento.
21 - Reunido com Hélio (Hipermercado).

22 - Reunido com a Delegada Camila
(Policia Civil).

23 - Reuniao com Jacson - Presidente da
CREDIMEPL

14 - Reunido com Dr. Laércio -Prefeito de
Jodo Monlevade.

19 - Reunidao com Associagao Médica.
26 - Quarta reunido de planejamento.

26 — Reuniao com o Correio.

10 - Reuniao com as cooperativas,
Associacao Comercial e CDL.

14 - Lancamento da Campanha Oficial -
junto as paréquias da comunidade.
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26

13
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DEZEMBRO/2021
T Q Q S
1 2 3
7 8 9 10
14 15 16 17
28 29 30 31

Acoes a serem Desenvolvidas

11
18

25
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Em continuidade ao planejamento das agoes, foram listadas as acdes a serem desenvolvidas
pela Paréquia Nossa Senhora da Conceicdo e pelos Amigos do Marajé. Todo o planejamento

acerca das atividades, podem ser observadas, considerando:

23 - Encerramento da campanha.

24 - Distribuicdo das cestas de alimentos.
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5. Comunicacgao

“Se voceé falar com um homem numa linguagem que ele compreende, isso entra na cabeca
dele. Se vocé falar com ele em sua propria linguagem, vocé atinge seu coragao.”

Nelson Mandela

Vivemos hoje um momento em que a mdo de obra perdeu seu valor como roda motriz de uma
sociedade para dar lugar a comunicagdo e ao conhecimento. Entao, o bom comunicador jd sai

na frente onde quer que esteja ou com o que quer que queira fazer. A comunicagao esta em tudo!

O grande problema da falta de comunicacao e do isolamento que nos aflige atualmente
demonstra ndo ser ocasionado pela auséncia de meios de comunicagao. Afinal nunca houve
tantos modos de expor os pensamentos e opinides como agora. O grande problema é que ainda
ndo foi inventada a tecnologia para ouvir. E, sem escutar, é impossivel comunicar-se

verdadeiramente.

Um bom comunicador é sempre um bom ouvinte que, na hora certa, consegue transmitir a
informagdo que o outro lado da conversa gostaria de escutar em linguagem simples e acessivel.
Dado isso, buscamos usar os diversos meios de comunicacao existentes com o intuito de
compartilhar as informacoes de forma correta para cada tipo de midia, sabendo dosar as

insercoes em cada meio de comunicagao.

A Paréquia Nossa Senhora da Conceicao e os Amigos do Marajé apostam na utilizacdao de varios
mecanismos de comunicagao com o intuito de sensibilizar e levar a informacao. Durante o
planejamento foi pensado de certa maneira, entretanto, os planos sofreram intercorréncias

conforme as demandas e acontecimentos cotidianos.

e Comunicagao Interna

Para comunicar com o publico interno, qual sejam os funciondrios da cooperativa, a equipe

organizadora disseminard informacgoes através de:

Correio Eletronico

g - Novena de Natal

‘_1 Distribuic¢ao do Projeto

\ " Reunioes
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e Comunicacao Externa

Para sensibilizar o publico externo a cooperativa comunicard através de:
N

Correio Eletronico

\ o
& Cartas
A\

\
-

£y

¢ Divulgacgdo nas Santas Missas - Paroquias

i
‘.EHL? Cartaz e Banner
-

@ Distribui¢ao do Projeto
LA
4

Spot

-

e Midia Espontanea

O trabalho fundamentado requer conhecimento profundo do assunto. No entanto, as matérias
jornalisticas publicadas na internet, auxiliam no alcance de informacoes relevantes para o

desenvolvimento do projeto.

Para alcancar um publico maior e, consequentemente, esclarecer o motivo que nos levou a
ajudar a populacao de Joao Monlevade, foram acionados os veiculos de comunicacao da cidade
para que cedessem um espaco na programacao para realizar a divulgacao da campanha, devido

a magnitude da acao!

As rddios solicitadas concederam espacgo para divulgacdo jornalistica da 6° campanha “Natal
sem Fome: Quem tem fome, tem pressa - Betinho” e, por meio da coordenagao da campanha
de: Pe. Marco José de Almeida e de Maria Aparecida Barbosa, as entrevistas irdo ao ar; em

conformidade com as datas estabelecidas.
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Segue a programacao das entrevistas:

Rddio Alternativa FM )
.\ | Data: 09/11/2021 as 11hs
ALT’MTIQ& Radialista: Francis Junior
v Entrevistados: Maria Aparecida / Padre Marco
J
p
Rdadio Global FM
Data: 11/11/2021 as 11h 15min
Radialista: Carlos Moreira
Entrevistados: Maria Aparecida/ Padre Marco
J
N\
Radio Lider IFM
Data: 11/11/2021 as 12hs
28 Radialista: Weber Ferreira
Entrevistados: Maria Aparecida/ Padre Marco
J
N
Radio Comunicativa FM
Data: 17/11/2021 as 11h 30min
N b Radialista: Chico Franco
Entrevistados: Maria Aparecida/ Padre Marco )

Apoio:

CUDAR DE VOCE ESSE £ O PLANG.

Salientamos que, a Paroquia Nossa Senhora da Conceicdo e os Amigos do Marajé desenvolvem
a 6° Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho, na cidade de Jodo
Monlevade desde o ano de 2016.

A repercussao gerada pela campanha, bem como os resultados alcancados ganharam

importante espaco no Jornal A Noticia, que veiculard matérias jornalisticas divulgando as

campanhas e sensibilizando a comunidade a agir com generosidade e incentivando a participar

das acoes.
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Plano de Comunicacgao

NOVEMBRO/2021
09 - Entrevista Radio Alternativa (Divulgacdo da
D S T Q Q S S Campanha).
1 2 3 4 5 6 11 - Entrevista Rédio Lider (Divulgagdo da Campanha).
10 12 13 11 - Entrevista Radio Global (Divulgag¢do da Campanha).
19 20 14 - Langamento Oficial da Campanha.
26 27 17- Entrevista Radio Comunicativa (Divulgacdo da
Campanha).

23 - Jornal a Noticia (Divulgacdo de matéria sobre o
langamento da campanha).

DEZEMBRO/2021
D S T Q Q S S 12 - Chamada da Campanha Festa Nossa Sra. da
Conceigao.
1 2 3 4
5 6 7 8 9 10 1 19 - Missa Comemorativa XIII Novena de Natal.
12 13 14 15 16 17 18 24 - Encerramento da Campanha

B 20 | 21 22 2325

26 27 28 29 30 31
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JANEIRO/2022

D S T Q | Q 3 S

1
2 3 5 6 8
9 | 10 12 | 13 15
16 | 17 19 | 20 22
23 | 24 | 25 | 26 | 27 29
30 | 31

04 - Entrevista Radio Lider 1 FM (Prestagdo de Contas da 6° Edicdo da
Campanha).

07 - Entrevista Radio Global (Prestag¢do de Contas da 6* Edigdo da Campanha).
11 - Divulgagdo no Jornal A Noticia (Agradecimento).

14 - Entrevista Radio Alternativa (Prestagdo de Contas da 6°* Edi¢do da
Campanha).

18 - Entrevista Radio Comunicativa Prestacdo de Contas da 6* Edicao da
Campanha).

28 - Divulgacdo do Relatorio de Prestagao de Contas.




Conhecendo a
Paroquia

—

“Ter fé é assinar
uma folha em
branco e deixar
que deus nela
escreva o que
quiser.”

\  Santo Agostinho
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6. PAROQUIA NOSSA SENHORA DA CONCEICAO - JM

A igreja Filial de Nossa Senhora da Conceicdo teve sua
construcdo iniciada em 1948 sob a coordenacao do Padre Dr.
José Higino de Freitas, primeiro paroco de Sao José Operario e
responsavel, por conseguinte, pela entao Igreja Filial de

Carneirinhos. Alguns anos antes, nos tempos do Padre Almir,

consta que o capeldo deixou de visitar a Capela de e — 50

.. . , . . B PAROQUIA
Carneirinhos, conforme pedido do paroco de Piracicaba, "por  Nessa Senhora da Conceicéo
causa de uma casa de orgia 14 existente e que as autoridades nao mostraram boa vontade para
retirar”. Zeloso, entretanto, de sua missdo, foi ele que instalou, em 14 de julho de 1945, as

comissoes para construcao das Capelas de Carneirinhos.

Aos poucos a comunidade foi crescendo, formando novos grupos, movimentos e pastorais. O
espaco fisico também mudouy, foi construida a matriz com a ajuda dos fiéis e pessoas que
muito trabalharam nesta construcao. A nova igreja nao se levantou de imediato, mas houve
um tempo em que, mesmo inacabada recebeu os fiéis para as celebracées religiosas. Apds
1954, a construcgao seguiu em um ritmo lento, devido as grandes dificuldades existentes. A
igreja estava em piso pobre e as paredes ainda ndo haviam recebido o reboco. Com a chegada
do Padre Joao Batista Gomes Neto, em 31 de janeiro de 1958, as obras ganharam um impulso
extraordindrio. Além de concluir a construgao da Igreja, Jodo dotou a comunidade de uma boa
casa Paroquial e ndo se esqueceu de construir um Saldo Paroquial, no inicio uma construcao
ainda precaria, improvisada ao lado da matriz, mas que atendia as necessidades: ali se reuniam

as Associacoes Religiosas, principalmente a Congregacao Mariana.

O saldo foi demolido no inicio dos anos setenta para dar lugar a Casa das Irmads, estando a drea
atualmente ocupada pela Secretaria Paroquial. J& no final da final dos anos cinquenta, aquela
Igreja, sede de uma comunidade que ainda ndo adquiria autonomia juridico-canénica, era
conhecida como Igreja Filial de Nossa Senhora da Conceicao. Tudo, entretanto, jd estava se

preparando para transforma-la em Matriz
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Identidade Institucional da PNSC

Missao

Ser casa de familia, fraterna e acolhedora, levando o ser humano ao encontro com Jesus Cristo,
por meio da meditacdo e servico da Palavra, da vivéncia sacramental e da devocao. Impulsionar
a prdatica de uma espiritualidade missiondria, identificada com os pobres e multiplicadora de

evangelizadores. Viver e anunciar a boa nova de Jesus Cristo com generosidade, perseveranca
e confianca em Deus.

Visao

Ser uma paréquia comprometida com o préximo, acolhedora e reconhecida na evangelizacao
das familias.

Valores

Amor a Deus e a Igreja - Proporcionar ao paroquiano uma experiéncia como amor de Deus,
conhecer e viver os ensinamentos da Sagrada Escritura.

Oragao - Cultivar o didlogo com Deus, participar da missa dominical.

Vivéncia plena dos sacramentos - Conhecer e assumir a graca recebida nos sacramentos,
encontrando nela a forca para trilhar o caminho da santidade.

Unidade na Diversidade - Reconhecer, valorizar e respeitar as diferencas.
Solidariedade - Agir com bondade com as pessoas, principalmente os mais necessitados.

Humildade e discri¢ao - Reconhecer a dignidade dos irmados e irmas, respeitando-os, na certeza
de que somos todos dependentes da graca de Deus.

Dizimo - Reconhecer que tudo o que temos é graca de Deus, devolver parte dos frutos do nosso
trabalho ao Senhor, possibilitando a manutencao da pardquia e a solidariedade missionaria da
Igreja.
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Dom Marco Aurélio Gubiotti
Bispo da Diocese de Itabira - Cel Fabriciano

Nascido em 21 de outubro de 1963 em Ouro Fino-MG. Cursou filosofia
no Semindrio Arquidiocesano de Pouso Alegre, e a teologia no
Instituto Teoldgico SCJ, em Taubaté (SP). Exerceu o ministério
sagrado nas paroquias: Sao Caetano, em Brasdpolis; Santo Anténio,
em Jacutinga; Nossa Senhora Aparecida, em Tocos do Moji; Sao
Sebastido, em S3o Sebastido da Bela Vista; Nossa Senhora de Fatima,
em Santa Rita do Sapucai e Nossa Senhora de Fatima, em Pouso
Alegre. Obteve o titulo de Mestre em Sagradas Escrituras pela
Pontificia Faculdade Nossa Senhora da Assungdo (SP). Cooperou com
a formacdo no Seminario de Pouso Alegre e foi Diretor do Instituto
Teoldgico Interdiocesano Sdo José (2000 a 2005) e Diretor Geral da FACAPA - Faculdade Catdlica
de Pouso Alegre (2006 a 2009). Foi professor na drea de Sagrada Escritura no curso de Teologia da
FACAPA (2000 a 2013). Em fevereiro de 2013 foi nomeado Bispo de Itabira-Coronel Fabriciano, por
Sua Santidade, o Papa Bento X VI, em maio do mesmo ano houve sua Sagracdo Episcopal em Ouro
Fino/MG, um més depois obteve sua Posse Canodnica como 5° Bispo Diocesano da Diocese de Itabira-
Coronel Fabriciano e foi nomeado Presidente da Irmandade Nossa Senhora das Dores, em Itabira,
por forca do Estatuto da Irmandade. Em 2016, no més de abril foi nomeado na 54* Assembleia Geral
da CNBB, no Santudrio Nacional de Aparecida, Bispo referencial para a Comissdo para o Servigo da
Justica, da Caridade e da Paz, no Leste IL. E em junho de 2019 na Assembleia do CONSER Leste II,
em Belo Horizonte, foi nomeado Bispo Referencial da Comissdo para a Animacdo Biblico-
Catequética deste Regional.

Marco José de Almeida
Pdroco da Paréquia Nossa Senhora Conceicdo
Jodo Monlevade-MG

Nascido em 13 de marco de 1975 em Fortaleza - CE. Graduado em
Teologia no Instituto Sdo Tomas de Aquino (ISTA) Belo Horizonte -
MBG. Realizou estudo de filosofia UECE (Universidade Estadual do

Ceard) e no Semindrio da Prainha em Fortaleza. Iniciou em 2010 ) {/’/ |
estdgio em Ipatinga-MG Paréquia Sdo Pedro - Limoeiro. Em 2011 - - 4
iniciou as atividades na Pardquia Sdo Miguel em Rio Piracicaba-MG, ” 3
ficando por 14 trés meses. Em Maio de 2011 foi transferido para )y .

Cidade de Santa Maria de Itabira Paréquia Nossa Senhora do Rosdrio,

permanecendo um ano e seis meses. Em agosto de 2012 foi enviado para uma experiéncia
missiondria na Igreja Irma Prelazia do Maraj6 permanecendo por dois anos e trés meses na Paréquia
Nossa Senhora da Conceigdao em Afud. Ao final de 2014 retorna para Diocese de Itabira-Coronel
Fabriciano e no dia 07 de fevereiro de 2015 apresentado como Vigario da Paréquia Nossa Senhora
da Conceicdo em Jodo Monlevade-MG. Em 21 de janeiro de 2016 é empossado como Paroco da
referida Paroquia. No dia 27 de novembro de 2018, Padre Marco José foi anunciado como o novo
Vigdrio Episcopal do Regional II da Diocese de Itabira-Coronel Fabriciano e empossado no dia 19 de
Dezembro de 2018. No dia 10 de setembro de 2021 na Assembleia Presbiteral foi eleito para

Coordenador Pastoral do Regional II.



Formacao de
Redes

"Quando falamos pelos
pobres, observe que ndo
tomamos de lado com
uma classe social O que
fazemos e convidar todas
as classes sociais,
dizendo gue todos nos
deixam levar a sério a
causa dos pobres como se

fosse nossa.”

Dom Oscar Romero
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7. Formacao de Redes

I

“O grande segredo para a plenitude € muito simples: compartilhar.’
Sécrates

Ser voluntdrio é muito mais que oferecer uma parte de seu tempo, é muito mais que olhar para a
necessidade do outro, muito mais que fazer parte de uma maravilhosa corrente, muito mais que
colocar o seu entendimento e experiéncia em beneficio do todo, vai além das expectativas do ser

humano e o coloca em destaque, tanto para quem dog, tanto para quem recebe.

O voluntario é um guerreiro silencioso que ndo busca fama, dinheiro ou oportunidade de riquezas,
apenas dd o que tem de melhor. A visdo do voluntdrio é ampla e bela, pois tem um alcance
infinitamente maior sobre o que acontece ao seu redor e se integra a estas condigoes sempre com
muita entrega e determinagdo. A formagao de redes pode ser entendida como uma unido criada para
desenvolver relacionamentos essenciais para o sucesso da campanha e, essa unido, traz beneficios
para organizacdes e para a sociedade onde estdo localizadas. Pode-se mensurar o saldo final pelo
numero de “vidas transformadas”, tanto quanto no ambiente interno quanto no externo, em termos
de conduta, educacdo, saude, esperanca e capacidade das pessoas. Nesta campanha, pretende-se

contar com as seguintes parcerias:

PNSC
| Diocese Itabira |
Coronel
Associacio Fabriciano
Médica de _
Jodo K Parceiros |
Monlevade
il ' Amigosdo
| Federagdo Maraié |
K Minas e ‘ arajo e J Voluntarios
Unimed JM ' PNSC
Cooperativas, 4 \
| Associagoes Sociedade \}
Comerciais e /
CDL
Grupo .‘
'\ Monlevade |
Solidaria
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Além disso, cada uma delas tem a sua missdo e apesar de muitas realizarem e colocarem em pratica

projetos de naturezas semelhantes, tém peculiaridades diferentes, levam solu¢des e amenizam a dor
e o sofrimento de muitas pessoas, proporcionando condigoes para que a vida de todos os envolvidos

melhore consideravelmente.

Ressaltamos que o apoio de cunho religioso € de extrema importancia e, por isso, convidaremos
todas as paréquias que compdem Jodo Monlevade, sob a responsabilidade do Bispo Dom Marco

Aurélio.

Contamos ainda com o apoio incondicional da Unimed Federacao Minas, representada pelo
presidente Luis Otdvio Fernandes de Andrade, com o apoio da Associacdo Médica de Jodo

Monlevade, representada pela presidente Dra. Anna Beatriz Dutra Valente Costa

Vale ressaltar que a parceria com o banco Sicoob Credimepi é fundamental para a concretizagao

efetiva desta Campanha.

Responsabilidades

Coordenac¢ao Amigos de Marajé - Maria Aparecida Barbosa:

e Apresentar arte visual da 6* Edicao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem

"

pressa!” - Betinho, para aprovacao;
e Elaborar proposta de meta a ser alcancada para apreciagao;
e Buscar parcerias;
e Elaborar projeto para apreciagao conjuntg;
e Buscar parceria com Associagdo Médica e Federagdao Minas;
e Promover reunioes de Planejamento;
e Definir identidade que representarad junto a Pardquia, considerando:
« Pe. Marco José de Almeida - Paréquia Nossa Senhora da Conceicao;

¢ Maria Aparecida Barbosa - Amigos de Marajé.

Paréquia Nossa Senhora da Concei¢ao/JM - Pe. Marco José de Almeida:

e Definir uso de midia digital:
« Perfil no Instagram;
«  WhatsApp.

e Definir objetivos;

e (Carta de Dom Marco Aurélio, como parte integrante do projeto;




e Definir quais Pardquias irdo participar da 6* Edigdo da Campanha Natal Sem Fome: “Quem
tem fome, tem pressal” - Betinho, com o apoio de.

e Contribuir com informagdes quando solicitado.

Paréquia Nossa Senhora da Conceig¢ao — JM e Amigos do Marajo:

e Elaborar plano de comunicagdo:
« Rddio
«  Midia Digital;
« Midia Impressa.
» Programa Orientativo para protecdo da crianga e do adolescente.
e Lancamento da 6* Edicao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa!” -
Betinho:
+ Data de lancamento - Dia dos Pobres: 14-11-2021;
+ Data de encerramento: 23-12-2021.
e Definir a comunicagdo escrita e verbal - verificar impactos;
o Definir operacionalizagado e logistica da campanha e Buscar parcerias;
e Realizar a cotagdo da cesta basica;
e Arrecadar e apurar o valor percebido;
e Acompanhar a realizagdo da entrega,

e Proceder a prestacao de contas.

Prefeitura Municipal de Joao Monlevade:

e Mapear as familias que serdo comtempladas;

e Fornecer dados quando solicitados;

e Recepcionar os alimentos, realizar conferéncia, verificar data de validade e a respectiva
procedéncia;

e Elaborar logistica de entrega e realizar a distribuicdo das cestas alimentos.

e Divulgagdao da 6% Campanha Natal sem Fome - “Quem tem Fome tem Pressa!” - Betinho

para o grupo Monlevade Solidaria e demais publicos.




Programa
Orientativo

"0 povo que ndo
respeita a crianca
ndo respeita asi
mesmo, e nem
respeita o proprio
futuro.”

Dom Paulo Evaristo
Armns
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8. Programa Orientativo ao Combate a Violéncia
contra Criancas e Adolescentes

“Se a gente quiser modificar alguma coisq, € pelas criangas que devemos comegar. Devemos

respeitar e educar nossas crian¢as para que o fruto das nagées e do planeta seja digno.’

Ayrton Senna

A violéncia é um fenémeno que nao distingue classe social, raga, etnia, religido, orientacao
sexual, idade e grau de escolaridade. Todos os dias, somos impactados por noticias de
mulheres que foram assassinadas por seus companheiros ou ex-parceiros. Ha evidéncias que
a pandemia acentuou a violéncia doméstica. Toda violéncia doméstica é repudidvel, mas os
casos mais sensiveis sdo a violéncia doméstica infantil, porque as criancas e os adolescentes
sdo mais vulnerdveis e ndao tém meios de defesa. Mesmo quando a violéncia doméstica nao é
dirigida diretamente a crianga, ela pode ficar com traumas psicolégicos. Segundo dados do
Governo Federal, 81% dos casos de violéncia contra criancas e adolescentes ocorrem dentro
de casa. O numero se refere ao primeiro semestre de 2021. O total de denuncias registrado

pelo Disque 100 no periodo foi de 50,1 mil.

A 6° Campanha do Projeto Natal sem Fome “Quem tem Fome, tem Pressa!” - Betinho do ano de
2021, também tem como proposta promover a sensibilizagdao sobre o grande desafio da violéncia
domeéstica, por meio de orienta¢des que ocorrerdao na Igreja Sagrado Coragao de Jesus nos hordrios
de 10 e 19 horas. Sabemos que o impacto da COVID tem deixado e deixard marcas que poderemos
superar com pequenas agoes que se tornarao grandes pela necessidade que emergem a cada

situacdo de vulnerabilidade social.

Expor as praticas de violéncia a crianga e adolescente em suas varias formas e denuncid-lo como
violagdo da dignidade e da liberdade humana, mobilizando cristaos e a sociedade monlevadense
para erradicar este mal, com vista ao resgate da vida dos filhos e filhas de Deus”. Em verdade, “é
para a Liberdade que Cristo nos libertou” (Gl 5,1). No entanto, temos de ter confianga e esperanga
para sairmos desta crise sanitdria, politica, e econémica, melhores que antes. Mais soliddrios e
comunitarios. Sdo muitos os sinais de esperanca, dados por pessoas que deram exemplo de

solidariedade e amor ao préximo durante esta pandemia. Muitos destes herdis do dia a dia que
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surgiram durante a pandemia, nos devem comprometer na constru¢ao de uma sociedade renovada

por valores que preservam a vida humana.

O Papa Sdo Paulo VI escreveu: “Ndo se trata apenas de vencer a fome, nem tampouco afastar a

pobreza. O combate contra a miséria, embora urgente e necessario, ndo é suficiente. Trata-se de

construir um mundo em que todos os homens, sem excegdo de raga, religido ou nacionalidade,

possam viver uma vida plenamente humana, livre de servidoes que lhe vém dos homens e de uma

natureza mal tratada; um mundo em que a liberdade ndo seja uma palavra va e em que o pobre

Lazaro possa sentar-se a mesa do rico” (Populorum Progressio n. 47). A fome, antes de destruir a

criatura, torna-a desesperada. Por isso, ndo pode haver paz em uma sociedade onde, diante do

supérfluo dos ricos, muitos passam fome de pdo... e todos, muitas vezes, fome de Deus!

Contaremos com momentos que poderemos considerar de “Alerta Importante” apds “Celebrac¢oes

Eucaristicas Dominicais”. Esse “Alerta Importante” contard com Profissionais da Saude e

Seguranca Publica ao final das celebragdes.
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Conheca os profissionais que gentilmente aceitaram o convite dos coordenadores da 6° Campanha

Natal sem Fome “Quem tem Fome, tem Pressa!” - Betinho:
Camila Batista Alves

Delegada - Joao Monlevade/ MG

Pdés Graduada em Direito Penal e Processual Penal pela Universidade
Estacio de S3, graduada em Direito pela IES /Funcec, Instituto de

Ensino Superior | Fundacdo Comunitdria Educacional e Cultural de

Jodo Monlevade. Aprovada na OAB/MG em 20085.
Delegada de Protecdo a Mulher, Adolescentes e Idosos, Delegada de Crimes Contra o Patriménio

e Delegada Adjunta ao Delegado Regional na Delegacia Regional de Jodao Monlevade.

Dra. Anna Beatriz Dutra Valente Costa

Médica - Jodo Monlevade/ MG

P6s graduada em Saude Mental da Infancia e da Adolescéncia pela

Faculdade de Ciéncias Médicas de Minas Gerais. Especialista em

pediatria pela Sociedade Brasileira de Pediatria, também é especialista

em Cardiologia Pedidtrica.

Também atua como Presidente da Associagdo Médica de Jodo Monlevade e Delegada do Sindicato

dos Médicos de Minas Geralis.
Maria Cristina Pinheiro

Psicéloga - Joao Monlevade/ MG

P6s graduada em pedagogia empresarial pelo Instituto de educacdo,
graduada em psicologia pela PUC. Coach pelo Instituto Brasileiro de
Coach, instrutor de jogos de empresa. Atua na drea clinica, saide

publica e RH.

Possui como empresas clientes a RCM locacdo de Maquinas, o
Hospital S3o Jose em Nova Era, o Hospital Margarida localizado em Joao Monlevade, a Prohetel, o

Laboratdrio Célula, a Unimed Joao Monlevade, a Luz e Forca e a Associamed.
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CALENDARIO - ATIVIDADES

NOVEMBRO/2021
Missa das 10h e 19h

D s T Q Q S S e 07 -Dra. Anna Beatriz Dutra Valente Costa

1 2 3 4 5 6 e 14 - Camila Batista Alves
8 9 10 11 12 13 e 21 - Maria Cristina Pinheiro
15 16 17 18 19 >0 e 28 -Camila Batista Alves

22 23 24 25 26 27

29 30

DEZEMBRO/2021
Missa das 10h e 19h

b S T Q Q S S e 05 -Dra. Anna Beatriz Dutra Valente

Costa
6 7 8 9 10 11 e 12 - Maria Cristina Pinheiro
13 14 15 16 17 18 e 19 - Trabalho Conjunto: Dra. Anna Beatriz

D. V. Costa / Camila Batista Alves / Maria
20 21 22 23 24 25

Cristina Pinheiro

27 28 29 30 31




Mensagem do Bispo

Dom Marco Aureélio Gubiotti

"Para pregar a paz,
primeiro vocé deve
ter ela dentro de
vocé.”

Sdo Francisco de
Assis



Bispo da Diocese de ltabira-Fabriciano

PELAGRACA pr AV

“Se um membro sofre, todos os membros participam do seu sofrimento;
se um membro é honrado, todos os membros participam de sua alegria”!
(1Cor, 12, 26)

Carissimos irmaos e irmas,

Estas palavras de Sao Paulo iluminam o momento atual em que estamos vivendo,
além do sofrimento da perda de entes queridos, a pandemia condicionou muitas
pessoas para situagdes emergenciais, de sofrimento, desemprego, fome, solidao...
a dor das varias familias é também nossa. Mais uma vez a Diocese de Itabira-
Coronel Fabriciano faz um apelo para a 6° Edi¢ao da Campanha Natal Sem Fome:
“Quem tem fome, tem pressa!”. Desta vez, com a finalidade de atender a
populacao de Jodao Monlevade-MG.

Em comunhdo com a Par6équia Nossa Senhora da Conceigao situada nesta nossa
diocese e o grupo de voluntarios de “Amigos do Maraj6” que evidenciam a
necessidade presente, conforme os dados apresentados pelo IBGE, conclamo a
todos: empresarios, cooporativas, associacdes, CDL, Igrejas, paroquianos,
comunidades, populacao em geral, para participarem desta campanha que tera
inicio no proximo dia 14 de novembro com o término no dia 23 de dezembro de
2021. Nossa partilha sera sinal do carinho e da misericordia de Deus para com os
irmdos e irmds que se encontram fragilizados. Como pastor desta Igreja
Particular ofere¢o minhas oracdes em favor de todos. Mantenhamo-nos
confiantes e firmes na oracao.

Invoco sobre todos a béncdao do Deus, rico em misericordia, Pai, Filho e Espirito
Santo.

Itabira, 03 de novembro de 2021.

4 funil @ L&
Dom Mar¢do Aurélip Gubiotti _ ’,‘

1spo Diocesano

Rua Cel. Linhares Guerra - 100 - Centro - CEP 35900-020 - Itabira/MG
Tel.: (31) 3831.3614 - Telefax: (31) 3831.3675 - e-mail: dommarcoaurelio@yahoo.com



Depoimentos

“Nada do que e
feito por amor é
pequeno.”

SantaTeresinhado
Menino Jesus
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Dom Marco Aurélio Gubiotti — Bispo Diocese de Itabira Coronel Fabriciano

Meu irmdo e minha irmd, a vocé saude e paz. Estou aqui para lhe fazer
um convite, participe conosco da 6° Campanha Natal sem Fome -
“Quem tem Fome tem Pressal” - Betinho, que estd acontecendo e
acontecera na comunidade de Jodao Monlevade, vocé pode e deve ajudar
nesta campanha. A solidariedade é algo que devemos vivenciar todos
os dias do ano, mas na proximidade do natal e também na proximidade
da Jornada Mundial do Pobres, o Dia Mundial dos Pobres promovido
pelo Papa Francisco, no mundo inteiro, nés somos chamados a
manifestar a nossa gratidao a Deus pelo dom da vida.

Pelo dom da nossa familia, pelo dom da nossa satde. De que forma? Proporcionando aos irmdos e
irmds de mais de 800 familias vulnerdveis que nés temos no municipio de Jodo Monlevade
condicOes para celebrar com mais alegria o natal, isso vai fazer como se vocé se sentisse
presenteando Jesus. Entdo, para que vocé possa celebrar com alegria e bem o natal desse ano
participe conosco!

Dr. Luiz Otavio - Diretor Presidente da Federagao das Unimeds de Minas Gerais

Ol3, eu sou Luiz Otavio Andrade, Diretor Presidente da Federacdo das
Unimeds do Estado de Minas Gerais. Estou aqui mais uma vez para fazer
um convite a vocés, nés precisamos apoiar a Campanha Natal sem Fome -
“Quem tem Fome tem Pressa!” - Betinho. Essa Campanha que visa dar um
pouco de conforto aos nossos irmdos, nessa época tao importante, que é a
época nataling, trazendo a seguranca alimentar para essas pessoas. Nos
todos sabemos que devido a pandemia muitas pessoas estao passando
fome e nés precisamos ajudar.

Quero parabenizar a comunidade de Jodo Monlevade pela realizacao dessa campanha maravilhosa, e
tenho certeza que nés vamos fazer a diferenca na vida daquele que estdo passando necessidade. 6°
Campanha Natal sem Fome - “Quem tem Fome tem Pressa!” - Betinho, nés precisamos ajudar, vamos
13!
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Dr. Laércio Ribeiro - Prefeito de Joao Monlevade

Estamos iniciando a 6* Campanha do Natal sem Fome - “Quem tem Fome
tem Pressa” - Betinho. Nés monlevadenses sempre contribuimos com Afug,
municipio no estado do Pard, que possui muitos carentes. Este ano a cidade
beneficiada com a campanha serd a nossa, Joao Monlevade, que possui um
grande numero de desempregados. E contém mais de 3.000 familias
necessitadas, incluindo 2.200 estudantes que estao recebendo a cesta basica
para suas familias, devido ao periodo de ndo ocorréncia das aulas
presenciais. Entdo, eu conclamo a todos a participarem da Campanha,
para nés continuarmos com uma Monlevade solidaria e mais feliz.

N6s assumimos o compromisso do nosso programa de governo de ndo deixar ninguém passar fome,
porque “Quem tem Fome tem Pressa.” - Betinho.

Camila Batista Alves - Delegada de Policia

Ol3, meu nome é Camila Batista Alves, sou delegada de Policia, titular da
delegacia de protecdo ao menor, venho nessa oportunidade chamar a
populagdo para participar comigo da Campanha Natal sem Fome - “Quem
tem Fome tem Pressa” criada pelo socidlogo e defensor dos direitos
humanos: Betinho. E importante desatacarmos o grande ntimero de
criangas e adolescentes em situacao de risco, submetidos a violéncia
fisica, a violéncia sexual e a violéncia moral, principalmente aqui na nossa
cidade. Dito isso, a sociedade ndo pode mais fechar os olhos para o fato de
que pandemia agravou ainda mais os indices de fome e violéncia, estando

interligadas. Atente-se para a necessidade de prevencao! Caso testemunhe qualquer crime de que seja a
vitima crianga ou adolescente, denuncie através do 181, ou procure a delegacia mais préxima de sua casa.
Colabore também para diminuirmos a fome de nossas criangas e adolescentes que sdo 0 nosso presente
e o nosso futuro, obrigadal!
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Dra. Anna Beatriz Dutra Valente Costa - Presidente da Associa¢gdo Médica Jodo Monlevade

Ola pessoal, nesse ano de 2021, estamos na 6° edicao da Campanha Natal sem
Fome - “Quem tem Fome tem Pressa” -Betinho, e dessa vez a Campanha estd
destinada a cidade de Jodo Monlevade. Entdo sabemos que no municipio ha
mais de 3000 familias em situagdo precdria, passando necessidade, e nds
precisamos da ajuda de vocés. Monlevade é uma cidade que como todas as
outras do mundo, durante a pandemia aumentou os indices de violéncia
doméstica, houve também aumento nos indices de miséria, por isso ha muitas
familias que necessitam de nossa ajuda, necessitam nossa ajuda, necessitam
de um pequeno gesto de solidariedade, para que possam se alimentar, e ter o

minimo de dignidade possivel. Entao eu gostaria de contar com a ajuda de vocés, para que vocés ajudem
no Natal sem Fome, porque “Quem tem Fome tem Pressa” - Betinho. Sé quem jd passou por necessidade,
sabe 0 quanto essa ajuda é importante. Entdo retire do seu coragao a solidariedade, o pensar no proximo,
e contribua com uma Monlevade melhor, vamos contribuir para colocar o pao na casa de quem nao tem.
Gostaria muito de contar com a colaboracdo de vocés. Participern da Campanha, sejam aderentes a essa
Campanha, vamos pensar um pouco no outro, porque quando estamos em comunidade, ndo podemos
olhar apenas para nés mesmos. E em nome da Associagdo Médica de Jodo Monlevade, como presidente,
eu conclamo a vocés: participem, ajudem, pois qualquer ajuda é importante. Serd divulgado o numero da
conta para que vocés possam depositar, qualquer valor serd de grande ajuda. E desde j3, fica o nosso
eterno agradecimento a voces.

Jacson de Aratjo - Presidente da Sicoob Credimepi

Gostaria de fazer um convite a todos, a participarem da 6* Campanha
Natal sem Fome - “Quem tem Fome tem Pressa” - Betinho. A
Credimepi, em parceria com a Campanha desde 2016, promove essa
Campanha. N6s ajudamos cidades com o Indice de Desenvolvimento
Humano extremamente baixos, principalmente no estado do Para. Este
ano, devido a pandemia, e a diversas situagoes que estdo ocorrendo em
nossa regido, a Campanha serd destinada para Jodo Monlevade. Pego
aos cooperados e amigos, que ajudem, pois cada cesta basica, faz a
diferenca na vida dessas pessoas, faz com que tenham o Natal digno.

Essa Campanha é de extrema importancia, e estd atrelada ao 7° principio do Cooperativismo, um grande
valor do Cooperativismo que é a Solidariedade. Contamos com vocé, associados e amigos do Sicoob
Credimepi, para ajudar na 6° Campanha Natal sem Fome - “Quem tem Fome tem Pressa” - Betinho.




Os Objetivos do
Desenvolvimento
Sustentavel

‘Deus acima de
: tudo’ e colocar as
. pessoas abaixo do
| nada.”

Padre Jilio
Lancellotti
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9.0s Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel

“A vontade de Deus € que ndo haja pobres no meio de seu povo e, por isto, sdo louvdveis todas

7

as iniciativas para se erradicar esta chaga social.

Padre Anténio Aparecido Alves

“Dia de Erradicacdo da Pobreza”, instituido pela ONU em 1992. O Mapa da Fome, divulgado pela
FAQ, trouxe, em 2013, a promissora noticia de que o Brasil conseguira reduzir, entre 2001 e 2012,

em 75% o numero daqueles que viviam na pobreza extrema, isto é, com menos de USS$ 1 por dia.
No mesmo periodo, conseguiu reduzir em 65% o0s que viviam na pobreza,
propiciando uma ascensdo social das classes D e E, criando, assim, o que se
chamou naquele periodo de “nova classe média”. Isso foi resultado de politicas
publicas inclusivas de distribuicdo de renda, que impactaram na vida de
milhBes de brasileiros. No entanto, os indices indicam que a partir de 2015 mais
de 4,6 milhdes de brasileiros voltaram para baixo da linha de pobreza e o Banco

Mundial (BIRD) aponta aponta que em 2017 o Brasil terd 3,6 milhdes de “novos
pobres” (Pe. ALVES, 2017)°.

Ocorre que a época da publicagdo do artigo escrito por Pe. Alves, nao havia previsao para uma
pandemia de tamanha dimensdo. Os dados entao foram atualizados para apds pandemia do
COVID-19 com projecao que mudou a probalidade de 3,6 milhoes de “novos pobres” apontado
no artigo do Pe. Alves, para mais de 150 milhoes até o fim de 2021.
A convergéncia da pandemia do COVID-19 com as pressoes dos conflitos e das
mudancas climdticas deixardo o objetivo de reducdo da pobreza até 2030 fora
do alcance. Sem a¢des politicas substanciais, significativas e rdpidas, segundo

o Banco Mundial, até 2030, o indice global de pobreza podera chegar a cerca de
7%5.

Em 24 de outubro de 2021, a ONU completa 76 anos, e em continuidade com os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel, conhecidos ODS, sao uma agenda mundial adotada durante a
Cupula das Nagoes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentdvel. Os ODS sao compostos por
17 objetivos e 169 metas a serem atingidos até 2030. Nas ODS estao previstas agoes mundiais

nas areas de erradicacdo da pobreza, seguranca alimentar, agricultura, saude, educacgao,

5> Pe. Antonio Aparecido Alves. Erradicacdo da Pobreza: caminho para criar sociedades inclusivas. ARTIGO -
DOUTRINA SOCIAL. 18/10/2017. Disponivel em < https://noticias.cancaonova.com/brasil/erradicacao-da-
pobreza/>. Acesso em outubro de 2021.

6 Disponivel em: < https://www.worldbank.org/pt/news/press-release/2020/10/07/covid-19-to-add-as-
many-as-150-million-extreme-poor-by-2021.> Acesso em outubro de 2021.
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igualdade de género, reducao das desigualdades, energia, dgua e saneamento, padroes

sustentaveis de producao e de consumo, mudanca do clima, cidades sustentaveis, protecao e
uso sustentdvel dos oceanos e dos ecossistemas terrestres, crescimento econémico inclusivo,

infraestrutura, industrializacao, entre outros.

Os ODS (Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel) fazem parte da Agenda 2030 para o
Desenvolvimento Sustentdvel. Esta agenda foi adotada em 2015 pelos chefes de Estado, governo e
altos representantes da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) e, propde uma agdo mundial
coordenada entre os governos, as empresas, a academia e a sociedade civil para alcangar os 17 ODS

e suas 169 metas, de forma a erradicar a pobreza e promover vida digna para todos.

Ressaltamos a importancia da compreensdo e reforcando que o desenvolvimento sustentdvel sé
serd alcancado mediante o envolvimento, compromisso e agdo de todos como fator preponderante

ODS.

A Organizagao WWF define desenvolvimento sustentavel como sendo desenvolvimento capaz de
suprir as necessidades da geragao atual sem comprometer a capacidade das futuras geracoes de
satisfazerem as suas proprias necessidades. Em outros termos significa obter crescimento

econémico sem esgotar os recursos naturais para o futuro.

Os principais elementos que os ODS precisam atingir sdo as pessoas: acabando com a pobreza e a
fome, em todas as suas formas e dimensoes, a dignidade, prosperidade e igualdade a todos os seres
humanos, o planeta, protegendo da degradagao, inclusive por meio do consumo e da produgao
sustentaveis e a paz, pois promove sociedades pacificas, justas, livres de medo e da violéncia. Para
alcancar o desenvolvimento sustentdvel, é imprescindivel harmonizar o crescimento econémico,
inclusdo social e protecdo ao meio ambiente para o bem-estar dos individuos e da sociedade.

Destacamos algumas agdes como as empresas podem alcangar o desenvolvimento sustentavel:

¢ Reciclagem de diversos tipos de materiais: papel, aluminio, plastico, vidro, ferro, borracha e
etc;

e (oleta seletiva;

e Manutencdo e preservagao dos ecossistemas;

e Respeito as leis trabalhistas;

e Implantagdo da Gestdo Ambiental nas industrias, empresas prestadoras de servicos e 6rgaos

publico
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Desenvolvimento Sustentdvel em setembro de 2015. Até 2030 todos os paises do mundo devem

implementar os 17 objetivos e 169 metas.

Esta agenda é formada com ag¢bes mundiais nas dreas de erradicacdo da pobreza, seguranga
alimentar, agricultura, saide, educacdo, igualdade de género, reducdo das desigualdades, energia,
agua e saneamento, padroes sustentaveis de produgdo e de consumo, mudanga do clima, cidades
sustentaveis, protecdo e uso sustentdvel dos oceanos e dos ecossistemas terrestres, crescimento

econdmico, infraestrutura, industrializagao, entre outros.

Os oito Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM) foram os pilares para o desenvolvimento
dos ODS ONU. A ONU percebeu que os ODM obtiveram avancgos considerdveis na reducdo da

pobreza global, no acesso a educagdo e a agua e propods dar continuidade ao trabalho ja realizado,

tragando novas metas. Surgiram assim os ODS.

Os ODS sdo globais em sua natureza e universalmente aplicaveis, levando em conta diferentes
realidades nacionais, capacidades e niveis de desenvolvimento, bem como respeitando politicas e

prioridades nacionais. Eles ndo sao independentes entre si - eles precisam ser implementados de

uma forma integrada.

Um dos objetivos refere-se aos meios de implementacao e financiamento da sustentabilidade. Os
outros 16 objetivos sdo tematicos, e procuram aumentar a ambigdo dos ODM (pobreza, satde,
educagdo, género) e promover a sustentabilidade econémica (crescimento inclusivo, empregos e
infraestrutura) e a sustentabilidade ambiental (mudanca do clima, oceanos e ecossistemas, consumo
e produgdo sustentdvel). Tudo isso aliado as sociedades pacificas e inclusivas (agenda de

governanga, Estado de direito, violéncia). Conheca os 5 P's da Agenda 2030, 0 os 17 objetivos e metas

do desenvolvimento sustentdvel:

Eradicar a pobreza e fome de |
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a dignidade e a igualdade
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ERRADICAGAO
DAPOBREZA

SAUDEE
BEM-ESTAR

4

IGUALDADE
DEGENERD

INDOSTRIA, INOVAGAD
EINFRAESTRUTURA

Acabar com a
pobreza em todas
as suas formas,
em todos os
lugares.

Assegurar uma
vida saudavel e
promover o bem-
estar para todos,
em todas as
idades.

Alcancgar a
igualdade de
género e
empoderar todas
as mulheres e
meninas.

Construir
infraestruturas
resilientes,
promover a
industrializagdao
inclusiva e a
inovagao.

1

Realizagao:
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€5

FOME ZEROE
AGRICULTURA
SUSTENTAVEL

EDUCAGAODE
QUALIDADE

|

AGUAPOTAVEL
ESANEAMENTO

TRABALHO DECENTEE
CRESCIMENTO
HTHY

i

REDUGAODAS
DESIGUALDADES
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Acabar com a fome,
alcancar a melhoria
da nutricdo, além de
da promocao da
agricultura
sustentavel.

Assegurar uma vida
saudavel e
promover o bem-
estar para todos, em
todas as idades.

Assegurar a
disponibilidade e a
gestdo sustentdvel
daaguae
saneamento para
todos.

Promover o
crescimento
econdmico o
emprego pleno e
produtivo e o
trabalho decente
para todos.

Reduzir a
desigualdade dentro
dos paises e entre
eles.
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COMUNIDADES
SUSTENTAVEIS

N:ER

1 AGADCONTRAA
MUDANGA GLOBAL
DOCLIMA

1 CIDADESE

1 VIDA
TERRESTRE

1 7 PARCERIAS EMEIOS
DEIMPLEMENTAGAO

Tornar as cidades

e comnunidades
seguras,
inclusivas
sustentaveis.

Tomar medidas
urgentes para
combater a
mudanca do
clima e seus
impactos.

Proteger,
recuperar e
promover o uso
sustentdvel dos
ecossistemas
terrestres.

Fortalecer os
meios de

implementagado e

revitalizar a
parceria global
parao

desenvolvimento

1

-~

=
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CONSUMOE
PRODUGAD
RESPONSAVEIS

QO

1

VIDANA
AGUA

©

16

PAZ JUSTIGAE
INSTITUIGOES
EFICAZES
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Assegurar padroes
de produgdo e de
CONsumo
sustentdveis.

Conservar e
promover o uso
sustentdvel de
0Ceanos, e recursos
marinhos para o
desenvolvimento
sustentavel.

Promover
sociedades pacificas
e inclusivas, o
acesso a justica a
todos e construir
instituicoes
inclusivas.

Em marco de 2020, as Nac¢oes Unidas lancavam seu primeiro relatério de orientagao aos

paises sobre a COVID-19, no qual jd apareciam fortes indicios aos primeiros impactos da

pandemia e da estreita correlacao daqueles impactos com as desigualdades - entre os

paises e internamente a eles. No documento, argumentava-se que 0 Novo coronavirus

atacaria as sociedades em sua esséncia, ceifando vidas e o sustento das pessoas. Os efeitos

potenciais de longo prazo sobre a economia global tém se revelado violentos.

-
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O relatorio alertava para a gravidade da propagacao da doenca e a instabilidade social e
econdmica que a COVID-19 traria. Defendia uma chamada global para a acao, com o
objetivo de estabelecer uma resposta sanitdria imediata e enfrentar as dimensoes
socioecondmicas da crise. Sinalizava que os paises precisavam delinear, com atuacao
coordenada, agendas de recuperacdo. De pronto, as Nagoes Unidas, em consonancia com
suas redes globais, regionais, sub-regionais e nacionais, entre elas o PNUD, UNICEF,
UNESCO e OPAS, se comprometeram a apoiar os governos e a trabalhar com seus parceiros
para salvar vidas, restaurar meios de subsisténcia e revitalizar a economia global, mitigar
os efeitos da pandemia na vida de criancas e adolescentes e apoiar os governos na educagao
a distancia e na ciéncia aberta, além de compartilhar conhecimentos e cultura como meio
fundamental para unir e estreitar os lacos de nossa humanidade compartilhada. Em
discursao estava a sobrevivéncia do pacto em torno da Agenda 2030, que acelera o
cumprimento das metas dos ODS de forma soliddria, com esperanga, vontade politica e

cooperacgao.

Os efeitos da pandemia do novo coronavirus e as acoes voltadas ao combate do surto
epidemiolégico potencializam discussoes sobre o aprofundamento das vulnerabilidades
sociais e distintos graus de preparo para enfrenta-las, em diferentes contextos do
desenvolvimento e escalas territoriais. No cerne deste debate ndo estd apenas o acesso
desigual aos servicos de satde, mas também provaveis retrocessos das conquistas no
desenvolvimento humano alcangadas nas ultimas décadas, que terao impactos dispares

sobre os conjuntos sociais e estratos populacionais no Brasil.

Neste cendrio, € relevante destacar que a expansao das liberdades das pessoas € premissa
e objetivo maior da abordagem do desenvolvimento humano e o principal meio para
alcancar o desenvolvimento sustentdavel. Se as desigualdades no desenvolvimento
humano persistirem e crescerem em cendrios de choque como o da COVID-19, as
aspiracoes da Agenda 2030 para o desenvolvimento sustentdavel nao serao realizadas. No
cendrio mundial anterior a pandemia, o PNUD apontava para o estreitamento de lacunas
nas principais dimensoes do desenvolvimento humano, enquanto novas disparidades
emergiam com voracidade. As escolhas politicas determinam os resultados das
desigualdades - assim como a evolugdo e o impacto das mudancas climaticas ou os rumos
da tecnologia, que moldar&o as disparidades nas préximas décadas. E incontestavel que as

desigualdades no desenvolvimento humano prejudicam as sociedades e enfraquecem a
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coesdo social e a confianca da populacdao nos governos, nas instituicoes e entre si,
enfraquecendo as economias e impedindo os individuos de atingir seu pleno potencial no
trabalho e na vida. As desigualdades entre as pessoas impedem que as decisdes politicas
reflitam as aspiracoes de toda a sociedade. A essas assimetrias, soma-se, no presente, um
fator adicional de instabilidade as sociedades: a COVID-19. Também as assimetrias
dificultam a agao de combate aos impactos da pandemia ao descortinar os diferentes graus
de preparo e de vulnerabilidade social, econémica, politica e institucional das sociedades

desiguais e injustas.

A crise da COVID-19, mais do que uma emergéncia de satde global; € uma crise sistémica
de desenvolvimento humano. Todos os paises serao afetados negativamente por diversos
aspectos da vida econdémica e dimensGes sociais do desenvolvimento. Também sdo
esperados impactos sobre o meio ambiente, dimensao especialmente importante para o

Brasil.

Os paises serdo afetados, mas ndo da mesma forma; e, para o Brasil (seus 26 estados e o
Distrito Federal), a desigualdade desempenha nesse contexto um papel importante.
Pesquisas recentes demonstram que a pandemia da COVID-19 afeta diversamente a

populacao brasileira.

Desigualdades no tocante ao desenvolvimento humano, acesso ao sistema de saude, renda,
recorte de raga, nivel de instrugao, moradia adequada etc. resultarao em diferentes taxas de
contdgio, obitos e possibilidades de recuperagao e promovem inseguranca quanto ao

futuro.

De acordo com o Papa Francisco (2021), em sua mensagem para a V Jornada Mundial dos

Pobres:

Além do mercado que ignora ou discrimina os principios éticos e cria
condicOes desumanas que se abatem sobre pessoas que ja vivern em
condicbes precarias, criando incessantemente armadilhas novas da
miséria e da exclusdo, produzidas por agentes econémicos e financeiros,
desprovidos de sentido humanitario e responsabilidade social, a pandemia
é como uma praga que multiplicou ainda mais o nimero de pobres(PAPA
FRANCISCO, 2021)".

7 Mensagem do Papa Francisco para a V Jornada Mundial dos Pobres — Disponivel em:
<https://carceraria.org.br/igreja-em-saida/cnbb-pastorais-e-organismos-da-igreja-no-brasil-lancam-a-v-
jornada-mundial-dos-pobres-na-proxima-terca-feira>. Acesso em outubro de 2021




Realizagao: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: A s,
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Betinho r1|.|..-

- AssociacaoMédica  JQ@lt 040 MONLEVADE
- i

S Serbers e e

Implicagoes da crise na Agenda 2030 e no Acordo de Paris

E provavel que a crise da COVID-19 e a prolongada desaceleracio econémica mundial
tenham efeitos negativos nos esforcos de desenvolvimento sustentdvel. Os mais
vulnerdveis, incluindo mulheres, criancas, adolescentes, idosos e trabalhadores informais,
serao os mais atingidos. O meio ambiente, por outro lado, sofrerd um impacto positivo no
curto prazo, ja que a drdstica reducgao da atividade econémica reduziu as emissoes de CO2

e a poluicdo em muitas dreas.

Grande parte do capital politico e dos recursos de financiamento serd absorvida pela
resposta a COVID-19 e, consequentemente, desviada dos compromissos nacionais com os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS). E vital, portanto, que na resposta a crise
0s paises mantenham em foco os ODS e os compromissos climdticos, preservando os
ganhos passados e recuperandoos, fazendo investimentos que, no futuro, impulsionem um
desenvolvimento mais inclusivo, sustentdvel e resili Grande parte do capital politico e dos
recursos de financiamento serd absorvida pela resposta a COVID-19 e, consequentemente,
desviada dos compromissos nacionais com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(ODS). E vital, portanto, que na resposta a crise os paises mantenham em foco os ODS e os
compromissos climdticos, preservando os ganhos passados e recuperandoos, fazendo
investimentos que, no futuro, impulsionem um desenvolvimento mais inclusivo,

sustentdvel e resiliente.

Observa que o mundo certamente estaria melhor preparado para enfrentar a atual
pandemia se ja houvesse alcancado os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM) e
os ODS, com suas metas de acesso universal aos servicos de satide, maior qualidade dos

cuidados com a saude e economias mais inclusivas e sustentaveis.

A crise provocada pela pandemia da COVID-19 se reflete de forma sem precedentes nas
dimensdes econdmica, ambiental e social. Politicas para reduzir vulnerabilidades e
construir capacidades para enfrentar crises, tanto a curto como a longo prazo, sao vitais

para permitir que os individuos e as sociedades possam se recuperar desses choques.
ALEM DA COVID-19: TRANSFORMANDO O BRASIL

A pandemia, sua crise e seus impactos apresentam um enorme potencial e oportunidade

para remodelar o mundo para as geracoes vindouras. A medida que as consequéncias da
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crise se desdobram - incluindo os efeitos das respostas em meio a grandes incertezas -
precisa-se articular uma visao que permita uma recuperagao apos a crise da COVID-19 que
seja duradoura e resiliente, impulsionando mudancas estruturais que reduzam a

probabilidade de futuras crises e aumentem a resiliéncia da populagao face a elas

A preocupacdo estd se movendo rapidamente para a dimensdao econdmica, justamente,
dada a profundidade da queda na producao e seus efeitos sociais. Neste contexto, é

essencial preservar a lente de desenvolvimento humano para se concentrar nas pessoas.
Trés elementos sao essenciais para uma visao de resposta a recuperagao:

e Um olhar para a resposta através de uma lente de equidade.

e Concentrar-se no desenvolvimento das capacidades de longo prazo das pessoas
para ajudar a construir resiliéncia para choques futuros.

e Seguir uma abordagem multidimensional coerente, uma vez que a crise tem
multiplas dimensdes interligadas (saide, aspectos econémicos e varios aspectos
sociais).

O Brasil precisa criar uma recuperacao que ‘reconstrua melhor”, o que significa nao sé
recuperar de imediato as economias e os meios de subsisténcia, mas também salvaguardar
a prosperidade a longo prazo. Para isso € necessaria uma nova geracao de politicas publicas
e transformacoes sociais que facilitem a transicao para uma sociedade menos desigual,
mais resiliente e com impactos controlados sobre a natureza. O futuro comeca hoje, nao

amanha.

Portanto refletimos os ensinamentos do Papa Francisco que aponta ser urgente dar
respostas concretas a quantos padecem o desemprego, que atinge de maneira dramatica
tantos pais de familia, mulheres e jovens. “A solidariedade social e a generosidade de que
muitos, gracas a Deus, sao capazes, juntamente com projetos clarividentes de promocao
humana, estdo a dar e dardo um contributo muito importante nesta conjuntura”. Aponta
ainda que a assisténcia imediata para acorrer as necessidades dos pobres ndo deve impedir
de ser clarividente para atuar novos sinais do amor e da caridade crista como resposta as

novas pobrezas que experimenta a humanidade de hoje.




CAMPANHA NATAL SEM FOME:
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Betinho

1 Bn ‘AMM - M CUMIAR DE VOCE ESSE £ O PLANG.
Tl . b, JOAD MONLEVADE
—

- AssociagaolVicdica

ﬂ Realizagdo: Apoio:

S Serbers e e

Sem acoes conjuntas, a crise da COVID-19 pode dar inicio a ciclos de maior desigualdade
de renda, mobilidade social mais baixa entre os vulnerdveis, e menor resiliéncia a choques

futuros.

Todos sdo convocados para uma agao coletiva com vistas a assegurar que anos de avanco
na reducao da pobreza nao sejam perdidos, e que os esforcos para confrontar a pobreza
causada pela COVID-19 também enfrentem ameacas que impactam, a0 mesmo tempo, e
de maneira desproporcional a populacdao pobre mundial, especialmente nos casos de

conflitos e mudancas climadticas.
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11. Voluntariado - “A corrente do bem”

)

“O que eu faco € simples: ponho pdo nas mesas e compartilho-o.’

Madre Teresa de Calcuta

O voluntariado € o principal pilar do chamado “terceiro setor”, que tanto colabora para o
desenvolvimento da coletividade. O voluntariado nao deve ser confundido com
“assistencialismo”, pois objetiva despertar as pessoas para os seus direitos e deveres como
cidaddos e também para a forca que passam a ter quando se organizam em solidariedade

coletiva, a melhor forma de amor ao préximo.

Exercer o voluntariado e ter a possibilidade de interagir com pessoas que tem a mesma causa e
que nos faz perceber que de alguma forma estamos tornando o mundo um lugar melhor,
igualitario, diverso e com muito respeito, e essa é realmente uma das melhores sensagoes do
mundo. O voluntariado traz beneficios tanto para a sociedade em geral, como para a pessoa que
realiza acoes voluntdrias. A cultura do voluntariado produz importantes contribuicoes tanto na
esfera econémica como na social, contribui também para uma sociedade mais coesa, através de

relacoes de confianca e reciprocidade entre as pessoas.

Com o voluntariado passamos a entender a dor e a necessidade do préximo e descobrir que é
possivel transformar realidades e se tornar uma pessoa melhor com a alma revigorada e cheia

de luz no coracao.

O trabalho voluntario pode ser caracterizado como uma atividade ndo remunerada, que o
individuo dedica suas habilidades e seu tempo em beneficio de a¢des altruistas. E uma agao
que ndo necessita de um grau de escolaridade ou idade, o que legitima é ter boa vontade e

dedicacao.

De acordo com a Organizacdo das Nagdes Unidas (UNV, 2016), as atividades voluntarias
contribuem para a paz e o desenvolvimento em todo o mundo. O Programa de Voluntdrios se
inspira na conviccao de que o voluntario é uma forma poderosa de envolver pessoas para fazer
frente ao progresso em todo o mundo. Cada um pode contribuir com seu tempo, conhecimento

e experiéncia.
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12. Amigos do Marajo - PA

“Ndo devemos contentar-nos em falar do amor para com o proximo, mas praticd-Io.”
Albert Schweitze

Em 2021, nasce um novo olhar para a continuidade da 6° Edigao da Campanha Natal sem fome:
“‘Quem tem fome tem pressa” - Betinho, de coragao e mente para 0s nossos irmaos

monlevadense.

Mitigar a maneira de promover, motivar, provocar a participacdo neste momento tao
importante frente a tao nefasta conjuntura, associada a crescente violéncia, a nacao reage com
indignacdo e apatia; mas ainda indiferente ao egoismo. Temos que desenvolver em nds a
espiritualidade que depende do nosso animo. Quando nos deixamos levar por uma visao cética
radical em relacdao as interpretacdes da realidade, que aniquila valores e convicgoes somos

tragados pela inércia e pelo individualismo.

A desvalorizagao e a morte do sentido, a auséncia de finalidade e de resposta ao “porqué”. Essa
indiferenca corrdi a nossa subjetividade, e objetivamente legitima o poder que nos submete a
seus degenerados propdsitos, nao libertando-nos dos cdrceres. Assim, unidos para contribuir na
promocao da paz abragamos esta causa, compartilhando um pouco de nés para nossa cidade de

Jodo Monlevade.

Destacamos que o voluntariado € sensibilidade, compromisso e cuidado. Assume a tarefa de
combinar os esforcos de diversas pessoas que doam seu tempo e talento em vdrias causas
sociais. A acdo voluntdria, juntamente com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel
(ODS), contribui para construir uma vida melhor para as pessoas e colabora com a mobilizacdo
de pessoas em esforcos comuns, a fim de potencializar boas prdaticas de transformacao social.
Fortalece a importancia da acao e compromisso individual na construcao de uma sociedade
mais plena e justa para todas as pessoas. "Voluntariado é o maior exercicio da democracia. Vocé
vota nas eleicoes uma vez por ano, mas quando vocé se voluntaria, vocé vota todos os dias no

tipo de comunidade em que vocé quer viver",
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Para Amigos do Maraj6, cada ato de bondade faz crescer o espirito e fortalece a alma,
percebemos uma oportunidade impar para realizar por meio do trabalho voluntdrio, um
conjunto de acoes de interesse social em que toda a atividade desempenhada pode ser revertida

em favor da nossa cidade de Jodo Monlevade.

Quando vocé € voluntdrio, vocé ndo é pago em dinheiro ou reconhecimento.
Vocé é pago em amor. As pessoas podem esquecer o que vocé disse ou o que
vocé fez, mas elas nunca esquecerdo o que vocé as fez sentir.

Convidamos a todos a participarem desta campanha em prol para atender as demandas da
populacao em situacao de vulnerabilidade da cidade de Joao Monlevade, com o propésito de
missdao de trabalhar pela justica social e pela propagacdao de valores como amor e respeito ao
proximo. Fazer parte de voluntdrios - Amigos do Marajé - PA, é contribua para a construcao de
uma sociedade mais justa e de um futuro melhor para nossa cidade. "O coragao de um
voluntario nao é medido pelo tamanho, mas pela profundidade de seu compromisso em fazer

a diferenca na vida dos outros".

Aquele que faz a sua doacgao em prol de ajudar aos nossos irmaos menos favorecidos da nossa
cidade, sem recebimento de qualquer tipo de remuneracao, é reconhecido como voluntdrio que
é uma profissao de prestigio social, visto que a questdo norteadora € ajudar quem precisa,

contribuindo para um mundo mais justo e mais soliddrio.

Importante lembrar que devemos ter compaixao, que pode ser definida como a capacidade de
se colocar no lugar do outro, sentimento essencial da convivéncia. Agir com generosidade é a
virtude de acrescentar algo, cuidar, partilhar e deixar um pouco de si para preencher o que falta

na outra pessoa.




Conhecendo Joado
Monlevade

"A esperanca faz
crescer a caridade,
e a caridade faz
crescer a
esperanca.”

Santo Afonso de
Ligdrio
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13. Conhecendo Joao Monlevade

“Onde quer que haja mulheres e homens, hd sempre o que fazer, hd sempre o que ensinar,
hd sempre o que aprender,”

Paulo Freire

Jodo Monlevade teve origem no inicio do século XIX, quando chega ao Brasil, vindo da
Franga, o engenheiro de minas Jean Antoine Felix Dissandes de Monlevade, depois de
aportar no Rio de Janeiro em 14 de maio de 1817, aos 28 anos de idade. A sua paixdo pela
mineralogia e geologia o levara a aceitar missao do governo francés na regidao das Minas
Gerais, onde estudaria os seus recursos minerais. Depois de percorrer diversas comarcas,
como S3o Jodo Del Rei e Vila Rica, o engenheiro francés chegou a Sao Miguel do

Piracicaba, lugar com o qual teria se encantado com a extraordindria riqueza mineral.

Jean Monlevade decidiu investir na regidao e adquiriu préoximo do entdo arraial de Sao
Miguel, algumas sesmarias de terras. Ali, o pioneiro francés construiu uma forja catala
que, inicialmente, produzia trinta arrobas didrias de ferro. Providenciou também a
construcao, em 1818, de uma sede para a fazenda, o belissimo Solar de Monlevade, uma
edificacao imponente que dominou a paisagem do Vale do Piracicaba. Depois de passar
por vdrias fases de crescimento, declinio e decadéncia, trocando de proprietarios por
diversas vezes, a fdbrica de ferro do pioneiro se transformou no embrido da Companhia
Siderurgica Belgo Mineira. A CSBM foi implantada em definitivo em 1935, através do
trabalho incansavel de outro pioneiro, o engenheiro Louis Jacques Ensch, que veio com a
missdo de desativar a fdbrica, mas acabou por consolidar a empresa. Nas primeiras
décadas do século XX, nao muito distante da fabrica formou-se um povoado, com uma
populacao constituida de pequenos agricultores, jd que o terreno bastante fértil era

cortado por diversos corregos.

A povoacao recebeu o nome de Carneirinhos, que dali para frente passaria a significar o
futuro e a esperancga para inumeras familias que ali se instalaram, entre elas os Bicalhos,
os Paula Santos, os Loureiros, os Gomes Lima, os Pereira Lima, os Martins, os Bragas, os
Candidos, entre outras, sob as asas protetoras da siderurgica. Até a década de 60, as antigas

terras de Jean Monlevade, entao centro industrial do distrito de Rio Piracicaba, e
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Carneirinhos irdo progredir de forma surpreendente, com a construcdo civil aquecida, um

comércio emergente, nova paroquia e a construgao do moderno Colégio Kennedy.

Toda esta movimentacdo suscitou o empenho das grandes liderancas locais em prol da
emancipacao politico-administrativa do distrito de Jodao Monlevade. A partir da
emancipacao o municipio progrediu de maneira significativa, transformando-se na época

atual em uma das mais importantes cidades mineiras.
GENTILICO

O cidaddo nascido em Jodo Monlevade é chamado, fruto do costume, apenas de

MONLEVADENSE e nao Jodo Monlevadense.

Consideramos mortalidade violenta a resultante da somatdria de homicidios, suicidios e
acidentes de transportes, precisamente por sua elevada incidéncia na juventude, talvez
por serem produto do contexto social e estrutural da sociedade. Dados indicam que €
perceptivel que os homens sdao as maiores vitimas da ébitos por violéncia. Ao longo de
dez anos este dado foi crescendo. Sendo no caso dos homens em 2003: 23 homens e 04
mulheres num total de 27 vitimas. J& em 2013: os homens atingiram um dado de 39, as

mulheres 09 num total de 48 vitimas.
12 - POPULACAO RESIDENTE

De acordo com a tabela acima, Jodao Monlevade é uma cidade composta por um indice
consideravel de criancas, adolescentes, jovens e adultos com faixa etdria de O5 a 44 anos,
uma’ cidade jovermn”. Analisando os dados do ano 2000 em relacao ao de 2010, estes dados

ndo sofreram tantas alteracoes nestes dez anos.
1.3 - POPULACAO EM RELACAO AO QUESITO RACA/COR

O quesito raga/cor tem sido alvo de grandes consolidacoes de politicas publicas.
Conforme as estatisticas, depois da Nigéria, o Brasil é o pais que tem a mais numerosa
populacio afrodescendente do mundo. E mais negro do que muitos paises africanos. No
Brasil, a populacao afrodescendente chega a ser quase 60% dos brasileiros, mas continua
a ter menos acesso do que os brancos as universidades, aos trabalhos liberais e a plena
participacao na cidadania social. Na tabela acima, considerando os pretos e pardos Joao

Monlevade tem 64. 703 em populagdo residente(pessoas) equivalendo a 60, 73%. Estes
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dados sao os mesmos da estimativa do Brasil. Neste sentido, Jodao Monlevade tem 3827%
brancos, 60, 73% pretos e pardos, 0,90% amarelos e 0,10% indigenas. Com estes dados € de
se questionar: As politicas educacionais, sociais e politicas levam em consideracao estes
dados. Se considerarmos a quesito género, ressaltando que a tabela aponta 17,91% homens
brancos e 20,36% mulheres brancas, 2928% homens pretos e pardos e 31,31 mulheres

prestas e pardas. Entdo, como estdo as politicas publicas para as mulheres?
1.4 - RENDIMENTO

Considerando apenas o indice da populagdo preta e parda percebe-se que o rendimento
acima de 10 saldrios minimos, a populacdo branca superou as duas juntas, sendo pretos e
pardos somando 1,48% e populacdo branca 2,61%. Apenas a populagdo parda e branca tem

acima de 30 salarios minimos. Parda 0,02 e branca 0,05.

1.5 - REGISTRO CIVIL

INDICADOR DE RENDA

Populagao por Familia
Classes de rendimento nominal Pessoas de 10 anos de | Pessoasde 10 anos de
mensal idade ou mais (pessoas) idade ou mais

(Percentual)

Até Y2 saldrio minimo 2187 341
Mais de V2 a 1 saldrio minimo 14.841 2312
Mais de 1 a 2 salarios minimos 11.687 1821
Mais de 2 a 5 saldrios minimos 9107 1419
Mais de 5 a 10 saldrios minimos 2.088 325
Mais de 10 a 20 saldrios minimos 444 069
Mais de 20 saldrios minimos 118 018
Sem rendimento 23.707 36,94
Sem declaracao - -
TOTAL 64179 100,00

Fonte: IBGE - Censo 2010

A tabela indica um indice de 36, 94% de pessoas de 10 anos de idade ou mais sem
rendimento, acredito que isto consolida Jodao Monlevade, “cidade jovem” estes que

possivelmente dependem dos relacionados acima.
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IDHM dos Municipios que compdem a Microrregidao do Médio Rio

Piracicaba
Cidade IDHM STATUS
1 | Alvindpolis 0,676
2 | Bardo de Cocais 0,722 ®
3 | Bela Vista de Minas 0674
4 | Bom Jesus do Amparo 0,683
g | Catas Altas 0684
¢ | Dionisio 0,702 P
7 | Dom Silvério 0,709 @)
8 | Itabira 0,756 )
9 | Jodo Monlevade 0,758 O
10 | Nova Uniao 0,662
11 | Rio Piracicaba 0,685
12 | Santa Bdarbara 0,707 ®
13 | Santa Maria de Itabira 0,648
14 | S3o Domingos do Prata 0,690
15 | S3o Gongcalo do Rio Abaixo 0,667

IDHM Municipios Microrregido do Médio Rio Piracicaba - Fonte: Censo 2010, IBGE.

. Muito Alto . Alto Médio Baixo ‘ Muito Baixo
0,800 a 1,000 0,700 a 0,799 0,600 2 0,699 0,500 a 0,399 0a 0499
Dados Gerais
Cidade Jodao Monlevade
Estado Minas Gerais
Populagao estimada 2021 80.903

Prefeito 2021-2025

Laércio José Ribeiro

Populagao 2010 73.610
Area da unidade territorial 2016 (km?) 99158 km?
Densidade demografica 2010 (hab/km?) 742,35 hab/km?

Fonte: IBGE - Censo Demografico.
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14. Dados Socioeconomicos

Economia
Grafico: Receitas e Despesas Or¢amentarias

210.000,00 RS 207.915,68
205.000,00
200.000,00

W Despesa
195.000,00

W Receita
190.000,00 RS 188.260,93
185.000,00

180.000,00

175.000,00
Despesa Receita

Fonte: IBGE - Censo Demogréfico

Produto Interno Bruto do Municipio 2018

0% 20% 40% 60% 80% 100%
W Agropecudria M IndUstria M Servicos M Administrativo B Impostos

Fonte: IBGE - Censo Demografico
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Produto Interno Bruto per capita 2010 a 2018

40.
0-000 RS 36.814,98

35.000

RS 30.429,44 RS 29.310,4
+

RS 29.771,06

30.000 RS 32.554,42

RS 26.704

RS 28.222

20.000
15.000
10.000

5.000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

=@==]030 Monlevade

Fonte: IBGE Censo Demografico, 2010 a 2018

Pessoas Ocupadas por Setor

66,80% 68,90%

28,80%

1,50%

2000 2010

= Percentual de Pessoas Ocupadas no Setor - Agricultura
m Percentual de Pessoas Ocupadas no Setor - Industria

m Percentual de Pessoas Ocupadas no Setor - Servigos

Fonte: IBGE, Censo de 2000 a 2010.
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Educacao
Numero de Matriculas por Série Escolar 2008 - 2020

12.000 10.951
10.380
N‘-S 9.532
10.000 — BB 8.711 8.638
8.000
6.000
4.000 3.426 3.099 3.189 3.006 3.237 o6
— : 2.778
0
2.000 a7 2.195 2.256 2308 2636 2.479
1.570 :
0
2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020
== Fnsino Infantil == Fnsino Fundamental == Ensino Médio
Fonte: IBGE Censo Escolar 2010 - 2018
Ld
3 3 ~ P d o
Indice de Desenvolvimento da Educac¢ao Basica
8
6,8
6,6 6,6 6,7 ’
7 63 6,8
6,8
5 s 63 6,5
58 6,1
5 5,4
5,1
4
3
2
1
0
2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019

e |030 Monlevade == \leta

Fonte: Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais - INEP - Censo Educacional 2007 - 2019
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Numero de Docentes por Nivel 2020

Ensino Infantil - 2.479
Ensino Médio - 2.778

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000 7.000 8.000 9.000 10.000

M Ensino Fundamental B Ensino Médio M Ensino Infantil

Fonte: IBGE - Censo Escolar Sinopse 2020

Numero de Matriculas por Nivel 2020

600

506

500

400

300

196

200 180

100

Ensino Médio Ensino Infantil Ensino Fundamental

Fonte: IBGE - Censo Escolar Sinopse 2020
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Numero de Matriculas por Nivel 2020

Ensino Infantil - 2.479
Ensino Médio - 2.778

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000 7.000 8.000 9.000 10.000

Ensino Fundamental

M Ensino Fundamental M Ensino Médio M Ensino Infantil

Fonte: IBGE - Censo Escolar Sinopse 2020

Escolaridade da populagao de 25 anos ou mais de idade no municipio
de Joao Monlevade - 2010

B Fundamental Incompleto e
Analfabeto

B Superior Completo

® Fundamental Completo e Médio
Incompleto

H Médio Completo e Superior
Incompleto

B Fundamental Completo e
Alfabetizado

Fonte: Atlas Brasil 2010
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Alfabetizacao

5,02%

94,98%

M Populagdo ndo Alfabetizada B Populagdo Alfabetizada

Fonte: Atlas Brasil 2010

Populacao
Evoluc¢ao Populacional

90.000
80.903

80.000 73.610
20.000 66.690
60,000 59.340
50.000
40.000
30.000
20.000
10.000

0

1991 2000 2010 2021 (*)

(*) E a populacio estimada de Jodo Monlevade em 2021, estimativa obtida no IBGE.

Fonte: Censo IBGE, 1991 a 2010.
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Populacao residente - Estratificacao por area

B Numero de Residentes da Populagdo Urbana B Numero de Residentes da Populagao Rural

Fonte: IBGE, Censo Demografico

Populacao residente - Estratificacao por Cor/Raca

70,00%

60,73%

60,00%

50,00%

40,00% 38,27%

30,00%

20,00%

10,00%

0,10% 0,90%

0,00%
Indigenas Amarelos Brancos Pardos e Pretos

N Indigenas ™ Amarelos ™ Brancos M Pardos e Pretos

Fonte: IBGE, Censo Demografico
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Populacio residente — Evolutivo: Populag¢ao e Domicilios 2000 -
2010

80.000 73.610
66.690

70.000

60.000

50.000

40.000

30.000 22.173

17.357

20.000

10.000

2000 2010

== N(imero de Domicilios == N(mero Total da Populagdo

Fonte: IBGE, Censo Demografico 2000/2010

Indice de Desenvolvimento Humano

2010 0,758

2000 0,672

o
o
[
o
N
o
w
o
~
o
(6]
o
<))
o
~

0,8

m1991 m2000 m2010

Fonte: IBGE, CENSO 2010
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Populacio residente -Piramide Etaria

100 anos ou mais
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10a14 e — T —
5a9 S —— T —
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B Homem © Mulher

Fonte: IBGE, Censo Demografico

Numero de componentes por familia

7.000 6.636

6.352
2.301

6.000 5260
5.000
4.000
3.000
2.000
1.000 .
' -

Numero de Familias Numero de Familias Numero de Familias Numero de Familias Numero de Familias
com 02 Pessoas com 03 Pessoas com 04 Pessoas com 05 Pessoas com 05 pessoas ou
mais

Fonte: IBGE, Censo Demografico
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Populacao Residente - Rendimento Domiciliar per capita

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Sem Rendimento W Até 1/4 de Salario Minimo ® Mais de 1/4 a 1/2 Salario Minimo
B Mais de 1/2 a 1 Saldrio Minimo B Mais de 1 a 2 Salarios Minimos B Mais de 2 a 3 Salarios Minimos
B Mais de 3 a 5 Salarios Minimos B Mais de 5 Salarios Minimos

Fonte: IBGE, Censo Demografico

Populacao residente — Trabalho Infantil

60,00% 57,10%

50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00% 6,50%
Porcentagem da Populagdo de 10 a 17 anos Porcentagem da Populagdo de 18 Anos ou Mais
Trabalhando Trabalhando

Fonte: IBGE, Censo Demografico
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Populacao residente — Fecundidade

40.000
30.000
25.000

20.732
20.000
15.000

10.000

5.000

B Mulheres de 10 Anos ou Mais que Tiveram Filhos B Mulheres de 10 Anos ou Mais

Fonte: IBGE, Censo Demografico

Caracteristicas dos Domicilios - Existéncia de alguns bens duraveis

B Porcentagem de Domicilios com
Motocicleta

M Porcentagem de Domicilios com
Microcomputador

M Porcentagem de Domicilios com
Automovel para Uso Particular

B Porcentagem de Domicilios com
Maquina de Lavar Roupa

M Porcentagem de Domicilios com
Telefone Fixo

m Porcentagem de Domicilios com Radio

B Porcentagem de Domicilios com
Telefone Celular

B Porcentagem de Domicilios com
Geladeira

B Porcentagem de Domicilios com
Televisao

Fonte: IBGE, Censo Demografico
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Caracteristicas dos Domicilios - Agua Encanada

100,00% 99,33%
99,00%
98,00%
97,00%
96,00% 95,15%

95,00%
93,00% T

2000 2010

B Porcentagem de Domicilios com Agua Encanada em Jodo Monlevade

Fonte: Atlas Brasil - 2000 a 2010

Caracteristicas dos Domicilios — Energia Elétrica

0,11%

99,89%

1 Porcentagem de Domicilios que Ndo Possuem Energia Elétrica em Jodo Monlevade

M Porcentagem de Domicilios que Possuem Energia Elétrica em Jodo Monlevade

Fonte: Atlas Brasil - 2010
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Densidade de Moradores por Dormitorio
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Fonte: IBGE, Censo Demografico

Numero de Moradores por Domicilios
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Fonte: IBGE, Censo Demografico
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Saneamento
Domicilios sem banheiro

M Porcentagem de Domicilios sem Banheiro

Fonte: IBGE - Censo Demografico 2010
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Saneamento - Esgotamento Sanitario
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Fonte: IBGE - Censo Demografico 2010
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Saneamento - Destino do Lixo dos Domicilios

25.000

21.803
20.000
15.000

10.000

5.000

175 133 23 14 3 1

Lixo Coletado Lixo Queimado Lixo Coletado Lixo Jogado em Lixo vai para Lixo Enterrado Lixo Jogado em
por Servigos de na Propriedade em Cagambas Terreno Baldio Outro Destino na Propriedade Rio, Lago ou
Limpeza de Servicos de ou Logradouro Mar
Limpeza

Fonte: IBGE - Censo Demografico 2010

Saude

Morbidade Hospitalar
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B Ndmero de Obitos - Homens B Nimero de Obitos - Mulheres

Fonte: IBGE - Servigos de Saide 2020
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Estabelecimentos de Saude

40
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B Numero de Estabelecimentos Municipais B Numero de Estabelecimentos Privados

Fonte: IBGE - Servigos de Saide 2020

Taxa de mortalidade infantil 2008 - 2019

Ndmero de Mortes para cada Mil Nascimentos

5 8,98 8,38

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

030 Monlevade e (OMS * A taxaaceitdvel pela OMS é de 10 mortes para cada mil nascimentos.

Fonte: Ministério da Saide, DATASUS 2008 - 2019. * Valor considerado aceitdvel pela Organizacdo Mundial de Saide

Mapa da Pobreza e Desigualdade

Descrigao Valor
Incidéncia da pobreza 23,68 %
Incidéncia da Pobreza Subjetiva (*) 18,07 %
Indice de Gini (**) 0,38

(*) Pobreza Subjetiva: o individuo é pobre se julgar que ndo tem o suficiente para viver.

(**) £ um instrumento para medir o grau de concentracio de renda em determinado grupo. Ele aponta a diferenca entre
os rendimentos dos mais pobres e dos mais ricos (quanto maior, maior a desigualdade)
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Portal da Transparéncia
Total destinado aos favorecidos em Joao Monlevade

100.000.000 RS 90.653.719
80.000.000
60.000.000
40.000.000
20.000.000 RS 17.394.324,95
R$ 6.115.023 -
0
Bolsa Familia Outras Agdes Auxilio Emergencial

Total Destinado a Bolsa Familia ® Total Destinado a Outras A¢oes M Total Destinado ao Auxilio Emergencial

Fonte: Ministério da Transparéncia e Controladoria Geral da Unido - Governo Federal, 2020

15. Dados da Secretaria Municipal de

Assisténcia Social

A Secretaria Municipal de Assisténcia Social fornece de acordo a com a Politica Nacional
de Assisténcia Social (2004), os Beneficios Eventuais que estdo previstos na Lei 8742, de
07/12/1993, LOAS em seu art. 22. - “Sdo beneficios de cardter complementar e provisérios
prestados aos cidaddos e as familias em virtude de nascimento, morte e outras situagoes

de vulnerabilidade temporadria e calamidade publica.”

O Programa Beneficio Eventual da Secretaria Municipal de Assisténcia Social, Cesta
Basica, aprovado pelo Conselho Municipal de Assisténcia Social - COMAS, serd ofertado
por meio de Pectnia, através do CARTAO CESTA CIDADA Cartdo Eletronico acoplado
com chip de seguranca e senha individual, para carga e recarga mensal na modalidade
online no valor de RS 100, 00 (cem reais) destinado a aquisicdo de géneros alimenticios e
05 itens de higiene pessoal para 400 familias em vulnerabilidade social do municipio de

Jodo Monlevade.

109




CAMPANHA NATAL SEM FOME:
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!” Betinho

Realizagao:

-

B o e AssociagaolVicdica . 40K MONLEVADE
s Serterns s Corceon

Apoio:

QUANTIDADES E VALORES
- Créditos total
Quantidade de Consumo - - Crédito total dos
_ Especificacao 5 GIREEs 5 _
cartoes do servico mensal por beneficidrios/ cartoes
(Beneficidrios) cartdo : . beneficidrios/ano
(6 meses)
400 . RS 100, 00 RS 600, 00 RS 480.000,00
(Quatrocentas Emissdo e Gestao
familias em do CARTAO (Cem reais) (seiscentos (Quatrocentos e
média) CESTA CIDADA reais) oitenta mil reais)
bem como a
disponibilizacio Créditos total
~ Crédito total dos
de beneficios no cartoes )
cartio B Institucional cartoes
Institucional/ano
contemplando
(6 meses)
carga e recarga
) de valor relativa RS 5.000,00
2 cartoes 3 concessio de (cinco mil
auxilio aos : RS 30.000,00
S reais) para R$ 60.000,00
eneficidrios
S carga e recarga (trinta mil ' .
pelo municipio de cartdes para reais) (sessenta mil reais)
de Joao as cestas
Monlevade/MG emergenciais
TOTAL 402 cartoes
R$ 540.000,00
(quinhentos e
TOTAL ESTIMADO
quarenta mil
reais)

O valor anual estimado é de RS 540.000,00 (quinhentos e quarenta mil reais) que serdo

empenhados com recursos estaduais e municipais. Além da disponibilizacdo de créditos
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diretamente nos cartoes dos beneficidrios, serao disponibilizados dois cartoes

institucionais com recarga de RS 3.000, 00 (trés mil reais) e RS 2.000,00 (dois mil reais)

por més para fins de CESTAS BASICAS EMERGENCIAIS.

Mesmo com essa destinacao especifica do municipio para superacao da fome diante do
impacto da pandemia, o municipio conta ainda com a Organizacoes da Sociedade Civil
através da Campanha MONLEVADE SOLIDARIA que com apoio das organizacdes,
igreja, empresas e diversos voluntdrios tem atuado no atendimento de mais de 400

familias.

Considerando essas iniciativas tanto do governo quanto da sociedade civil, precisamos
continuar fortalecendo as campanhas pois a vulnerabilidade social evidenciou nesses

ultimos dois anos em funcdo da crise sanitdria, econémica e social.

Em Joao Monlevade, o total de familias inscritas no cadastro unico em junho de 2021 era

de 5.507 dentre as quais:

e 2578 com renda per capta familiar de até RS 89, 00;
e 481 com renda per capta familiar entre RS 89, 01 e RS178,00;
e 1269 com renda per capta familiar entre R$178, 01 e meio saldrio minimo;

e 1179 com renda per capta acima de meio saldrio minimo.

O Programa Bolsa Familia é um programa de transferéncia condicionada de renda que
beneficia familias pobres e extremamente pobres, inscritas no cadastro unico. Das 5.507
familias cadastradas no Cadastro Unico, 2.815 sdo beneficiadas com o Programa Bolsa
Familia em Joao Monlevade. Dai a necessidade de contar com as forcas vivas da
sociedade e possibilitar o basico para que as familias monlevadenses possam ser cuidadas

na garantia de direitos e dignidade.
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Relagao das 125 Familia Beneficiadas com o Cartao Cesta Cidada
Secretaria Municipal de Assisténcia Social - SMAS

Familias
Sao Benedito 03
Sao Joao 14
Metalurgico o7
Lucilia 08
Industrial 03
Ipiranga 01
Jacui 02
Laranjeiras 03
Lourdes 02
Alvorada 02
Bau 02
Belmonte 09
Boa Vista 07
Santa Barbara 06
José Eloi 15
José de Alencar 03
Cidade Nova 06
Satélite 03
Serra do Egito 02
Sao Geraldo 03
Santa Cruz 02
Rosdrio 02
Pedreira 02
Republica 02
Novo Horizonte 02
Nova Esperanca 04
Nossa Senhora da Conceicao 03
Vale do Sol 02
Vila Tanque 05

Fonte: Prefeitura Municipal Jodo Monlevade, Secretaria Municipal de Assisténcia Social.
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Relagao das 275 Familias Beneficiadas com o Cartao Cesta Cidada

Centro de Referéncia de Assisténcia Social - CRAS

Boire Familias
Corumbiara de Vanessa 05
1° de Maio 07
Santa Cecilia 21
Nova Monlevade 27
Laranjeira 01
Feixos (ABM) 04
Ernestina Graciana 02
Planalto 83
Palmares 04
Cruzeiro Celeste 16
Loanda 12
Santo Hipdlito 01
Tanquinho 05
Vera Cruz 04
Sion 08
Novo Cruzeiro 27
Teresépolis 01
Estrela Dalva 30
Promorar 12
Petropolis 05

Fonte: Prefeitura Municipal Jodo Monlevade, Centro de Referéncia de Assisténcia Social e Secretaria Municipal de
Assisténcia Social.
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Relacdo das 444 Familias Beneficiadas na Campanha Monlevade

Solidaria
Areia Preta 03
Corumbiara de Vanessa 33
Cruzeiro Celeste 15
Ernestina Graciana 04
Estrela Dalva 22
Jacui 01
Laranjeiras 10
Loanda 13
Nova Monlevade 66
Novo Cruzeiro 12
Palmares 0l
Petropolis 06
1° de maio 21
Promorar 09
Santa Cecilia 08
Santo Hipdlito 01
Sion 17
Tanquinhole?2 10
Teresopolis 03
Belmonte 12
Boa Vista 11
Cachoeirinha 05
Carneirinhos 01
Cidade Nova 08
Monte Sagrado 0l
Ipiranga 05
Lucilia 05
José Eloi 10
Lourdes 04
Metalurgico 16
Monte Sagrado 10
Nova Esperanca 08
Novo Horizonte 01
Planalto 39
Industrial 04
Rosario 06
Sao Geraldo 04

Fonte: Prefeitura Municipal Jodo Monlevade, Secretaria Municipal de Assisténcia Social.
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16. indice de Desenvolvimento Humano

“A base de toda a sustentabilidade é o desenvolvimento humano que deve contemplar

um melhor relacionamento do homem com os semelhantes e a natureza.”

Nagib Anderdos Neto

O conceito de desenvolvimento humano nasceu definido como um processo de
ampliacao das escolhas das pessoas, para que elas tenham capacidades e oportunidades

para serem aquilo que desejam ser.

Diferentemente da perspectiva do crescimento econémico, que vé o bem-estar de uma
sociedade apenas pelos recursos ou pela renda que ela pode gerar, a abordagem com foco
no desenvolvimento humano procura olhar diretamente para as pessoas, suas
oportunidades e capacidades. A renda é importante, mas como um dos meios do
desenvolvimento e nio como seu fim. E uma mudanca de perspectiva: com o
desenvolvimento humano, o foco € transferido do crescimento econémico, ou da renda,

para o ser humano.

O que é IDH?

O Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) é uma medida resumida do progresso, a
longo prazo, em trés dimensoes basicas do desenvolvimento humano: renda, educagao
e saude. O objetivo de criacao do IDH foi o de oferecer um contraponto a outro indicador
muito utilizado, o Produto Interno Bruto (PIB) per capita, que considera apenas a

dimensao econdmica do desenvolvimento.

Criado por Mahbub ul Hag, com a colaboragdao do economista indiano Amartya Sen,
ganhador do Prémio Nobel de Economia de 1998, o IDH pretende ser uma medida geral
e sintética que, apesar de ampliar a perspectiva sobre o desenvolvimento humano, ndo
abrange nem esgota todos os aspectos de desenvolvimento. O IDH vai de O (nenhum
desenvolvimento humano) a 1 (desenvolvimento humano total). Quanto mais préximo
de 1, mais desenvolvido é o pais. Este indice também é usado para apurar o

desenvolvimento de cidades, estados e regides.
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Como é calculado o IDH

Vida longa Acesso ao Padrao
e saudavel conhecimento de vida
—~
—
—
¥ 1] ==
Expectativa Escolaridade Fluxo escolar Renda
de vida da populagéo da populagéo per capita
ao nascer adulta jovem
. :
V(axD
(Ox D)
MEDIA GEOMETRICA
RAIZ CUBICA DA MULTIPLICAGAO DOS
SUBINDICES COM PESOS 1 E 2
IDHM IDHM IDHM
longevidade educacgdo renda

3 : -
VO x x®@)
MEDIA GEOMETRICA
RAIZ CUBICA DA MULTIPLICAC?-"\D DOS 3 IDHMS

IDHM
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Como ler o IDH
9 DASSlD,EUO D,SSSlO,BOD 0,69910,70[] D,?SBlU,BDU l
\ J1\ J1\ L L )

MUITO BAIXO BAIXO MEDID ALTO MUITO ALTO

iNDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO MUNICIPAL E SEUS COMPONENTES

Joao Monlevade - MG:

IDHM educagao 0, 374 0,558 0,708
% de 18 anos ou mais com

ensino fundamental 35,35 4372 59,16
completo

% de 05 a 06 anos na escola 61,57 83,43 94,68
% de 11 a 13 anos nos anos o o

finais do fundamental ou 47,20 84,23 9358
fundamental completo

% de 15 a 17 anos com 29,65 5524 7,07
fundamental completo

% de 18 a 20 anos com médio 15,55 29,27 50,40
completo

IDHM Longevidade 0,722 0, 827 0, 849
Esperanca de vida ao nascer 68,31 74,64 75,93
(em anos)

IDHM Renda 0,610 0, 657 0,724
Renda per capta 355,22 476,85 724,40

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil

O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de Jodo Monlevade é O, 758,
em 2010. O municipio estd situado na faixa de Desenvolvimento Humano Alto (IDHM)
entre 0,7 e O, 799. Entre 2000 e 2010 a dimensao que mais cresceu em termos absolutos
foi Educacdo (com crescimento de 0,150), seguida por renda e PR longevidade. Entre
1991 e 2000, a dimensdo que mais cresceu em termos absolutos foi educagdo (com

crescimento de 0, 184), seguida por longevidade e por renda.
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EVOLUCAO
ENTRE 2000 A 2010

O IDH passou de 0, 672 em 2000 para 0758 em 2010 - uma taxa de crescimento de 12,80%. O
hiato de desenvolvimento humano, ou seja, a distancia entre o IDHM do municipio e o limite

maximo do indice que € 1, foi reduzido em 26,22% entre 2000 e 2010.

ENTRE 1991 E 2000

O IDHM passou de 0, 548 em 1991 para 0, 672 em 2000 - uma taxa de crescimento de 22,63%. O
hiato de desenvolvimento humano, ou seja, a distancia entre o IDHM do municipio e o limite

maximo do indice, que é 1, foi reduzido em 27,43% entre 1991 e 2000.

ENTRE 1991 E 2010

Jodo Monlevade teve um incremento no seu IDHM de 38,32% nas Ultimas duas décadas, abaixo
da média de crescimento nacional (47%) e abaixo da média de crescimento estadual (532%). O
Hiato de desenvolvimento humano, ou seja, a distancia entre o IDHM do municipio e o limite

maximo do indice, que é 1, foi reduzido em 46% entre 1991 e 2010.

RANKING

Em relacdo a 2010, Monlevade ocupa a 400 posi¢do em relagdo aos 5.565 municipios do Brasil
Em relacdo aos 853 outros municipios de Minas Gerais, Joao Monlevade estd na 27* posicao,

estando a frente de Itabira, que possui IDHM de 0,756 e estd na 31* posi¢do de Minas.
Representacgdo Grafica do IDH - Brasil x Minas Gerais x Microrregiao do

Médio Rio Piracicaba x Joao Monlevade

0,8

0,6
0,4 0,761 0,758
012 -
0 — . — e

Brasil Jodo Monlevade Minas Gerais Médio Rio Piracicaba

H Brasil W Jodo Monlevade ® Minas Gerais B Médio Rio Piracicaba

Fonte: IBGE - Censo Demografico 2010
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17. Logistica de distribuicao

“A dogura é a flor da caridade, o verdadeiro Espirito dos Cristdos.”

Sao Francisco de Sales

A sexta Edicdao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho,
avaliou a logistica de deslocamento e distribuicdo, para garantir o cumprimento do
cronograma estabelecido, de forma que os alimentos sejam entregues no dia 24 de
dezembro, data em que celebramos o nascimento do Emanuel - Deus conosco.

Os alimentos que compde a cesta sdo: arroz, feijao, acucar, éleo de soja, farinha de mandioca,
café e macarrdo. Esses alimentos sao selecionados e adquiridos com base no melhor padrao
de qualidade e com zelo na entrega aos contemplados.

Com base na distribuicdo, aquisicao serd realizada em Joao Monlevade, com foco no
aquecimento da economia local.

O parceiro Hipermercado - COMERCIAL MONLEVADE - ORGANIZACAO DE CEREAIS
MONLEVADE LTDA, inscrito no CNPJ: 18107045000206, localizado na Avenida Gentil
Bicalho, 340 - Carneirinhos, Jodo Monlevade - MG, CEP: 35930-478, ficard responsavel
pela logistica de transporte até o destino na sede Sdo Vicente de Paulo - ASSOCIACAO
SAO VICENTE DE PAULO DE JOAO MONLEVADE - MG, inscrita no CNJP:
21.142.203/0001-92, localizada na Rua Doutor Geraldo Soares de Sa, Vila Tanque, Joao
Monlevade - MG, CEP: 35930-437. Sendo que a responsabilidade de conferéncia e

armazenamento até a entrega aos beneficidrios serd da Secretaria de Assisténcia Social.
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18. “Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho

“Os direitos humanos sdo violados ndo s6 pelo terrorismo, a repressdo, 0s assassinatos, mas
também pela existéncia de extrema pobreza e estruturas econémicas injustas, que originam as
)

grandes desigualdades.’

Papa Francisco

Na década de 1990, o socidlogo Herbert de Souza, famoso Betinho, tornou-se simbolo de
cidadania no Brasil ao liderar a Acao da Cidadania contra a Fome, a Miséria e pela Vida,
conhecida popularmente como a campanha contra a fome. Mobilizou a sociedade brasileira

para enfrentar a pobreza e as desigualdades.

A campanha Natal Sem Fome criada por ele em 1993, tem como primeiro objetivo garantir que
as familias abaixo da linha de pobreza tenham uma refeicao digna para comer no dia de Natal.
Para isso, a campanha, convoca todos os brasileiros a exercerem a solidariedade através da

doacdo de alimentos ndo-pereciveis como: arroz, feijao, macarrdo, agicar, farinha, dentre outros.

A frase "Quem tem fome tem pressa”, foi elaborada por Betinho e serve para ilustrar a
necessidade da urgéncia das acbes emergenciais, pelas quais o movimento tornou-se mais
conhecido. Em seus discursos sobre a divulgacao da campanha e apelo pela solidariedade, o

socidlogo sempre frisava o slogan.

Betinho era portador de hemofilia, uma doenga transmitida geneticamente, que apresenta
deficiéncia na coagulacao do sangue, podendo causar graves hemorragias. Mesmo com
problemas de saude, jamais deixou de exercer sua cidadania, apontada para os interesses da
populacdo carente. Sua luta incansdvel caminhava rumo aos direitos humanos e para ideais de

solidariedade, a fim de tornar a sociedade mais justa.
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19. Campanha Natal Sem Fome

“Os tnicos homens verdadeiramente felizes sdo os que buscam uma maneira de serem
Uteis aos outros.”

Albert Schweitzer

Segundo relatdrios oficiais, a renda mundial deste ano serd de quase 12 mil délares per
capita. No entanto, centenas de milhdes de pessoas ainda se encontram imersas na pobreza
extrema e nao dispoem de alimento, habitagdo, assisténcia médica, escolas, eletricidade,

dgua potavel e estruturas higiénicas adequadas e indispensaveis.

Calcula-se que cerca de cinco milhdes de criangas abaixo dos 5 anos morrerdo este ano
devido a pobreza. Outras 260 milhdes nao receberao uma educacao por falta de recursos,

por causa das guerras e das migracoes.

Destacamos que a fome e a desnutricao na infancia impactam o desenvolvimento
cognitivo, social e emocional das criancas, além de ser uma das causas da mortalidade

infantil.

De acordo com a UNICEF uma alimentacao saudavel nos primeiros anos de vida € essencial
para sustentar o crescimento adequado do corpo e do cérebro das criangas. O relatério
“Situacdo Mundial da Infancia de 2019: criangas, alimentagdo e nutrigao” duas em cada trés
criangas entre 6 meses e 2 anos de idade ndo recebem os alimentos necessdrios para o

crescimento.

Os dados sdo assustadores porque a fome na infancia causa impactos e traumas na vida
adulta, a subnutricao prejudica o desenvolvimento da crianga e as coloca em risco de vida,
além de reduzir a sua capacidade de aprendizagem, sua imunidade e no caso mais extremo:

sua vida.

Na fase da infancia nés absorvemos informacoes e experiéncias como uma esponja, Somos
capazes de lembrar de momentos e sentimentos anos depois.. Entao os efeitos da fome
para uma crianga sao carregados com ela até a fase adulta. Esses efeitos podem ser
devastadores para a saude do corpo e da mente, o corpo fraco nao consegue crescer e pode

desenvolver doencas.
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No municipio de Joao Monlevade, localizados no estado de Minas Gerais, a situacdao destas
familias que se encontram no estado de pobreza nao é diferente, muitas familias tém
sofrido com o desemprego e a crise que assola o pais principalmente em razao da pandemia.
No entanto, pouco tem para oferecer aos seus filhos, principalmente, aquelas familias que

nao contam mais com o beneficio do Governo Federal - “O Bolsa Familia”.

Para tanto, somos chamados a ndo ter indiferenca frente ao sofrimento das pessoas em
situacao de vulnerabilidade e a crescente pobreza socioeconémica que assola mais 51,9
milhoes de brasileiros e brasileiras. As formas de ajudar e fazer a diferenca no mundo sao
diversas e aqueles que precisam da nossa ajuda podem estar mais préoximas do que

imaginamos.

Nesta data natalina, imbuidos de compaixdo, munidos de generosidade, principalmente por
meio desta campanha, temos o anseio de tornar o Natal destas familias mais fraterno e
feliz, fazendo com que elas acreditem num futuro cheio de muita paz e amor! Portanto,
podemos fazer a diferenca no mundo, ressaltamos que ndo existem agoes pequenas ou
grandes demais. Acima de tudo, lembremos que o ato da solidariedade social é a ponte que

conecta todos nos.
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20. Campanha Natal sem Fome em Joao
Monlevade 2021

“S6 quem convive diariamente com eles (os pobres) pode avaliar o quanto sofrem, o
quanto necessitam da Palavra de Deus, de uma mao amiga que se estenda em dire¢dao as
deles”.

Santa Dulce dos Pobres

Em 2020 a 5* Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho, foi
destinada para a cidade de Soure localizada Ilha do Marajé- PA. Salientamos que, de
forma timida em razao do momento pandémico.

Destacamos que o valor destinado das cinco campanhas para as cidades de Afud, Chaves
e Soure, localizada Ilha do Marajé - PA, totalizaram RS 473.750,87.

Contribuicoes estas revertidas para 4.794 familias atendidas e 158.971 refeicdes.

Cesta Basica
' Ano | ValordaCesta | ValorArrecadado | Familias Atendidas | N°de Refeicdes* |
2016 RS 130,75 RS 44.49875 341 14833
2017 RS 100,65 RS 87.705,85 872 29.235
2018 R$100,65 R$ 8817815 761 29.393
2019 R$10215 RS 177.76812 1740 59.256
2020 RS 70,00 RS 75.600,00 1.080 25.200

Salientamos que em 2016, foram adquiridas 341 cestas alimentos, o equivalente a 8.917
pratos de comida. Na 2° Edicao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem
pressa”’ — Betinho, realizada em 2017, foram doadas 1.012 cestas que equivaleram a 20.372
pratos de comida. Vale ressaltar que, das 1.012 cestas doadas, 872 foram adquiridas pela
arrecadacao monetdria da campanha e 140 foram gentilmente doadas por
voluntarios/parceiros do Pard, equivalendo ao montante de RS 14.091,00. Ja na 3* Edicdo da
Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho, realizada em 2018,
foram doadas 1120 cestas que equivaleram a 22.546 pratos de comida. Vale ressaltar que,
das 1120 cestas doadas, 761 foram adquiridas pela arrecadacao monetdria da campanha e

359 foram gentilmente doadas por voluntdrios/parceiros do Pard, equivalendo ao
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montante de RS 36.13335. Para a campanha de 2019, pretendia-se adquirir 881 cestas
bdsicas que irdo equivaler a 30.000 pratos de comida.

Este ano a 6* Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho,
destinada para o municipio de Joao Monlevade, a meta a ser perseguida para alcangar o
objetivo é RS 115.000,00.

Destacamos que a quantidade dos alimentos para compor a cesta bdsica, segue o
recomendado o minimo satisfatério de alimento a ser doado, tendo em vista que, segundo
dados do IBGE, as familias sdo compostas de acordo com o tltimo censo realizado em Jodo
Monlevade, média por 4 pessoas.

Convém ressaltar que, o fabricante dos alimentos varia conforme a regiao local, porém é
priorizado produtos com padrdo de qualidade. Além disso, existe a preocupacao quanto a
data de validade dos alimentos, procedéncia a fim de nao comprometer a satide das pessoas
que serao beneficiadas.

Na oportunidade, segue sugestdo de cesta elaborada:

Cesta Basica - Joao Monlevade

Item Descricao Quantidade Preco
1 Arroz Branco 1kg R$ 19,90
2 Feijdo Carioca 1kg R$ 1649
3 Actcar Cristal - Alvinho 1kg R$ 899
4 | Oleode Soja 900g RS 8,29
5 Farinha de Mandioca 1kg RS 369
6 Café - Trés Coragdes Trad. 125 kg RS 22,45
7 Macarrao Espaguete 1Kg R$ 4,99
8 Sal refinado 1Kg R$119
9 Fuba mimoso 1KG R$ 399
10 Extrato de tomate 1Un RS 219
11 | Saco pléstico 50x 80 cm 1Un R$115

Total 26,75kg RS 70,95

Esta sugestdo de cesta basica poderd sofrer alteracao, pois ainda estamos em busca de
parceiros que serao convidados a participar com doacoes de alimentos produzidos na nossa

regiao.
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“Os pobres sdo sacramento de Cristo, representam a sua pessoa e apontam para Ele.”

Papa Francisco

BT Ui 0 e s o s v DO

Arte para a Jornada Mundial dos Pobres 2021, iluminado pelo texto biblico, em que a mulher banha Jesus com perfume (cf. Mc14,7)

O Papa Francisco conclui sua mensagem com um pensamento do Padre Primo Mazzolari:

“Gostaria de pedir-vos para nao me perguntardes se existem pobres, quem sdao e quantos sao,

porque tenho receio que tais perguntas representem uma distracdo ou o pretexto para escapar

duma especifica indicacdo da consciéncia e do coracdo. (...) Os pobres, eu nunca os contei, porque

ndo se podem contar: os pobres abracam-se, nao se contam”.
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Papa cobra cuidado com os mais pobres e desempregados

A mensagem do Papa Francisco pelo Dia Mundial dos Pobres, que é celebrado anualmente
em 14 de novembro, e alertou que a pandemia de Covid-19 € “uma praga que multiplicou os

pobres” em todo o mundo.

“Um olhar atento pede que se encontrem as solu¢des mais idoéneas para combater o virus em
nivel mundial, sem olhar para interesses individuais. Em particular, é urgente dar respostas
concretas a tantos que sofrem com o desemprego, que atinge de maneira dramdtica tantos

pais de familia, mulheres e jovens”, diz um trecho da mensagem.

1154

Segundo o lider catdlico, a presenca dos pobres nas nossas sociedades “é constante, mas ndo
deve induzir a um hdbito que se torna uma indiferenca”. “Os pobres ndo sdo pessoas externas
a sociedade, mas irmdos e irmds com quem precisamos compartilhar o sofrimento, para aliviar
os seus problemas e a sua marginalizacdo para que venha reconstituida a dignidade e

assegurada a inclusdo social necessdria”, escreve Jorge Mario Bergoglio.

O Pontifice cita que os gestos de benevoléncia fazem bem tanto para
quem faz, como para quem recebe, mas que dar esmolas deve ser algo

"o

“ocasional porque o compartilhamento é que é duradouro”. “A primeira
corre o risco de gratificar quem a faz e humilhar quem recebe; 0 segundo
reforga a solidariedade e coloca as premissas necessdrias para atingir a
justica”, ressaltou (PAPA FRANCISCO, 2021)%.

Francisco ainda lembrou que a pobreza é furto de um sistema “sem escripulos” e condenou

quem considera os pobres como “um peso intolerdvel para um sistema econémico que coloca

no centro os interesses de algumas categorias privilegiadas”.

“Um mercado que ignora ou seleciona os principios éticos cria condi¢des desumanas que se abatem
sobre as pessoas que ja vivem em condigOes precarias. Se assiste assim ha criacdo de novas formas
de armadilhas de indigéncia e de exclusdo, produzidas por atores econémicos e financeiros sem
escripulos, sem senso humanitdrio e sem responsabilidade social’(PAPA FRANCISCO, 2021)°,

pontuou o lider da Igreja Catdlica.

8 PAPA FRANCISCO. Papa Francisco cobra cuidado com os mais pobres e desempregados. Ansa Brasil

14 jun 2021 — Disponivel em: < https://www.bonde.com.br/comportamento/familia/papa-francisco-cobra-
cuidado-com-os-mais-pobres-e-desempregados-540470.html>. Acesso em novembro de 2021

9 ldem.
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O Dia Mundial dos Pobres é uma data catdlica criada pelo Papa Francisco em 2017 e foi

implementada como uma forma de lembrar o Jubileu Extraordindrio da Misericérdia. (ANSA).
O Papa: a pobreza nao é fruto do destino, é consequéncia do egoismo

O Papa Francisco afirma: “E decisivo dar vida a processos de desenvolvimento onde se valorizem
as capacidades de todos, para que a complementaridade das competéncias e a diversidade das

funcoes conduzam a um recurso comum de participagao.”

Para o V Dia Mundial dos Pobres que serd celebrado no préximo dia 14 de novembro o Papa
Francisco apresentou a sua mensagem que inicia com as palavras: “Sempre tereis pobres entre vés”
do Evangelho de Sao Marcos. E contextualiza a situagdo, recordando que foram pronunciadas por
Jesus, alguns dias antes da Pascoa, por ocasidao duma refeicao em Betania na casa de Simdo chamado
‘0 leproso’. Francisco fala sobre as duas interpreta¢des da acao da mulher que derramou o perfume
sobre Jesus. A de Judas preocupado pelo dinheiro que o perfume poderia render e a do préprio Jesus
que permite individuar o sentido profundo do gesto realizado pela mulher. Jesus defende a mulher
pela sua sensibilidade e “vé, naquele gesto, a antecipag¢ao da uncao do seu corpo sem vida antes de
ser colocado no sepulcro. Esta visao ultrapassa todas as expetativas dos convivas. Jesus recorda-
lhes que Ele é o primeiro pobre, 0 mais pobre entre os pobres, porque os representa a todos”. “Esta
forte ‘empatia’ entre Jesus e a mulher e o modo como Ele interpreta a sua ungao, em contraste com
a visdo escandalizada de Judas e doutros, inauguram um fecundo caminho de reflexdo sobre o laco
indivisivel que existe entre Jesus, os pobres e o anuncio do Evangelho". Os pobres, afirma o Papa,
“tém muito para nos ensinar. Além de participar do sensus fidei, nas suas proprias dores conhecem
Cristo sofredor. E necessario que todos nos deixemos evangelizar por eles. A nova evangelizagao é
um convite a reconhecer a forca salvifica das suas vidas, e a colocd-los no centro do caminho da

Igreja.”

01 - Beneficéncia e partilha
Francisco recorda que “Jesus ndo s6 estd do lado dos pobres, mas também partilha com eles a mesma
sorte”, e que “um gesto de beneficéncia pressupde um benfeitor e um beneficiado, enquanto a

partilha gera fraternidade. A esmola € ocasional, ao passo que a partilha é duradoura.
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A primeira corre o risco de gratificar quem a dd e humilhar quem a recebe, enquanto a segunda
reforca a solidariedade e cria as premissas necessarias para se alcangar a justica”. Enfim, prossegue
o Papa, “os crentes, quando querem ver Jesus em pessoa e tocd-Lo com a mao, sabem aonde dirigir-

se: 0s pobres sdo sacramento de Cristo, representam a sua pessoa e apontam para Ele”.

02 - Estilo de vida coerente com a fé:

“Por isso precisamos de aderir com plena convicg¢ao ao convite do Senhor: ‘Convertei-vos e acreditai
no Evangelho' Esta conversdo consiste, primeiro, em abrir o nosso coragdo para reconhecer as
multiplas expressdes de pobreza e, depois, em manifestar o Reino de Deus através dum estilo de
vida coerente com a fé que professamos”. “Seguir Jesus”, completa o Pontifice, “comporta uma
mudanca de mentalidade a esse propdsito, ou seja, acolher o desafio da partilha e da

comparticipagao.”

03 - Novas formas de pobreza:

“O Evangelho de Cristo impele a ter uma atengao muito particular para com os pobres e requer que
se reconheca as multiplas, demasiadas, formas de desordem moral e social que sempre geram novas
formas de pobreza” alerta o Papa e prossegue afirmando:

“Um mercado que ignora ou discrimina os principios éticos cria condigoes desumanas que se
abatem sobre pessoas que jd vivem em condigdes precdrias. Deste modo assiste-se a criagdo
incessante de armadilhas novas da miséria e da exclusdo, produzidas por agentes econdmicos e

financeiros sem escripulos, desprovidos de sentido humanitdrio e responsabilidade social”

04 - Pandemia: agravamento da pobreza

O Papa ndo deixa de recordar da pandemia que agravou a situagao de todos os pobres além de levar
muitos a pobreza em toda as partes do mundo: “Esta continua a bater a porta de milhdes de pessoas
e, mesmo quando nio traz consigo o sofrimento e a morte, todavia é portadora de pobreza”. “E
urgente dar respostas concretas a quantos padecem o desemprego, que atinge de maneira dramadtica
tantos pais de familia, mulheres e jovens. A solidariedade social e a generosidade de que muitos,
gracas a Deus, sdo capazes, juntamente com projetos clarividentes de promogao humana, estdoa dar

e darao um contributo muito importante nesta conjuntura”
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05 - Individualismo cimplice na geragdo de pobreza

Quais seriam os caminhos? Francisco traga algumas sugestoes depois de questionar “Como se pode
dar uma resposta palpavel aos milhdes de pobres que tantas vezes, como resposta, sé encontram a
indiferenca, quando ndo a aversao? Qual caminho de justica é necessdrio percorrer para que as
desigualdades sociais possam ser superadas e seja restituida a dignidade humana tao
frequentemente espezinhada?”. E a resposta vem da reflexdo: “Um estilo de vida individualista é
cumplice na geragdo da pobreza e, muitas vezes, descarrega sobre os pobres toda a responsabilidade
da sua condi¢do. Mas a pobreza ndo é fruto do destino; é consequéncia do egoismo. Portanto é
decisivo dar vida a processos de desenvolvimento onde se valorizem as capacidades de todos, para
que a complementaridade das competéncias e a diversidade das fungdes conduzam a um recurso

comum de participacao”.

06 - Dignidade de filhos de Deus

Aofalar da dignidade e da riqueza que os pobres podem nos dar o Papa recorda: “Os pobres ensinam-
nos frequentemente a solidariedade e a partilha. E verdade que sio pessoas a quem falta algo e por
vezes até muito, se ndo mesmo o necessario; mas ndo falta tudo, porque conservam a dignidade de

filhos de Deus que nada e ninguém lhes pode tirar”.

07 - Uma nova abordagem da pobreza

Em seguida pondera: “Impoe-se, pois, uma abordagem diferente da pobreza. E um desafio que os
governos e as instituicdes mundiais precisam de perfilhar, com um modelo social clarividente,
capaz de enfrentar as novas formas de pobreza que invadem o mundo e marcardo de maneira
decisiva as préximas décadas. Se os pobres sdo colocados a margem, como se fossem os culpados
da sua condigdo, entdo o proprio conceito de democracia é posto em crise e fracassa toda e qualquer
politica social”.

“Facgo votos de que o Dia Mundial dos Pobres, chegado ja a sua quinta celebracdo, possa radicar-se
cada vez mais nas nossas Igrejas locais e abrir-se a um movimento de evangelizacdao que, em

~

primeira instancia, encontre os pobres 1a onde estdo”, exorta o Santo Padre.
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Jesus, na sua vida, se aproximou e sentiu compaixdao por aqueles que mais precisavam, COIMo: a
multiplicacdo dos pées (cf. Jo 61-15) e a presenca do Espirito Santo n’Ele (cf. Lc 4,18). Em outra
oportunidade, “levantando os olhos e vendo uma grande multidao que se aproximava, Jesus disse a
Filipe: ‘Onde compraremos pao para esse povo comer?” (Jo 6,5). Oy, ainda, em Atos dos Apdstolos,
quando os homens se queixaram porque as viivas ndo eram atendidas como deviam (cf. At 61-6),
houve uma resposta dos apdstolos que o lugar dos didconos € “servir as mesas” (At 6,2). No inicio da
pregacao dos didconos estd esta palavra: ser servidor, ser servidor das mesas. “Sem ora¢do ndo existe
vida crista auténtica. Sem caridade, a oracdao nao pode ser considerada crista. Quando se contempla
Deus, percebe-se a beleza do pequeno e do simples, e se educa o olhar para ver as necessidades do
outro” (CNBB, Diretrizes, n.102). Ndo ha ddvidas sobre o sentido tltimo da nossa vida, que vai além
daqui, estd em Deus. Porém, como ficar indiferente diante do sofrimento de um irmao?

O Papa Francisco insiste numa “Igreja pobre para os pobres” (EG n.198). Desde o Papa Bento XVI se
afirmou: “A opgao preferencial pelos pobres esta implicita na fé cristolégica naquele Deus que se
fez pobre por nds, para nos enriquecer com a sua pobreza” (DAp n.3). Devemos “afirmar sem rodeios
que hd um vinculo indissolivel entre nossa fé e os pobres” (CNBB, Diretrizes, n. 108). E claro que hoje
temos a Doutrina Social da Igreja, um longo pensamento sobre nossa fé. O ultimo escrito do Papa
Francisco sobre a doutrina social da Igreja, foi a Fratelli Tutti (Todos irm3os), escrito em 03 de
outubro de 2020. Talvez muitos nem conhecem nossa fé e as consequéncias morais de uma vida
alicercada em Deus. Contemplar o Cristo sofredor na pessoa dos pobres, significa comprometer-se
em buscar as causas do sofrimento de todos os que estao na soliddo. Com a graga de Deus, queremos
vivé-lo no distanciamento e na proximidade. No distanciamento porque comprometidos com o
cuidado da vida, na proximidade porque tocados pelo amor de Deus, queremos ser presenca que

cuida da vida, através da caridade e da solidariedade com os necessitados.
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22. Calculo da Meta de Arrecadacao

“Comprometa-se com suas metas e encare os obstdculos como etapas para atingir o objetivo

final”
Lair Ribeiro

O cdlculo da meta de arrecadacdo parte do planejamento, que € uma palavra que significa o ato
ou efeito de planejar, criar um plano para otimizar a alcance de um determinado objetivo. Esta
palavra pode abranger muitas dreas diferentes. E essencial na tomada de decisdes e execucao

dessas mesmas tarefas.

Nisso consiste a grande importancia de se definir metas Elas mostram o que é esperado dela e
onde ela deve chegar. Levando em conta precos dos produtos, tornar-se possivel estimar a meta
de arrecadacgao. Desta forma, preparamos uma cesta basica com os produtos orgados. Para tanto,
foi calculada as possiveis metas de arrecadacdo, baseando no valor da cesta e quantidade de

familia a beneficiar.

Ressaltamos que, a quantidade dos alimentos para compor a cesta pode variar, porém
recomenda-se o minimo satisfatério de alimento a ser doado, tendo em vista que, segundo dados

do IBGE, as familias sdo compostas por 4 pessoas ou mais.

Na oportunidade, segue sugestao de cesta elaborada:

Cesta Basica - Joao Monlevade

Item Descricao Quantidade Preco
1 Arroz Branco 1kg R$19,90
2 Feijdo Carioca 1kg R$ 1649
3 Actcar Cristal - Alvinho lkg R$ 899
4 | Oleo de Soja 900g R$ 829
5 Farinha de Mandioca lkg RS 369
6 Café - Trés Coragdes Trad. 125kg RS 22,45
7 Macarrdo Espaguete 1Kg RS 4,99
8 Sal refinado 1Kg R$119
9 Fubd mimoso 1KG R$ 3,99
10 Extrato de tomate 1Un RS 219
11 Saco pléstico 50x 80 cm 1Un RS115

Total 06,75kg RS 70,95
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Estimativa de Arrecadagao

N° de Familias Valora
Arrecadar
1500 RS 115.000,00
750 RS 57.500,00
375 RS 28.750,00

A titulo de comparacao, segue planilha de precos equiparados das cestas adquiridas com a Fort
Distribuidora, nas quatros edicoes da campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa”

- Betinho.

Em 2020 a 5* Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa” - Betinho, foi destinada

para a cidade de Soure - PA localizada Ilha do Maraj6, de forma timida em razao do momento

pandémico.
Cesta Basica
Ano | ValordaCesta | ValorArrecadado @ Familias Atendidas | N°de Refeicdes*
2016 RS 130,75 RS 44.49875 341 14833
2017 R$ 100,65 RS 87.705,85 872 29235
2018 R$ 100,65 R$ 8817815 761 29.393
2019 R$10215 RS 177.76812 1740 59.256
2020 RS 70,00 RS 75.600,00 1080 25200
2021 RS 64,68 R$ 115.000,00%* 1700 38.330
(*) Cdlculo baseado no valor de R$3,00 de um almogo em restaurante popular em Belo Horizonte/MG (atualizado em
24/05/2019)

(**) Valor estipulado como meta de arrecadagdo da 6* edigao da campanha em 2021.

Vale destacar que atendimento nos Restaurantes Populares em BH, é universal e nao depende
de nenhum cadastro ou comprovacao. Os valores das refeicoes sao subsidiados e atualmente sao
cobrados RS0,75 pelo café; R$3,00 pelo almogo e R$1,50 pelo jantar. As pessoas beneficidrias do
Programa Bolsa Familia tém desconto de 50% no valor das refeicoes. Pessoas em situacao de rua
devidamente encaminhadas pelos servicos de referéncia da Assisténcia Social e portando

documentos de identificacdo recebem as refeicoes gratuitamente.
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23. Definicao da Meta de Arrecadacao

“Ndo é no siléncio que os homens se fazem, mas na palavra, no trabalho, na agdo-reflexdo.”
Paulo Freire

Para falar sobre a definicdo da meta de arrecadacgao, ha que se definir “meta” dentro deste contexto.
Metas sdo quantificagoes especificas de algo que queremos alcangar. Meta nada mais é que uma
posigdo no futuro relacionada a tempo e valor, que exige algum grau de esforco e dedicagao para ser

alcancada e fazem parte de um objetivo.

Embasados neste conceito, realizamos orcamentos e simulac¢des, concluimos que a melhor cesta
basica elaborada pelo Organizagdo de Cereais Monlevade Ltda, que contempla o peso de 14,54 kg

de alimentos totalizando o valor de RS 64,68.

Observou-se que, baseado no valor da cesta escolhida, beneficiar 1.500 familias seria impossivel,
tendo em vista que o periodo de arrecadacdo é curto, além da critica questdo instabilidade
econdémico-financeira do pais, enfrentadas por todos os brasileiros principalmente em razdo da
pandemia COVID-19. Desta forma, apds todo um planejamento da campanha, a meta estipulada de
arrecadacdo é RS 115.000,00. Com este montante, visamos beneficiar aproximadamente 1.500

familias da cidade de Jodo Monlevade (MG).

Estima-se arrecadar aproximadamente RS Estima-se doar 31.295kg de alimentos,
115.000,00 distribuidos em 1500 cestas de alimentos:
e Arroz Skg e Macarrao lkg
Numero de Familias | Valor a Arrecadar * Feij/éo Lkg ° Café 250 g
e Acucar 5kg e Farinhade
e Oleo5und Mandioca
1.800 R$116.424,00 Peso Total da Cesta 14,54kg e Valor da Cesta:
RS 64,68

500 R$58.212,00

Estima-se beneficiar 1500 familias da cidade

Duas varidveis sao contempladas para de Jodo Monlevade - MG
escolha do valor: tempo e cendrio de
instabilidade econémico-financeiro do pais.

A maior parte das familias de JM sdo
compostas por 4 membros ou mais.
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24. Proposta para Alcancar a Meta

“T'udo parece impossivel até que seja feito.”
Nelson Mandela

Tragar metas e objetivos € a forma mais eficiente de transformar sonhos abstratos em realidade
concreta. Embora todos nds inconscientemente saibamos mais ou menos quais sao nossos
Principios, poucos sao aqueles que os colocam no papel e hierarquizam tudo isso de uma forma

racional.

A ideia da Paréquia Nossa Senhora da Conceicao -JM e dos Amigos do Marajo é conscientizar
que o trabalho voluntdrio é instrumento para o exercicio da cidadania e pode operar
transformacoes significativas nas comunidades. Contudo, € preciso sensibilizar os envolvidos,

e fazer com que todos se sintam a vontade para abragar a causa.

A Pardquia Nossa Senhora da Conceicao e Amigos do Marajé irao mobilizar a sociedade a
participar da campanha por meio de divulgacdes, sejam elas em eventos religiosos, com o apoio
incondicional dos padres envolvidos e por meio da disseminacdo entrevistas na radio,
considerando que esse meio de comunicacdo alcangard um publico maior, desprendido de

qualquer religido.

Quando nos referimos ao voluntdrio contemporaneo, engajado, participante e consciente,
diferenciamos também o seu grau de comprometimento: agdoes mais permanentes, que
implicam em maiores compromissos, requerem um determinado tipo de voluntario, e podem
leva-lo inclusive a uma "profissionalizacao voluntdria"; existem também acles pontuais,
esporadicas, que mobilizam outro perfil de individuos. Sendo assim, pretende-se contar com a
colaboracao das paréquias, da comunidade, além dos voluntdrios, que estao sempre envolvidos

em acoes de cidadania e responsabilidade social.

O mais desafiador de uma acdo social é o potencial transformador que essas atitudes

Irepresentam para o crescimento interior do préprio individuo.
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25. Proposta Final

“O sucesso nasce do querer, da determinacdo e persisténcia em se chegar a um objetivo. Mesmo
ndo atingindo o alvo, quem busca e vence obstdculos, no minimo fard coisas admirdveis.”

José de Alencar

Ao final da 6° Edigao da Campanha Natal Sem fome: “Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho,
estima-se contribuir para o Natal de 2021, com a doagao de 24.585 kg de alimentos,
representando 31.295 kg refeicoes, distribuidos em cestas basicas para as 1500 familias de Joao

Monlevade, proporcionando uma satisfacao maior neste periodo do ano.

Salientamos que este projeto tem o objetivo de contribuir também para o alcance das seguintes

metas contempladas pelos ODS - Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel, sendo elas:

ERRADICAGAQ
DA POBREZA

Acabar com a pobreza em todas as suas formas, em todos os lugares

L Acabar com a fome, alcancgar a seguranca alimentar e melhoria da nutricao e

promover a agricultura sustentavel

SAUDEE
BEMESTAR

/s

Assegurar uma vida sauddvel e promover o bem-estar para todos, em todas

as idades

1 REDUGAODAS
DESIGUALDADES

(: Reduzir a desigualdade dentro dos paises e entre eles
= |
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26. Operacionalizacao da Campanha

“Quando a sua ajuda aos semelhantes € fruto de motivagdo e preocupacdo sinceras, isso lhe
traz sorte, amigos, alegrias e sucesso. Se vocé desrespeita os direitos dos outros e descuida-se do

bem-estar alheio, acabard imensamente solitdrio.”
Dalai Lama

A operacionalizacao desta campanha depende diretamente da realizar de uma gestao de

custos eficiente, o que é muito importante para o desenvolvimento de qualquer projeto e,
principalmente em cendrios competitivos como o de hoje. Saber o quanto uma gestao de

custos é importante ndo € o suficiente — é necessario ter conhecimento de como realizd-

la de forma efetiva, a fim de conseguir os melhores resultados. Afinal, quanto melhor for

a gestdo de custos, melhores serdao alocados os recursos, e vocé conseguird realizar mais

melhorias e otimizar processos com menor gasto.

Saber quais sdo os gastos fixos e varidveis € importante para identificar o melhor momento de
realizar atividades em todas as fases da 6 * Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem
pressa!” - Betinho. Além disso, essa gestao auxilia o planejamento, controle e desenvolvimento

das atividades a serem executadas.

s

E necessario registrar todos os gastos em planilhas, para que seja possivel identificar
investimentos desnecessarios e aqueles que merecam uma atencao especial; além de registrar
os valores recebidos com as parcerias, podendo ser por meio de produtos e/ou servicos. O que
quer dizer, de maneira ampla e simples, que sdao compostas de trés acdes que precisam ser

tomadas continuamente com relacao ao controle de gastos:

1. Controlar as movimentagoes e identificar os gastos:todo tipo de movimentacao
financeira deve ser controlado e, dentre elas, os gastos devem ser identificados;

2. Registrar todos os gastos:tudo o que for identificado como um gasto deve ser
devidamente registrado, preferencialmente com informacgoes detalhadas, como data,
classificacao, origem, entre outros;

3. Analisar os gastos da campanha: nao basta identificar e registrar os gastos para realizar
um controle efetivo; é preciso periodicamente analisar os dados e nimeros e identificar

oportunidades de melhoria.
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Para o sucesso da campanha é necessdrio detalhar e controlar os gastos, com a finalidade de

reduzir os custos para alcancar a meta estabelecida. A seguir, serdao apresentadas planilhas de

controle de custos indiretos espontaneos da campanha e de operacionalizacao da campanha.

Planilha 1 - Custos Indiretos Espontaneos

Parceiros Descrigao Valor Total Valor a Pagar
Federacdo Minas Identidade da Campanha RS 7.000,00 RS 0,00
Radio Alternativa FM Entrevista Lancamento R$ 450,00 RS 0,00

Entrevista L t
Rddio Comunicativa PHIEVISta Lancamento RS 450,00 RS 0,00
Radio Lider 1 FM Entrevista Lancamento RS 450,00 RS 0,00
Jornal “A Noticia” Publicagio R$ 120330 R3000
Weber Ferreira Silva Spot Langamento RS 120,00 RS 0,00
Rd4dio Alternativa FM Divulgagdo 1° Spot RS 452,00 RS 0,00
Rdadio Comunicativa Divulgacgdo 1° Spot RS 452,00 RS 0,00
Rddio Lider FM Divulgacdo 1° Spot RS 45200 RS 0,00
Prof.® Aurélia de Corregdo gramatical e
Cassia Ferreira Ortogréfica do Projeto (25 RS 187,50 R$ 0,00
Hespanhol laudas)
Prof? Aurélia de Correcdo gramatical e
Cassia Ferreira Ortografica do Relatdrio RS 225,00 R$ 0,00
Hespanhol (30 laudas)
Rd4dio Alternativa FM Entrevista RS 450,00 RS 0,00
Réadio Comunicativa Entrevista RS 450,00 RS 0,00
Radio Lider 1 FM Entrevista RS 450,00 R$0,00
Radio Alternativa FM Divulgagdo 2° Spot RS 452,00 R$0,00
Rddio Comunicativa Divulgacdo 2° Spot RS 452,00 R$ 0,00
Radio Cultura AM Divulgagdo 2° Spot RS 452,00 RS 0,00
Jornal “A Noticia” Publicacido RS 893,88 RS 0,00
Jornal “A Noticia” Publicacio RS 366,72 RS 0,00
Maio-de-obra Voluntdrios - R$ 0,00

Contribuicdo Espontianea R$18.108,40
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Planilha 2 - Custos de Operacionalizagao

Parceiros Descricao Valor Total Valor a Pagar
Correios Envio de Cartas RS 3.000,00 RS 3.000,00
Telefonia LigacGes RS 700,00 RS 700,00
Ferreira Hespanhol Ortogréfica do Projeto R$ 350,00 RS 00,00
Prof.* Aurélia de Cdssia | Correcdo gramatical e
Ferreira Hespanhol Ortogréfica do Relatdrio RS 450,00 RS 00,00
Prestacao de Contas
Art Cépias 10 Banners Lona
(09x1.2m) RS 453,60 RS 45360
Art Copias 01 Banner Lona (1,5x2m) R$ 198,00 R$ 198,00
Art Copias 04 Faixas (3x0,7m) R$394,80 RS 394,80
Art Céoi 118 Acabamentos para
rL-opias Banner I1hés RS 55,00 RS 55,00
Grafica Editora Bela | 5 ) oeq a3 R$ 590,00 R$ 590,00
Vista
Grafica Editora Bela 10.0000 Envelopes
Vista Comercial da Campanha RS 1.950,00 R$1.960,00
Valor total previsto RS 7.385,40

Vale ressaltar que a planilha 2 é apenas uma previsdo para a execuc¢ao da campanha, ou seja, 0s
valores poderao ser alterados e pretende-se realizar outras parcerias. Além disso, o valor
referente aos “Correios” firmou parceria com a gerente Elizete Bretas Moreira de Pddua, para

que as cartas sejam enviadas como “Carta social” visando minimizar o custo.
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27. Prestacao de Contas e Responsabilidade

“Agir conforme aquilo que se fala, alinhar discurso e prdtica, além de ser uma postura ética, €
um sinal de autenticidade.”
Mario Sergio Cortella

A prestacdo de contas pela Paréquia Nossa Senhora da Conceicao e os Amigos do Marajé
prezam pela divulgacao dos resultados, bem como a prestacao de contas e responsabilidades do

trabalho voluntdario desenvolvido.

E preciso esclarecer de fato, os objetivos alcancados, a apuracio do valor arrecadado, a
quantidade doada, o numero de beneficiados, os pontos fortes e os pontos a melhorar, além de

outras variaveis.

O projeto estd diretamente relacionado a sociedade, pois a campanha implica na arrecadagao

monetdria e o valor adquirido serd revertido em alimentos a serem doados na campanha.

Entretanto, hd um interesse e zelo maior por parte da Paréquia Nossa Senhora da Conceicdo e
Amigos do Maraj6é em disseminar tal informacgdo, a fim de que todos envolvidos em prol da

campanha, estejam cientes dos resultados alcancados.

A prestacdo de contas é registrada no formato analitico, este relatério, é compartilhado com o
publico de interesse, disponibilizado em meio fisico e por dos sites da Diocese de Itabira e Cel
Fabriciano: <http://dioceseitabira.orgbr>, por meio da Associacdo Médica de Jodo Monlevade:
<http://www.amjm.com.br/associacao.asp> e através da Paréquia Nossa Senhora da conceicdo:

<http://pnscjm.com.br/>.

Salientamos que haverd ainda a realizacdo de entrevistas para a divulgagao da campanha, bem
como a disseminacgdo em jornal de veiculacdo na cidade de Jodo Monlevade, com a devolutiva da
campanha e a exposigdo através dos canais de comunicagoes, inclusive da Diocese Coronel

Fabriciano.

Vale ressaltar que esta pratica é formal, tornando-se necessdrio elaborar um modelo de divulgagdo

mais simples e de facil comunicacdo, para ser apresentado a comunidade.
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Sendo assim, sugere-se elaborar arte de publicacao, contemplando os itens relevantes da campanha,
ou seja, valor arrecadado em dinheiro, quantidade de alimentos doados e numero de familias

beneficiadas, e confecciond-la em formato de cartaz para ser fixada em pontos estratégicos da

cidade.
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28. Conclusao

“E preciso ter esperanca, mas ter esperanca do verbo esperancar; porque tem gente que
tem esperanca do verbo esperar. E esperanga do verbo esperar ndo é esperanga, € espera.
Esperancar é se levantar, esperangar € ir atrds, esperancar € construir, esperangar € ndo
desistir! Esperancar € levar adiante, esperancar € juntar-se com outros para fazer de outro

modo...

Paulo Freire

A pandemia do COVID-19 aprofundou as desigualdades e impactou de maneira decisiva
todos os aspectos da vida de populacées no mundo inteiro, expondo nossas fragilidades
para o alcance do desenvolvimento humano e sustentdvel estabelecido pela Agenda
2030 das Nacoes Unidas. Sabemos que todos os paises afetados, em especial aqueles que
apresentam sociedades mais desiguais sao as que mais sofrem com as consequéncias da
pandemia.

O Papa Francisco afirma que:

ImpGe-se, pois, uma abordagem diferente da pobreza. E um desafio que
0s governos e as instituicoes mundiais precisam de perfilar, com um
modelo social clarividente, capaz de enfrentar as novas formas de
pobreza que invadem o mundo e marcardo de maneira decisiva as
préximas décadas. Se os pobres sdo colocados a margem, como se fossem
os culpados da sua condicdo, entdo o préprio conceito de democracia é
posto em crise e fracassa toda e qualquer politica social. Com grande
humildade, temos de confessar que muitas vezes nao passamos de
incompetentes a respeito dos pobres: fala-se deles em abstrato, fica-se
pelas estatisticas e pensa-se sensibilizar com qualquer documentdrio. Ao
contrdrio, a pobreza deveria incitar a uma projetagdo criativa, que
permita fazer aumentar a liberdade efetiva de conseguir realizar a
existéncia com as capacidades proprias de cada pessoa (PAPA
FRANCISCO, 2021)%°.

No Brasil, a pandemia atinge sobretudo a populacao em situacao de maior fragilidade
quanto ao desenvolvimento humano, tornando ainda mais evidentes as diferencas de
acesso a importantes recursos, como a rede de protecao social, servigos publicos de satde,

acesso ao emprego e a renda e moradia adequada.

10 pPAPA FRANCISCO. Pobreza. ‘Impde-se uma abordagem diferente’. Mensagem do papa Francisco parao V
Dia Mundial dos Pobres. Disponivel em < http://www.ihu.unisinos.br/78-noticias/610155-pobreza-impoe-
se-uma-abordagem-diferente-mensagem-do-papa-francisco-para-o-v-dia-mundial-dos-pobres>. Acesso em
novembro de 2021.
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Com 14,8 milhoes de desempregados e praticamente um quarto da populacdao dependente
de um auxilio emergencial, o Brasil pdés-pandemia enfrenta um desafio social de
proporcoes continentais. Essa realidade tem impulsionado enxerga com grande
preocupacao a atual realidade brasileira sobre possiveis cendrios posteriores ao momento

mais agudo crise sanitdria no Brasil.

Antes da pandemia, a extrema pobreza e a fome jd eram motivos para preocupagao, pois
0 cenadrio ja apresentava elementos da crise econémica e do desemprego de 14 milhdes
de pessoas. A crise sanitdria expds de forma realista o tamanho do abismo social jd
existente e isso pode ser ainda mais grave caso nao sejam tomadas medidas efetivas nao
somente no plano econémico, mas de recuperacao da rede de protecao social desmontada

nos ultimos anos.

Destacamos que em abril de 2021, a Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e Seguranca
Alimentar publicou uma densa pesquisa que ja apontava a grave crise de inseguranca
alimentar nos lares brasileiros, agravada pela pandemia. Os resultados mostraram que em
mais da metade dos domicilios (552%) os habitantes conviviam com a inseguranca
alimentar. O que representou um aumento de 54% em relacdo a aferigdo de 2018 (36,7%).
Em numeros absolutos, 1168 milhdes de brasileiros nao tinham acesso pleno e

permanente a alimentos.

O momento pandémico aumentou essa desigualdade para outro nivel. As pessoas estao
perdendo renda do trabalho e, a0 mesmo tempo, percebemos que essa renda esta se

tornando, porém, defasada e esta distribuindo de uma forma menos igualitdria.

Vale destacar que além da pobreza e da perda de aprendizagem, existe consequéncia da
pandemia na vida das criancgas: a saide mental e o bem-estar. Como de conhecimento o
impacto das situacoes de stress familiar no desenvolvimento biolégico das criangas, em
especial nos primeiros anos de vida.

Diante desse cendrio, uma recuperacao eficaz dependerd de esforcos conjuntos para
fortalecer os sistemas de saude, reforcar a protecdo social, criar oportunidades
econdmicas, ampliar a colaboracao multilateral e promover a coesao social. Além disso,

o processo de recuperacao pos-COVID-19 representa uma oportunidade histdrica para se
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reimaginar as sociedades a partir de uma lente de direitos humanos e implementar as

mudancas necessdrias para se alcancar um futuro melhor para todas e todos. E preciso
acreditar na nossa capacidade de mudar esse cendrio e construir um pais em que todos
tenham uma vida digna e que as criancas, adolescentes e jovens possam sonhar de forma

igualitdria.

Dom Pedro Casalddliga (Agenda Latina-americana 1993), destacou:

Somos as Causas que assumimos, as que vivemos, pelas quais lutamos, e pelas
quais estamos dispostos a morrer. Eu sou et e minhas causas. Minha vida valerd o
que valham minhas Causas. A América Latina é o Continente mais consciente de
sua comunitaria identidade. Pela sua unidade histérico-militante, de sangue e
utopia, de morte e esperanga, ela pode falar coletivamente de umas Causas
préprias.

E essas Causas, enquanto latino-americanas e enquanto assumidas como desafio
existencial e como processo politico, levam consigo trés constantes, tdo utdpicas
quanto necessdrias, e complementares entre si: a) a opgao pelos pobres, opcdo pelo
povo; b) a libertacdo integral; ¢) a solidariedade fraterna (CASALDALIGA, 1992,
p-10)M.

Os registros demonstram que persistem as lacunas entre os grupos populacionais: a
pobreza é maior nas dreas rurais, entre criancas e adolescentes; indigenas e
afrodescendentes; e na populacdo com menores niveis educativos. Advertimos que nao é

novidade para todos, que o Brasil é destaca em recordes globais de desigualdades.

O filésofo Jean-Jacques Rousseau (apud Padre Anténio Aparecido Alves, 2017) na
introducao ao “Discurso sobre a Origem e os Fundamentos das Desigualdades entre os
Homens” afirmou que:

Asunicas formas de desigualdades admissiveis eram as naturais, como a diferenca
de idade, de saude, de forca fisica e das qualidades do espirito, sendo todas as outras
produzidas pela sociedade, que ele chamou de “diferencas morais ou politicas”, as
quais seriam os privilégios que gozam uns em detrimento de outros, tais como a
riqueza e a pobreza (ROUSSEAU, apud PADRE ANTONIO APARECIDO ALVES,
2017).

11 CASALDALIGA, Dom Pedro. Nossas causas de cada dia. Agenda 93 Latino Americana. Musa
Editora. S3o Paulo: 1992. Disponivel em <https://latinoamericana.org/digital/1993AgendaLlatino-
americanaBrasil.pdf>. Acesso em novembro de 2021.

12 padre Antdnio Aparecido Alves. Artigo. Erradicacdo da Pobreza: caminho para criar sociedades inclusivas.
Disponivel em < https://noticias.cancaonova.com/brasil/erradicacao-da-pobreza/>. Acesso em novembro
de 2021.
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Conhecendo o perfil de vulnerabilidades em varias dimensoes do desenvolvimento
humano e sustentdvel com registros das desigualdades existentes e evidencia que um
conjunto de novas desigualdades deverd emergir com forca a partir da pandemia. Ao
contrdrio, mais do que uma sociedade desigual, teremos uma sociedade desigual mais
estagnada, ou seja, 0 bem-estar serd afetado de varias formas.”

E necessdrio enfrentar os desafios da COVID-19, com o objetivo de contribuir com os
esforcos de recuperacao no Brasil, desenvolvimento sustentdvel, como oportunidade, na
busca estabelecer a recuperacao ao longo dos préximos anos.

Dessa forma, as acoes de recuperacao em todo o territério brasileiro, considerando as
especificidades regionalidade, para o alcance da igualdade, da resiliéncia e da
sustentabilidade. para a construcao de parcerias e para o alinhamento dos esforcos de

resposta aos efeitos da crise da COVID-19 no Brasil.

A pandemia evidenciou, portanto, a necessidade de acoes que reinventem e reconstruam
0s sistemas sociais, econémicos, ambientais e sanitdrios, de forma linear, sem distingdo
com visdo holistica para todos. Temos que ter ousadia e coragem de estimular novos
fazeres e novos saberes.

Tocar, Olhar, Escutar e assim construir o conhecimento com as necessidades e aspiracoes
dos oprimidos. Traduzir esta sensibilidade em troca reciproca de sentir ou fazer em
comunhado seres mais fraternos, seres do saber, seres protagonistas de um novo mundo,

justo e fraterno.

Para tanto € preciso unidao de todos: governos, universidades, a sociedade civil e o setor
privado no aprendizado sobre o momento atual e na defini¢ao de novos caminhos para o
futuro do Brasil. E por meio do didlogo, do trabalho conjunto e da cooperacio que seremos
capazes de enfrentar os grandes desafios impostos pela crise da COVID-19 e, assim,

construir um pais cada vez mais forte e inclusivo porque pobreza ndo é natural.

E nds, os cristaos, sabemos que em torno do sofrimento dos outros, joga-se algo muito
importante: a nossa relacao com Deus, a nossa fé nele, o irmdo que encontramos. E, claro,
nossa salvacao estd diante daquele que sabemos que é imagem de Deus. Temos a

conviccao de que o sofrimento tem algo a nos dizer do homem e, para quem quer escutar,
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muito de Deus. Sabemos que nds, os catdlicos, temos esta certeza: a caridade, vivida como
algo importante, é uma dimensdo de nossa fé. Sem ela, ndo seremos salvos. Sem a
caridade, ndo adiantam unicamente as orag¢oes, toda a eucaristia. Sabemos que ela é algo
que nao se resume na vida cristg, ela € maior pois brota de um olhar para Jesus Cristo e,

nele, para os irmaos.

Desde o ser criado, @ imagem de Deus, somos na comunhdo. Ninguém consegue nada
sozinho. Precisamos todos uns dos outros. Jesus Cristo, que viveu sua vida para fazer o
bem, nos diz: “O Espirito do Senhor esta sobre mim, pois ele me ungiu para curar os cegos”
(Lc 4,18). Ele veio para dois grandes e insepardveis motivos: amar os irmdos e leva-los ao
céu! Veio curar, e foram tantas as curas, e para conduzir as pessoas a Deus, para a vida
plena nele. Seu segredo estava no imenso amor com que viveu sua vida, na relagcao com
Deus Pai e o Espirito Santo. Ser cristao é tornar-se verdadeiramente humano, seguindo
Jesus Cristo. Mesmo na hora da sua entrega total, na morte de cruz, ele sabia em quem
tinha confiado: “Pai em tuas mdos eu entrego o meu espirito” (Lc 23,46). Escutar é dar
tempo para a outra pessoa ser ela mesma, fale de si. Tempo, significa a vida toda oy, ao
menos, uma hora. Na escuta, a outra pessoa se sente bem, acolhida, amada, e tem a
possibilidade de falar o que para mim nao é o mais importante. Na verdade, ele humaniza

o homem, faz ser o que ele sempre quis ser.
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ideia de que voce
captura as
pessoas quando
as fotografa. O
que faco € tirarum
pedacinho delas.”
Annie Leobovitz
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Vista aérea do centro comercial
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vista o seu ponto
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Declaracao de Veracidade

Declaramos para os devidos fins que as informacoes contidas no Projeto da 6°
Edicao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho
sdo de cardter veridico.

Joao Monlevade, ___de 2021.

PELA PAROQUIA NOSSA SENHORA DA
CONCEICAO - IM:

"’fﬁ-\‘\mwg &JJL &L\,Q(Ln @@Jm\

Pe. Marco José de Almeida

PELO AMIGOS DO MARAJO - PA:

Adm. Maria Aparecida Barbosa
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“Quem nada faz,
esta prestes a

it
.

fazer o mal
Benjamin Franklin



Orcamento Cesta Basica - Hiper Comercial Monlevade

m Av. Gentil Bicalho, 340 - Carneirinhos - Tel.: (31) 3852-4411
®

® Av. Getulio Vargas, 4164 - Carneirinhos - Tel.: (31) 3851-1045
COMeERcCIAl

MONLEVADE

Boa tarde.

Conforme solicitado, segue abaixo o a cotagdo solicitada.

Descricao Qtde |Valor
RS
1| Arroz Trivial tp-2 pacote 5 kg > 119,90
RS
2 | Aglicar Cristal Lagucar Skg 1(16,49
RS
3 | Extrato de Tomate Colonial Lata 140g 112,19
RS
4 | Macarr3o Espaguete Yara pcte 1kg 114,99
RS
5 | Sal Refinado Polar pacote 1kg 111,49
. RS
6 | Fubd Mimoso Anchieta Pacote 1kg 13,99
RS
7 | Farinha mandioca Branca Pachd Pcte 1 kg 13,69
RS
8 | Feijao Carioca Lider pcte 1 kg 13,58
RS
9 | Café Burian ext Forte 250g 1(5,49
RS
10 | Oleo de Soja 900g 18,29
; RS
11 | Saco Plastico 50x80cm 1 [ 145
RS
total 70,95

[18 107645 / 000206

Organizag3o de Cereais Monlevade Lida.
AV. GENTH BICALHO, N* 340

CARNEIRINHOS - CEP 35930-478
JOAO MONLEVADE - MG



Orcamento Impressos Graficos - Grafica Editora Bela Vista




Orcamento Impressos Graficos - Grafica Editora Bela Vista

Pedido de venda 103003

Dados do pedido Dados do cliente
Data de emissdo: 09/11/2021 Cliente: 1 - PAROQUIA NOSSA SENHORA DA
Data de entrega: 09/11/2021 CONCEICAO

CPF/CNPIJ: 20.963.351/0034-73
Telefone: 3138511454
Contato: MARIA APARECIDA BARBOSA

Funciondrio: 1 - CHARLES BRUNO REIS

Descricdo do pedido: 00 BANNER LONA - CAMPANHA NATAL SEM FOME UNIMED (RETIRADA QUARTA 9:00)
Endereco de entrega: RUA GOMES BATISTA, 102 - NOSSA SENHORA DA CONCEIGAO - Jodo Monlevade/MG -
35930-000

Comentdrios de entrega: 11/11 9:00

Combinagdes de pagamento: 23/12/2021

Qtde. Produto/Servigo Valor unitdrio Valor total
4 Pecaf(s) BANNER LONA 440 G 7 a 10 METROS (3x0,7m) R$98,70 RS$394,80
96 Unidade(s) ACABAMENTO PARA BANNER ILHOS R$0,50 R$48,00

Sub-total RS$442,80

Total do pedido  R$442,80

Observagdes: https://drive.google.com/file/d/1lak-tL8IFQOdYobkSkiiEwiiXbologrNI/view?usp=sharing

Art Copias - CNPJ: 07.471.796/0001-00 - Av Getulio Vargas , 4786 - Jodo Monlevade//MG
Telefone: (31)38522029 - www.artcopias.net - contato@artcopias.net

Documento gerado através de ClearView - Tecnologia em gestdo
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Recibo de Doagao

RECIBO /62 \8

CAMPANHA NATAL SEM Fome:  ILEIDZL CN°

“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!” - BETINHO W

Recebemos de

inscrito no CPF sob o n® , aimportancia de RS ,em

moeda corrente, referente a doagdo para a 62 edigdo da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem
fome tem pressa!” - Betinho. Esta quantia sera revertida para a aquisicdo de alimentos destinados

ao municipio de Jodo Monlevade/MG.

NS DONAIAG
Para maior clareza, firmamos o presente. Resilzagio: |/L|..-
!_ _r\
JodoMonlevade, __de_____ de?2021. e i
AP0 pssociantidcs I ORHEE

Assinatura do Responsével
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Envelopes da Campanha
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Apresentacao da
Campanha

"Hoje neste
tempo que e sel,
0 futuro esta
sendo plantado.”
Padre Fabio de
Melo
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- “Como seria belo se cada um de vos

pudesse, ao fim do dia, dizer: hoje
realizei um gesto de amor pelos
oAy outpesiio &

Realizagao:
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Coordenagio: Pe. Marco José de Almeida e Maria Aparecida Barbosa

R

“N3o adianta falar ‘Deus acima de tudo’ e
colocar as pessoas abaixo do nada.”
Padre Julio Lancellotti

Realizagio: Apoia:
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Introdugdo

A desigualdade, sendo um dos maiores problemas do mundo, traz consigo uma
série de outras questoes de ordem politica, econdmica e social. Em um contexto
mundial capitalista, em que as diferengas de posses e riquezas sao extremas, ha um
grande problema que aflige praticamente todo e qualquerpais: a pobreza.

Neste cenério global, a pobreza no Brasil se tornou uma
das principais questdes para todo e qualquer governo.
Presente em toda a histdria do pais desde a época do
descobrimento, a pobreza apresenta hoje tragos que
afetam as praticas politicas e governamentais, sendo
uma das principais pautas de discussao.

Realizagio: Apoio:
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Betinho

Saiba mais...

* Pobreza:

Falta de recursos monetarios para a aquisicdo de bens e servicos essenciais a uma
vida “normal”.

A pobreza envolve mais do que a falta de recursos e de rendimento que garantam
meios de subsisténcia sustentaveis.

A pobreza manifesta-se através da fome e da mal nutricdo, do acesso limitado a
educacdo e a outros servicos basicos, a discriminacdo e a exclusdo social, bem como
a falta de participagdo na tomada de decisdes.

Realizagio: Apoio:
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. “O desenvolvimento humano sé existira se a sociedade |
civil afirmar cinco pontos fundamentais: igualdade, |
diversidade, participagao, solidariedade e liberdade.”

Betinho
Realizagio: Apoio:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA! r1 Yy
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Pobreza no Brasil

Segundo um levantamento feito pela Fundacdo Getulio Vargas, a pobreza no Brasil
triplicou. O numero de pobres saltou de 9,5 milhdes em agosto de 2020 para mais
de 27 milhdes em fevereiro de 2021.

Para piorar a situagdo, houve a alta de pregos nos alimentos. O que dificultou a vida
de quem mais necessita. Esta faltando comida na mesa de muita gente.
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CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" A e

el ey A O w2l 8= 23



Lembremos...

"Ndo ha democracia com fome, nem desenvolvimento com
pobreza, nem justica na desigualdade”- Papa Francisco

» Nossa missdo é nobre e pesada, devemos consagrar ao servico da justica e do
bem-comum com o chamado constante a que os direitos das pessoas e
especialmente dos mais vulneraveis sejam respeitados e garantidos;

‘\;S’

Desenvolvimento de missdes em favor do préximo por meio de agdes isoladas ou
atos voluntarios, semeando condi¢des para superar as dindmicas de exclusdo e
segregacdo de modo que a desigualdadendo tenha a ultima palavra;

» Nao sejamos indiferentes e egocéntricos as necessidades do proximo.

Realizagio: Apoio:
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» Fazer-se servico do bem-comum do
povo;

» As nossas sociedades caracterizam-se
por um crescente individualismo e pela
divisdo e isto acaba por privar os mais
frageis de uma vida digna e levar a
revoltas contra as instituicdes;

» Nosso compromisso e operacionalizar os direitos sociais com o compromisso de
buscar a desmantelar todos os argumentos que prejudicam a aplicacdo ou a
criacdo de uma legislacdo capaz de permitir o reconhecimento da dignidade do
ser humano.

Realizagio: Apoio:
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Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem
pressal!” - Betinho

Surgiu em 1998 com objetivo de garantir que as familias que vivem em condic¢des
abaixo da linha de pobreza tenham uma refeigdo digna na época de Natal e Ano
novo: Campanha Natal sem Fome.
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i Nos anos anteriores, a campanha foi realizada com intuito de ajudar a cidade de
! Afua/PA, e em 2019, o municipio de Chaves localizado no Para, também foi incluso
| nesta campanha.Ja em 2020 a Campanha, foi destinada para a cidade de Soure

E localizada llha do Marajo—PA.,
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A campanha implica na arrecadacdo monetaria e o valor adquirido é revertido em
alimentos.
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Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem
pressal” - Betinho

Em Jodo Monlevade, a campanha faz parte de
uma mobilizagdo nascida como gesto
concreto da Novena de Natal realizada ha
mais de 12 anos pela Unimed Jodo
Monlevade. Em parceria com a Pardquia

Nossa Senhora da Conceigdo, em favor da

vida, dos direitos humanos e da justica social,

nasceu a Campanha Natal sem Fome:

“Quem tem fome, tem pressa!” - Betinho.

Realizagio: Apoio:
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Publico-Alvo da Campanha

» Familias carentes da cidade de Jodo Monlevade/MG.

# Para 2021, a proposta da campanha é beneficiar familias pobres e desassistidas
pelo estado, ainda mais prejudicadasdevido & ocorréncia da pandemia.

Importante destacar que além da Paréquia Nossa Senhora da Conceicdo e os
social.

Ressaltamos o importante apoio da Associacdo Médica de Jodo Monlevade e

Unimed Federacdo Minas.
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| Amigos do Marajoé, outras entidades estdao envolvidas e apoiam este movimento
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Foram considerados os alimentos normalmente consumidos no Brasil e
que contribuem para subsisténcia de pessoas desnutridas, como: arroz,

feijdo, 6leo, macarrédo, aclicar cristal e café.

Além disso, serdo fornecidos produtos de qualidade e procedéncia.
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Meta de Arrecadacgao

Devido ao curto tempo de arrecadagdo alinhado a critica situagdo econOmico-
financeira do pais, a Paroquia Nossa Senhora da Conceigdo visa contribuir com a
doagao cesta de alimentospara as familias de Jodo Monlevade.

Meta de arrecadacdo para a 62 Edicdo da Campanha Natal sem

RS RS 115.000,00

________________________________________________

]

:

I

! Fome: “Quem tem Fome, tem pressal” - Betinho.
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Betinho

Arrecadagoes

Valor Sugerido R$ 50,00

O valor sugerido é de R$50,00.

Mas, apoie com o quanto quiser e ajude familias
em situacao de vulnerabilidade social em Joao
Monlevade.

O importante é participar!
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© CAMPANHA NATAL SEM FOME: “quem 1

Como Participar da Campanha?

Foram criadas formas faceis e dindmicas para as pessoas colaborarem. S3o oferecidas

trés maneiras para a participacdo do colaborador da campanha Natal Sem Fome:

12 gpgdo: PIX, QR Code, Depdsitos e Transferéncias através de conta corrente.

Foi firmada parceria com a cooperativa de crédito SICOOB Credimepi de Jodo

Monlevade, na abertura da conta corrente para eventuais depositos, transferéncias,

etc.

DIOCESE DE ITABIRA — Natal sem Fome
PIX: (31) 99161-8256
: VS|COOB CNPI: 20.963.351/0034-73
Credimepi BANCO: 756 — SICOOB Credimepi
R e RS e e AGENCIA: 4108
CONTA CORRENTE: 20.531-1

Como Participar da Campanha?
QR Code:

Acesse o Pix Selecione a tela: Escaneie Confira as
no App da sua Leitura do o QR CODE. informacdes e finalize a
instituicao financeira. QR CODE. transferéncia. Pront

HA NATAL SEM FOME: "QUEM TEW




Como Participar da Campanha?

22 opcdo: Recibo

RECIBO JA,

CAMPANHA NATAL SEM Fome:  LLDLZTN | N°
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSAF - BETINHO " SGBd

Doacdes em dinheiro, que

poderdo ser feitas na Secretaria

da Pa réq uia Nossa Senhora da inscrito no CPF sob o n® a a de RS em
moeda comente, raferente & doagdo para a 64 edicio da Camparha Natal sem Fome: “Quem tem
fome tem pressar” - Betinho, Esta quaniia serd revertida pasa a aquisigio de alimentos destinados
: Fol a ——
I'F.‘CIbO e copla em carne Para maos clareza, firmames o presente. [— _@F—’ﬂ_‘ 9
JosoMonlevade, _de _ de3021 i
personalizado da campanha para R T
Assinaturs do Responsdeel
registro e apuragao de valor.
Realizagio; Apoio:
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Como Participar da Campanha?

32 opcdo: Envelopes Personalizados

CAMPANHA NATAL SEM FOME:
"QUEM TEM FOME, TEM FRESSA._;”!f

DoagOes em dinheiro por meio de
envelopes da campanha distribuidos

nas paréquias que compdem a Diocese

de Itabira/Cel. Fabriciano.

s -
A ¥ HEINIA ¥ VANCY SON 3004 304

Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" r1 it

Seelnit - Tl 9 mﬁ.ﬁ’.ﬂ W m



Como Participar da Campanha?

Somos imensamente gratos por qualquer ajuda recebida. Para que possamos confirmar
sua doacdo feita diretamente na conta corrente da Diocese Itabira Fabriciano — Natal
sem fome, pedimos por gentileza que identifique o seu depodsito ou transferéncia.

Reconhecemos a importdncia da privacidade e manteremos a confidencialidade e
seguranca de suas informacgdes pessoais.

Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" rﬁ gt
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Apoio Recebido

1”7 —

A 62 edicdo da campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa
Betinho estd sob a responsabilidade da Pardquia Nossa Senhora da Concei¢do/IM -
Padre Marco José de Almeida (paroco) e Maria Aparecida Barbosa, coordenadora
do “Amigos do Marajo”.

Contamos com o apoio incondicional,conforme relacionado:

¢ Unimed Federagdo Minas * Diocese Itabira-Coronel Fabriciano
Luis Otavio F. Andrade - Presidente Executivo Dom Marco Aurélio Gubiotti— Bispo

¢ Associacdo Médica do Estado de MG Prefeitura de Jodo Monlevade

Fabio Augusto de Castro Guerra — Presidente Dr. Laércio José Ribeiro — Prefeito
« Associacdo Médica de Jodo Monlevade « Policia Civil Jodo Monlevade
Anna Beatriz Dutra Valente Costa - Presidente Camila Batista Alves / Delegada
Realizagio: Apoio:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" -,
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“A solidariedade é algo que devemos vivenciar todos os dias do '
Eano, mas na proximidade do natal, nés somos chamados aé
| manifestar a nossa gratiddo a Deus pelo dom da vida. De que
forma? Proporcionando condi¢bes para celebrar com mais |
' alegria o natal aos irmdos e irmds de familia vulnerdveis que
' nés temos no municipio de Jodo Monlevade. :

Bispo da Diocese de Itabira — Cel. Fabriciano

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho

i Dom Marco Aurélio Gubiotti

“E importante destacarmos o grande niumero de criangas eé
' adolescentes em situagdo de risco, submetidos a violéncia fisica,
a violéncia sexual e a violéncia moral, principalmente aqui na |
nossa cidade. Dito isso, a sociedade ndo pode mais fechar os
| olhos para o fato de que pandemia agravou ainda mais os |
indices de fome e violéncia, estando interligadas.” ;

Delegada de Policia

CAMPANHA NATAL SEM FOME: ‘QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" R
Betinho o

'Camila Batista Alves



“Essa Campanha visa dar um pouco de conforto aos nossosé
| irmdos, nessa época tdo importante, que é a época natalina, |
trazendo a seguranga alimentar para essas pessoas. Nos todos
| sabemos que devido a pandemia muitas pessoas :
estdo passando fome e nds precisamos ajudar.”

Dr. Luiz Otavio Fernandes de Andrade

Diretor Presidente
'Unimed Federagdo MG

Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho

“Sejam aderentes a essa Campanha, vamos pensar um pouco no !
outro, porque quando estamos em comunidade, ndo podemos
| olhar apenas para nés mesmos. E em nome da Associag:&oé
Meédica de Jodo Monlevade, como presidente, eu conclamo a |
vocés: participem, ajudem, pois qualquer ajuda é importante.” |

-

'Dra. Anna Beatriz Dutra Valente Costa

Presidente
' Associagdo Médica Joao Monlevade

Realizagio: Apoio:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" A | sl i
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i “Este ano a cidade beneficiada com a campanha serd a nossa, Jodo |
i Monlevade, que possui um grande numero de desempregados. E
I ' contém mais de 3.000 familias necessitadas, incluindo 2.200 estudantes '
i ique estdo recebendo a cesta bdsica para suas familias, devido aoé
E periodo de nédo ocorréncia das aulas presenciais. Entdo, eu conclamo a
i todos a participarem da Campanha, para nés continuarmos com uma |
: Monlevade soliddria e mais feliz. Nos assumimos !
E 0 compromissodo nosso programa de governo
i %de ndo deixar ninguém passar fome, porque
i “Quem tem Fome tem Pressa.” — Betinho.”
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Dr. Laércio Ribeiro
Prefeito de Jodo Monlevade

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" —eea-y
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| “Este ano, devido a pandemia, e a diversas situacées que estéo |
ocorrendo em nossa regido, a Campanha sera destinada paraé
' Jodo Monlevade. Pego aos cooperados e amigos, que ajudem,
pois cada cesta basica, faz a diferenca na vida dessas pessoas, |
faz com que tenham o Natal digno.” :

Jacson de Araujo
Presidente
' Sicoob Credimepi

CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!” r1 | o
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Langamento da Campanha — Dia dos Pobres

A campanha dara inicio em novembro, no V Dia Mundial dos Pobres, cujo tema
neste ano é “sempre tereis pobres entre vds” e sera no dia 14 de novembrode 2021.

O Dia Mundial dos Pobres pretende ser uma
pequena resposta, dirigida pela Igreja inteira
dispersa por todo o mundo, aos pobres de todo
género e de todo o lugar a fim de ndo pensarem
que o seu clamor ndo esta sendo escutado.

NOV
14

CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" k-
Betinho ﬂ,;-

Lancamento da Campanha — Dias dos Pobres

E um sinal de solidariedade para aqueles que passam necessidade a fim de
sentirem a presencga ativa de seus irm3os e irmds. Nao e de um ato de delegacdo
que os pobres precisam, mas do envolvimento pessoal de quantos os escutam.
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i O Papa Francisco afirmou que todos estes pobres pertencem a Igreja por “direito
' evangélico” e a obriga a sua opc¢do fundamental e convidou toda a Igreja a fixar
i seu olhar, neste dia, a todos os estendem suas mados invocando ajuda e
! solidariedade.
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NOV
14

V Dia Mundial dos Pobres

Realizagio: Apoio:

;
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Saiba Mais...

No dia 13 de junho de 2021, o Papa Francisco divulgou a mensagem pelo V Dia Mundial
dos Pobres que sera em 14 de Novembrode 2021, dataque ele mesmo instituiu.

“Um estilo de vida individualista é
cumplice na geragao da pobreza e,
muitas vezes, descarrega sobre os
pobres toda a responsabilidade da sua
condi¢do. Mas a pobreza ndo é fruto do
destino; é consequéncia do egoismo.”

Realizagiio: Apoia:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Ry
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Seja solidario, ajude o proximo e pratique o bem!

Participe da 62 Edicdo da Campanha Natal sem fome: “Quem tem fome, tem
pressa!” — Betinho.

Faca a sua doacdo! A campanha terd o seu langamentono dia 14-11-2021.

NOV
14

Agende esta data!

Realizagiio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!* P
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Periodo da Campanha

A campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa” — Betinho tera inicio
em 14-11-2021 (domingo) com encerramento no dia 23/12/2021 (quinta-feira).
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i Vale lembrar que o objetivo é entregar os alimentos até o dia do Natal, para fazer a
' alegria das familias carentes de Jodo Monlevade, pelo menos na data tdo especial
i que celebra o nascimento de Jesus.
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Realizagio: Apoio:
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Distribuicao dos Alimentos

O Hiper Comercial Monlevade, localizado no nosso municipio Jodo Monlevade, é
parceiro na 62 Edicdo da Campanha, sendo o responsavel pelo fornecimento dos
alimentos, bem como serd responsavel pela a entrega das cestas basicas no local da

distribuicdo.

Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!” | gt
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Principais desafios enfrentados em Joao Monlevade

» Grande indice de desemprego, principalmente apds a ocorréncia da
pandemia.

» Mortalidade considerada violenta, resultante da somatdria de
homicidios, suicidios e acidentes de transportes, precisamente por sua
elevadaincidéncia na juventude.

» Crescente aumento do trafico de drogas e da exploracao sexual infantil.

Realizagio: Apoio:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA! st .
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Dados Socioecondmicos — Jodo Monlevade

indice de Desenvolvimento Humano

04 0761 0.758 0,731

Brasil JoBo Monlevade Minas Gerais

mBr=il  ®JofoMonlevade mMinasGerals

Fonte: IBGE, Censo 2010

CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho.
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Dados Socioeconomicos — Joao Monlevade

Alfabetizacdo

5,020%

. 5,02%d

populagdo é i

| analfabeta

wex GO e

m Populacso ndo AFabetizada m Populaco Alfabetizada

Fonte: IBGE, Censo
Demogréfico.
Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" ——
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O numero de desempregos é alto, considerando que a
proporcdo de pessoas ocupadas em relacdo a populacdo
total é de 27.0% de acordo com dados do IBGE.

Isso € uma das cicatrizes da pandemia do coronavirus nos
cenarios econdmicos pelo mundo.

As familias sdo consideravelmente grandes, e o nUmero de
criancas e adolescente é grande na cidade.

Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" ||

e gy . €y wd. 8- R



Por que ajudar a cidade?

A Campanha Natal sem Fome — “Quem tem forme, tem
pressal” impactou positivamente diversas familias
carentes do municipio de Afud, Chavese Soure.

Em 2021, devido ao cendrio atual, em razio da
pandemia, onde a fome e a violéncia aumentaram,
inclusive no nosso municipio, a Campanha sera
destinada para Jodo Monlevade.

N3o podemos ignorar esta situagao que esta ocorrendo
em nossa cidade.

Realizagio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho F‘ -

Por que ajudar a cidade?

Dados fornecidos pela Secretaria Municipal de Assisténcia Socialapontam que junho
de 2021 o total de familiasinscritas no cadastro Unico era de 5.507, dentre as quais:

* 2,578 com renda per capta familiarde até RS 89, 00;
« 481 com renda per capta familiar entre RS 89, 01 e R$178,00;
* 1.269 com renda per capta familiarentre R$178, 01 e meio saldrio minimo;

* 1.179 com renda per capta acima de meio salario minimo.

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho Al



Por que ajudar a cidade?

Nos tempos atuais, em que as desigualdades e intolerancias estdo evidenciadas, a
solidariedade se torna ainda mais essencial, pois € uma forma de combater as
maldades e desumanidades e trazer ao mundo e as pessoas, um pouco mais de
esperanga, além da esséncia na Sustentabilidade, contribuindo com foco em ajudar.

A Realizagio; Anito:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" e ;
Betinh - i
- - 2 9 e O, e 2

Por que ajudar a cidade?

A vulnerabilidade social evidenciou nesses Gltimos dois anos em funcgdo da crise
sanitaria, econdmica e social.

Devemos considerar que a vulnerabilidade potencializa o risco de contagio por

Covid-19.
Realizacao: Apoia:
CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" | i
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Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem
pressal” — Betinho — Diferencial 2021

* Em 2021, a Campanha conta com um diferencial que € o Programa Orientativo ao

Combate a Violéncia contra Criancas e Adolescentes.

* A 62 Campanha do Projeto Natal sem Fome “Quem tem Fome, tem Pressal!” —

Betinho do ano de 2021, também tem como proposta promover a sensibilizagao

ocorrerdo na lgreja Sagrado Coragdo de Jesus nos horariosde 10 e 19 horas.

* Sabemos que o impacto da COVID tem deixado e deixara marcas que poderemos
superar com pequenas agOes que se tornardo grandes pela necessidade que

emergem a cada situagdo de vulnerabilidade social.
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o™

stk gy A e; i B

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 - 5 ~ 5 - & 5 = ~ 1
! sobre o grande desafio da violéncia doméstica, por meioc de orientagdes que !
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
I 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1

Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem
pressa!” — Betinho — Diferencial 2021

Os profissionaisque farao as orientagdes com relagdo ao Programa Orientativo sdo:

CamilaBatista Alves

Delegada - Joio Monlevade/ MG
Anna Beatriz

Médica - Jodo Monlevadef MG

MariaCristinaPinheiro

Realizagiio Apoia:
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____________________________________________________________________________________

Por que devo me sensibilizar com a situac¢ao de
Joao Monlevade e apoiar o Programa Orientativo?

» Tendo em vista que a cidade € considerada “jovem” pelo grande nimero de
criangas e adolescentes. Devemos nos atentar para o grande nimero de criangase
adolescentes submetidos a violéncia fisica, sexual e moral.

» Lembramos que na 62 edicio da Campanha, contaremos com o Programa
Orientativoao Combate a Violéncia contra Criangas e Adolescentes.

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" —een- y
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Por que devo me sensibilizar com a situac¢ao de Joao
Monlevade e apoiar o Programa Orientativo?

! ' “O povo que ndo respeita a crianga néo |
5 nrespe:ta a si mesmo e nem respeita o propno.
i futuro. — Dom Paulo Evaristo Arns

Realizagio: Apoio:
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Por que devo me sensibilizar com a situacao de Joao
Monlevade?

A sua solidariedade pode transformar vidas e, juntos,

podemos construir um mundo mais JUSTO para todos.

Betinho

____________________________________________________________________________________

Por que devo me sensibilizar com a situacao
de Jodao Monlevade?

» Na cidade de Jodo Monlevade de acordo com a Prefeitura hd mais de 3.000
familias necessitadas, incluindo 2.200 estudantes que estdo recebendo a cesta
basica para suas familias.

geradas pela pandemiada Covid-19.

CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" sy
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' » A desigualdade foi colocada em evidéncia com as graves consequéncias sociais
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Por que devo me sensibilizar com a situagao
de Jodao Monlevade?

» A fome é a maior ameaca da humanidade, requer de cada cidad3o o exercicio da
solidariedade.

» Apreensivos com a pandemia, almejamos solidariedade e paz. Elas dependem de
nossa corresponsabilidade e de nossa luta em favor do que € justo.

# Unamo-nos solidariamente, em defesa da vida, afinal a solidariedade salva a
humanidade.

Realizagio: Apoio:
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Conclusao

» A populacdo estimada de Jodo Monlevade em 2021 é de 80.903, a cidade é
considerada “jovem”.

» Os dados referentes a desemprego, baixa renda, e violéncia sdo preocupantes.

» Em Jodo Monlevade ha muitas familias inscritas no Cadastro Unico, mas devemos
considerar o fato de quem nem todas sdo beneficiadas com o Programa Bolsa
Familia.

» Os demais programas que visam ajudar familias vulneraveis em Jodo Monlevade
também ndo incluem todos que necessitam. Por isso, surge a necessidade de
ajudar essa populacdo.

Realizagio: Apoio:
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Conclusao

Ajudar a despertar o senso de justica, diminui barreiras e diferencas sociais, além de
dar mais oportunidades para quem precisa, fortalecendo os valores. Entendemos
que possuimos responsabilidade no processo de transformacdo da realidade das
pessoas por meio das capacitacdes e orientagdes, contribuindo com a diminuigdo dos
problemassociais;

Devemos despertar o desejo de generosidade, voluntariado e compaixdo para como

proximo. A compaixdo é um sentimento de simpatia ou de piedade para com o
sofrimento alheio, associado a vontade ou ao desejo de auxiliar de alguma forma;

Sensibilizar com o coletivo € “ser ponto de luz para a construgcdo de um mundo mais
justo e fraterno”.

Realizagio: Apoio:

CAMPANHA NATAL SEM FOME: "QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho
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CAMPANHA NATAL SEM FOME: “QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!"
Betinho
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Midia Espontanea

"Para falar ao
vento bastam
palavras, para
falar ao coracdo
sdo necessarias
obras.”
Padre Anténio
Vieira




SPOT DE LANCAMENTO DA 6 CAMPANHA NATAL SEM FOME - “QUEM
TEM FOME TEM PRESSA!” - Betinho

A Paréquia Nossa Senhora da Conceigao, em Joao Monlevade, e os voluntdrios
Amigos do Maraj6 estdao promovendo a 6* Edicao da Campanha Natal sem Fome:
“‘Quem tem fome, tem pressal” - Betinho, que vem impactando positivamente
diversas familias carentes de municipios que possuem indicadores sociais
extremamente baixos.

Em 2021, a referida campanha beneficiard familias do municipio de Joao
Monlevade. Criancas, jovens e idosos que vivern em condices de pobreza. E para
essa populacao que a Paréquia Nossa Senhora da Conceigdo e os voluntdrios
Amigos do Maraj6 realizara a “Campanha Natal sem Fome: Quem tem fome, tem
pressal”.

Participe! Faca uma doagao em dinheiro para a compra cestas de alimentos. As
contribuicoes podem ser realizadas na sua Paréquia de origem ou através de
depdsitos e transferéncias bancarias até o dia 23 de dezembro deste ano para a
conta ou PIX:

Diocese de Itabira-Natal sem Fome

CNPJ: 20.963.351/0034-73

Conta Corrente: 20.531-1 - Agéncia: 4108

Banco: 756 - SICOOB Credimepi

PIX: (31) 99161-8256

CAMPANHA NATAL SEM FOME - QUEM TEM FOME TEM PRESSA!

Seja soliddrio, ajude o préximo e pratique o bem!



Comunicado para Whats app, Instagram e Correio Eletronico

CAMPANHA NATAL SEM FOME:
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!” setinho

A 6° edicao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressal” — Betinho,
iniciativa da Paroquia Nossa Senhora da Conceigao e voluntarios Amigos do Marajo, com o
apoio da Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade, Associagdo Médica de Jodo Monlevade e
Unimed Federacao Minas, ira arrecadar recursos para a compra de alimentos indispensaveis
para subsisténcia humana, como arroz, feijao, macarrao, 6leo, agucar cristal e café.

0s alimentos serdo doados as familias
em situacdo de vulnerabilidade social da
cidade de Jodo Monlevade/MG.

Os interessados em contribuir podem fazer
suas doagbes na Secretaria Paroquial de
Cameirinhos ou através de depositos e
transferéncias bancarias até o dia 23 de
dezembro de 2021.

Diocese de Itabira - Natal sem Fome
CNPJ: 20.963.351/0034-73

Conta Corrente: 20.531-1

Agéncia: 4108

Banco: 756 - SICO0B Credimepi

PIX: 31 99161-8256
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Comunicado para Facebook

VOCE PODE NOS AJUDAR A MELHORAR O NATAL DE QUEM PRECISA

AMPANHA NATAL SEM FOME:

“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Betinho

A 62 edigéo da Campanha Natal sem Fome: “Quem
_ tem fome, tem pressa!” — Betinho, iniciativa da
Paroquia Nossa Senhora da Conceigdo e voluntarios
Amigos do Maraj6, com o apoio da Prefeitura
Municipal de Jodo Monlevade, Associagdo Médica
de Jodo Monlevade e Unimed Federagdo Minas,
ird arrecadar recursos para a compra de alimentos
indispensaveis para subsisténcia humana, como
arroz, feijdo, macarréo, 6leo, agucar cristal e café.

Realizaggo:
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Faixa para divulgacao da campanha

CAMPANHA NATAL SEM FOME:

“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" getinho

Pardquia Nessa Senhora da Conceigéo: 31 3851-1454 | Amigos do Marajo: 9 9963-0940
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Banner e Cartazes

"A mudanca vem
pela questdo da
humanizagdo da
vida."”
Padre Julio
Lancellotti




CAMPANHA NATAL SEM FOME:

“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Betinho

A 62 edicao da Campanha Natal sem Fome: “Quem tem fome, tem pressa

"

— Betinho, iniciativa da Paréquia Nossa

Senhora da Conceigédo e voluntarios Amigos do Marajo, com o apoio da Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade,

Associacdo Médica de Jodo Monlevade e Unimed Federacdo Minas, ird arrecadar recursos para a compra de

alimentos indispensaveis para subsisténcia humana, como arroz, feijao, macarrao, 6leo, agucar cristal e café.

Apoio:

Os alimentos serdo doados as familias
em situagdo de vulnerabilidade social da
cidade de Joao Monlevade/MG.

Os interessados em contribuir podem
fazer suas doacgdes na Secretaria
Paroquial de Carneirinhos ou através de
depdsitos e transferéncias bancarias
até o dia 23 de dezembro de 2021.

QR Code

Diocese de Itabira - Natal sem Fome
CNPJ: 20.963.351/0034-73

Conta Corrente: 20.531-1

Agéncia: 4108

Banco: 756 - SICOOB Credimepi
PIX:3199161-8256
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Nossa Serhora o Conceicao

CUIDAR DE VOCE. ESSE E O PLANO,

A PREFEITURA MUNICIPAL DE
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CAMPANHA NATAL SEM FOME:
“QUEM TEM FOME, TEM PRESSA!" Betinho

Ficha Técnica
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Pe. Marco José de Almeida
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Revisdo gramatical e ortografica
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